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3月以来，淄博当地“烧烤”关键词搜索量同比增长超

370%。“淄博烧烤”关键词全平台搜索量同比增长超

770%。一时之间，风头无两。

开通烧烤专列，成立烧烤协会，举行烧烤文化溯源研

讨会，宣布举办五一淄博烧烤节，文旅局长“代言人”推介，

新增21条“淄博烧烤”公交专线，要求烧烤店不坑客人，加

强交通执法……政府领导重视，烧烤商家热情，民众大多淳

朴好客，又是淄博烧烤能火起来的另一个口碑基础。

但淄博烧烤能否长久火下去，迎来全网关注之后，如

何升级完善配套措施，把握好相关机遇，则有待观察。

转型聚焦科技是必选项
尽管有着近现代工业百年的历史，但随着资源枯竭，新旧

动能转换和环保压力增大，淄博面临着产业与城市转型升级难

题，还有发展掉队的危险。2022年，淄博GDP为4402.6亿元，比

上年增长4.7%。在山东省16个地级市里排名第七，中等成绩。

烧烤火了，或许是淄博改造一座城市的契机。当地

政府已经在推动以烧烤为核心的延展旅游业，如八大局

早市、唐库文创园、文昌湖等。整体上看，政府、商家、民

众在共同营造一个极具亲和力的美食旅游体验地。

同时，以制造业为基础的“硬科技”和科技成果转化，

也是淄博转型的发力方向。2022年度山东省200家科技

领军企业和600家科技小巨人企业名单中，淄博市各有16

家、54家企业榜上有名。进一步梳理名单可以发现，先进

制造和自动化、新材料领域企业占据榜单半壁江山。这

样看来，产业转型、聚焦科技是淄博交出答卷的必选项了。

要让城市变走红为长红
笔者想提醒的是，要警惕淄博烧烤火透之后的反噬效应。

首当其冲的，就是淄博烧烤走红一时容易，长红下去

有很大挑战。老店如何保持口感与服务水准，新店如何

避免急功近利，都是问题。烧烤的服务从业人员能否随

行就市补足，同时保持烧烤产业链的稳定输出等问题，都

是非常现实的考量。

长远看，淄博的产业与城市转型势在必行，退无可退。

目前比较清晰的路径，就是主打科技和旅游。旅游需要吸

引客流，过个周末节假日就走。科技需要吸引人才，安居乐

业扎根淄博生活下来。但两方面的共同点在于，淄博全市

上下，都要抱着积极服务的心态去对待游客和人才。

短视频时代，重庆靠洪崖洞火了，大唐不夜城带火西

安，杭州西湖也靠着网红打卡在当代重塑旅游品

牌。其实，淄博烧烤不仅五一可以吃，六月毕业

季散伙饭也可以吃，七八月啤酒节还可以吃，秋

冬季天气冷了靠着烤炉、小饼、小葱的灵魂三件

套更可以吃。这可以成为一年四季、长年累月的

生活与社交方式，而不是只保持一时的热度。

淄博烧烤，最终会成为改造一座城市的重

要影响因子吗？关键在于这座城市能否继续完

善提升，并且承接住各方面的挑战，在吃玩住行

上全面优化，服务到位。笔者内心希望淄博人全

都跟得上，变走红为长红。 据《每日经济新闻》

中国国家统计局18日公布的数据显

示，3 月份，中国社会消费品零售总额

37855亿元，同比增长10.6%。疫情防控

平稳转段以来，中国消费复苏步伐加快。

分析认为，中国消费有望进一步复苏，持

续发挥拉动中国经济的“强引擎”作用。

国家统计局公布的最新经济数据显

示，一季度，中国社会消费品零售总额

114922亿元，同比增长5.8%。3月份，中国

消费复苏步伐明显加快，社会消费品零售

总额同比增长10.6%，表现超出市场预期。

当前，中国消费场景不断增加。一季

度，全国居民人均可支配收入10870元，

同比名义增长5.1%，比上年全年加快0.1

个百分点，居民消费信心有所提高，带动

平均消费倾向上升。

中国宏观经济研究院综合形势研究

室主任郭丽岩表示，中国各地因类施策，

采取大量组合拳式促消费的政策，包括培

育和扩大相关重点商圈，服务消费的扩容

提质，聚焦热点节假日和热点场景出台促

消费“大礼包”式的举措，效果还是很明显

的。尤其是一些优质文旅项目对远程游

客吸引力增强，助力消费恢复势头。

据统计，一季度，中国居民平均消费

倾向为62%，比上年同期提高0.2个百分

点，显示居民消费信心逐步恢复。

一季度，最终消费对中国经济增长的

贡献率达到 66.6%，比去年全年明显回

升，是三大需求(投资、消费、出口)中拉动

经济增长的最主要因素。

展望未来，郭丽岩表示，今年以来，接

触式服务业和聚集型消费场景加快恢复，

住宿、餐饮、旅游、文化等流动型消费行业

快速回暖，此外，政府促进消费政策也正

处于集中显效过程当中，展望全年，消费

能够成经济增长的主拉动力。

植信投资研究院宏观高级研究员罗

奂劼表示，内需旺盛叠加低基数，推动一

季度中国消费增长大超预期。随着线下

消费场景恢复，餐饮消费加快恢复，3月

增速同比大幅加快至26.3%。此外，汽车

销售出现好转，1~3 月同比增速升至

11.5%，服装鞋帽同比增速达17.7%。

罗奂劼表示，随着经济持续恢复带动就

业状况的改善和消费场景的增多，内需延续

回暖态势继续推动消费大幅回升，叠加低基

数效应，作为“三驾马车”之首，消费将推动二

季度中国经济继续实现快速回升。

在消费回暖的同时，居民消费意愿不足、

“超额储蓄”等现象也引发关注。中国人民银

行公布的数据显示，2022 年，住户存款增加

17.84万亿元，远高于2021年(当年住户存款增

加9.9万亿元)。

对于如何进一步释放消费活力、提高居

民消费意愿，郭丽岩建议，在市场发力的同

时，政府还要做好更多保障工作，比如加大助

企纾困政策力度，紧扣消费者急难愁盼问题

优化消费环境，加快全国统一大市场建设

等。在消费场景受限问题得到逐步解决的同

时，下一步，多渠道增加居民收入尤为关键，

重点要让居民家庭能消费、敢消费和愿意消

费，包括基本公共品供给以及兜底保障方面，

居民有稳定收入和更好保障，才能没有后顾

之忧地消费。

在国新办新闻发布会上，国家统计局新

闻发言人、国民经济综合统计司司长付凌晖表

示，下阶段，消费对经济增长拉动作用有望继

续保持主导。从中长期发展来看，中国目前人

均GDP(国内生产总值)达到一万美元，正处在

消费快速升级阶段，长期消费前景是看好的。

“但也要看到，居民消费意愿有待进一步提

升。下阶段要千方百计增加居民收入，积极增

加优质供给，把扩大消费和供给侧结构性改革

有效结合起来，不断释放消费潜力。”

据中国新闻网

消费加速回暖
将成经济“强引擎”

淄博烧烤火透之后
要如何保持热度长存？


