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4月 2日晚，多个产油国突然宣布将实施自

愿减产石油计划，持续时间从5月份持续到2023

年底。突如其来的联合减产为近来因银行业危

机陷入萎靡的油市注入强心剂，4月3日果不其

然，亚洲盘时原油价格大涨。截至发稿，布伦特

原油期货价格涨5.94%，报84.69美元/桶；WTI原

油期货价格涨5.99%，报80.20美元/桶。

石油输出国组织(下称OPEC)“带头大哥”沙

特阿拉伯的减产力度最大。沙特能源部公告称，

将在OPEC+《合作宣言》框架下与一些OPEC和

非OPEC国家协作，从5月至年底每天自愿减产

50万桶。此次自愿减产是对2022年10月5日第

33届OPEC和非OPEC部长级会议减产决定的补

充。沙特能源部官员强调，“这是一项旨在支持

石油市场稳定的预防措施。”

当天，俄罗斯副总理诺瓦克宣布将此前承诺的

3~6月自愿减产延续到年底。前后脚宣布自愿减产

的还包括伊拉克(21.1万桶/日)、阿联酋(14.4万桶/

日)、科威特(12.8万桶/日)、哈萨克斯坦(7.8万桶/日)、

阿尔及利亚(4.8万桶/日)、阿曼(4万桶/日)。至此，上

述产油国的合计自愿减产量接近165万桶/日。

在力挺油市、支撑油价的目标面前，石油生

产国们再次彰显出高度的团结。

自从去年12月决定维持10月份作出的减产

200万桶/日的措施后，OPEC今年以来采取了保

守立场——在进一步明确中国这个全球最大石

油进口国的需求回暖进度及俄罗斯石油供应受

制裁后的市场影响之前，该组织无意改变既定的

产量计划。即便在美欧银行危机拖累布伦特油

价大跌至70美元/桶关口之际，OPEC+仍选择按

兵不动。但在油价回升至80美元/桶之后，一系

列自愿减产突袭市场。

沙特带头协同减产可能会再次加剧该国与

另一产油大国美国之间的紧张关系。

去年10月，OPEC宣布减产挺价曾令美国十

分不满：会前，美国敦促OPEC成员国不要继续减

产。会后，白宫表示“失望”，指责OPEC此举相当

于和俄罗斯结盟。美国总统拜登警告，沙特做法

“必有后果”。

彼时，沙特外交部在一份详尽且罕见的官方

声明中为OPEC减产辩护。这个全球最大产油国

之一和最大石油出口国说，减产协议绝非在地缘

政治冲突中“选边站队”，而是基于石油市场现

状、由全体OPEC成员国一致同意的决定。就美

方指责沙特支持大幅减产是“站队”俄罗斯的说

法，沙特外交部表示“完全反对”，坚称这一决定

“纯粹出于经济考虑”。

如今，美国总统拜登手中能用以反制OPEC、

争夺全球石油市场主导权的牌比去年更少。自

从其推动执行史上最大规模战略石油储备(SPR)

释放计划之后，美国战略石油储备库存现已降至

1983年以来的最低水平。

白宫回应，产油国周日宣布的减产举措是不

明智的，鉴于市场的不确定性，美国认为当前减

产不可取。 澎湃新闻

OPEC减产
将“点燃”油价？

“茶叶2两、包装2斤”背后有啥猫腻？

国家市场监管总局最新修订的《限制商品过

度包装要求 食品和化妆品》将于2023年9月起实

施，该强制性国家标准涵盖31类食品、16类化妆

品，包括茶叶、酒类等。

新标准对包装层数、包装成本等作了明确规

定：粮食及其加工品不应超过三层，其他商品不

应超过四层；生产组织应采取措施，控制除直接

与内装物接触的包装之外所有包装的成本不超

过产品销售价格的20%。

浙江省社会学学会会长杨建华认为，“人情”

“面子”间接推高茶叶身价，与绿色低碳发展理念

和朴实真诚民风背道而驰，其中潜藏的“节日腐

败”“人情腐败”风险更值得警惕。

陈富桥认为，茶性尚俭，简静一直是我国茶

文化的审美意蕴之一，同时现在人们环保意识愈

来愈强，国家对环保的力度也愈来愈大。虽然品

牌塑造离不开包装，但如果茶企一味追求繁复精

美的包装，不仅有悖茶文化内涵和市场发展趋

势，还可能有损企业形象。

陈富桥建议，政府产业部门应引导茶企紧跟

时代，把握市场，更多在茶叶质量、口味上下功夫，

在茶叶包装中引入更多可循环利用的环保材料，

推广简化包装，回归和挖掘茶文化内涵，以此获得

消费者持久认可，推动茶产业持续健康发展。

此外，业内人士建议，应大力整治奢靡送礼

等不正之风，防范“人情腐败”。连续多年，西湖

区纪委监委在春茶上市季组织开展专项监督，通

过部门联动、明察暗访等形式全面排查公款购

买、违规收送“天价茶”相关情况，严防茶叶背后

的隐形变异“四风”问题。近五年来，共查处公款

购买茶叶、违规收受茶礼的党员干部5人。下一

步，将持续开展专项监督，以“茶品”树“人品”，以

“清茶”带“清风”。

新华社

茶叶过度包装有一定普遍性、长期性。近

期，中消协组织专业调查人员，针对主流电商平

台食用农产品、茶叶、玩具、婴童产品四个商品品

类进行了过度包装问题搜索，通过目测包装空隙

率过高的主观判断方式，对2830个茶叶、900个

食用农产品、920个玩具、1510个婴童用品共6160

个商品进行了判别，其中茶叶过度包装问题比例

为11.2%。

不少受访者认为，茶叶适度包装设计利于销

售，但过度包装会带来多重负面社会影响。

首先是造成资源浪费和环境污染。研究表

明，我国包装废弃物约占城市生活垃圾的30%至

40%，这些包装废弃物大部分是过度包装产生

的。杭州龙冠实业有限公司总经理姜爱芹说，许

多茶叶礼盒无法二次利用，除了作为存茶罐、零

食收纳等用途外，基本只能丢弃成为生活垃圾，

后续处理成本很高。

其次是重“颜值”超过重品质，华而不实扭曲

茶市发展。记者采访了解到，增加一点包装成

本，价格往往就能大幅上涨，因此部分茶企更多

地在外包装而非茶叶品质上下功夫。中国农业

科学院茶叶研究所副研究员陈富桥透露，一些包

装精美的茶叶定价不低，但实际上品质却不高，

采摘、加工环节都存在不少问题。

尤其值得注意的是，不少包装精美的茶叶礼

盒，被人当作送礼佳品。豪华茶叶礼盒背后，往

往隐藏着违规收送茶礼、回收茶礼套现、违规公

款采购等“四风”问题。记者在闲鱼等二手交易

平台上看到，不少卖家出售茶叶礼品，价格从几

百元到上千元不等。

过度包装带来多重社会影响

在杭州武林路上一家茶叶店，一款售价980

元的龙井茶叶礼盒重量超过1千克，实际茶叶净

重仅150克。店员介绍说，这款畅销的茶礼包装

精致，送礼很体面，不少顾客一次买两盒。

杭州市西湖区翁家山村党总支书记孙斌经

营西湖龙井多年，他介绍，目前市面上茶叶包

装主要分为三种：第一种是高端礼品属性，以

瓷瓶和手工包等包装为主；第二种是一般礼品

属性，有打上“某某茶叶”的统一包装和铁质礼

盒；第三种是小包装的茶样属性，往往设计感强、

时尚度高。

业内人士表示，不少高档礼品茶外部用烤漆

木盒、竹盒，内部使用瓷瓶、陶罐和手工制作的锡

罐等包装，仅包装盒成本就达到上百元。部分包

装豪华的茶叶礼盒，包装体积达到实需体积的3

至5倍，成本甚至超过茶叶本身。

“包装越好，茶叶溢价越高。”一名茶叶代理

商透露，茶叶的礼品属性强，包装的材质、色系、

造型等对售价有重要影响。比如某款武夷岩茶，

仅50克重的茶叶用两三斤重的红木礼盒包装，礼

盒成本就达到200元，茶叶售价高达6000元。

从去年10月开始，浙江泰涞包装科技有限公

司陆续接到茶叶包装订单，目前茶叶礼盒已订出

50万套，可用于包装25万斤茶叶。企业总经理

李来看透露，茶叶对包装的要求越来越高，小批

量、个性化订单占比越来越大。

严格执行标准强化有效监管

“茶叶2两、包装2斤”现象多见

一款外包装为竹盒的绿茶，内衬泡沫和纸板，包装总重超过1千克

几十克重的茶叶被装进

各式漂亮的瓶子，外加泡沫、

隔板、纸盒，包装比茶叶重好

几倍甚至十几倍……清明节

前，市场迎来一波新茶上市

高峰，过度包装问题再次凸

显。记者对此展开调查。


