
新闻链接

扫
一
扫
更
精
彩

市场星报电子版www.scxb.com.cn
安徽财经网www.ahcaijing.com

2023年2月24日 星期五
星级编辑/蔡富根组版/李 静 校对/刘 洁深度报道04

论坛现场，业内大咖聚焦企业成长、内容创新及渠道演

变，共同探讨行业演变与发展中的布局与思考。

人民文学出版社执行董事、社长臧永清在“70岁，正青

春——一家老牌出版社的振兴之路”主题演讲中，分享了人

文社逆势增长背后的秘诀，“做出版就是做资源，人文社近

些年非常重视资源的开发与聚拢，包括人的资源和版本的

资源，充分调动这两方面的资源是人文社近些年快速发展

的法宝之一。”

果麦文化传媒股份有限公司总裁瞿洪斌在“互联网对传

统出版商业模式的迭代”主题演讲中，从果麦的三次蜕变、打

造私域流量云、商业模式:单纯的2B模式已不复存在等方面

进行分析。他提到，出版机构流量运营的三重奏体现在私域

矩阵流量+头中部博主流量+平台官方公域流量。

“译林社坚持以高品位理念积累一流作家作品，以国家

化视野推动原创作品‘走出去’。”译林出版社总编辑袁楠在

“价值不断建构：经典再造与精品塑造”主题演讲中表示，出

版人要坚守初心，主动担负起推动文学繁荣发展的时代责

任，在作品中发现精品，将精品打磨为经典。

洞察数据创新资源助力出版业高质量发展

2023“阅读X”论坛在京成功举行

用数据洞察的逻辑，发掘“小颗粒数据”背后的“大趋势”。2月23日，由中国出版协会和中国书刊发行业协会共同主办，时代

出版传媒股份有限公司和北京开卷信息技术有限公司共同承办的“阅读X”论坛在北京举行。本届论坛的主题是“数据洞察与内

容创新”，分上午出版论坛、下午书店论坛两场。

论坛现场，中国出版协会理事长邬书林，中国书刊发行业协会理事长艾立民，安徽出版集团党委委员、时代出版传媒股份有

限公司党委副书记、总经理郑可，时代出版传媒股份有限公司党委委员、副总经理、安徽科学技术出版社社长丁凌云，时代出版传

媒股份有限公司党委委员、副总经理、副总编辑、安徽少年儿童出版社社长张堃，北京开卷信息技术有限公司董事长蒋晞亮等领导

嘉宾共同出席。人民文学出版社执行董事、社长臧永清，果麦文化传媒股份有限公司总裁瞿洪斌，译林出版社总编辑袁楠，童趣出

版有限公司总经理史研等10多位业界大咖发表主题演讲。
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中国出版协会理事长邬书林致辞

安徽出版集团党委委员、时代出版传媒股份有限公司党
委副书记、总经理郑可致辞

活动现场，北京开卷发布了“2022年图书零

售市场年度报告”。报告显示，2022年图书零售

市场码洋规模进一步下降，为871亿元，2022年

图书零售市场较2021年同比下降了11.77%。短

视频电商逆势增长，其他渠道均同比下降。

短视频渠道码洋占比超过实体店零售渠道
目前短视频电商作为新兴电商，聚集越来

越多的用户注意力，对电商大盘的渗透还在不

断深入。从图书零售市场渠道结构来看，平台

电商、垂直及其他电商和实体店渠道品种规模

均在 100 万以上，短视频电商动销品种相对较

少。但是从零售图书码洋规模占比看，平台电

商码洋规模占比最高，超过 40%，短视频电商零

售码洋占比赶超实体店零售占比。

少儿类是码洋比重最大的类别
从 2022 年各类图书的码洋构成来看，少儿

类是码洋比重最大的类别，且码洋比重进一步

上升，较 2021 年上升 0.43 个百分点。教辅类码

洋比重位居第二，较 2021 年码洋比重下降 2.26

个百分点。文学类码洋比重与2021年相比增加

了1.82个百分点，主要受网文纸书、经典读物以

及名家新作的带动。

短视频已成新书首发重要渠道
从四个渠道零售市场中动销图书的上市时

间来看，短视频电商中 2022 年上市新书无论是

品种占比还是码洋占比，均高于其他渠道。一

方面说明短视频渠道已经成为新书重要的宣发

渠道，从整体图书零售市场前100名非主题出版

类新书的销量分布来看，有 43 种新书在短视频

电商的销量占比超过 50%。另一方面可以看到

畅销新书中渠道定制化的特点越来越明显，比

如一些短视频大V写作的图书，以及一些更容易

击中年轻父母教育和养育痛点的图书更适合短

视频电商渠道。

从2018年开始，时代出版与开卷公司

共同倡导承办“阅读X”论坛，今年已是第

五届。论坛直击行业痛点和热点，探讨发

展思路与对策，在业内外产生了广泛影响。

当前，我国出版业进入全面繁荣发展

的新阶段，加快推动出版强国建设，出版人

大有可为、大有作为。何为出版强国？中

国出版协会理事长邬书林在致辞中表示，

根据现在世界出版业的共同认知，只有专

业出版、教育出版、大众出版都强，才能实

现真正意义上的出版强国，并且专业出版

水平决定和影响着教育出版和大众出版的

水平。

这几年，短视频、直播带来了流量价

值，渠道竞争和低折扣也带来了利润困

境。融合发展带来新的内容价值，新生产

方式让出版综合能力面对更大挑战。“出版

单位需要交流，需要跟上时代，才能应对挑

战。”在邬书林看来，当前人工智能、大数

据、区块链的应用，使出版有了更多的可

能，新技术可用于提高出版物的质量。

借力新技术
服务出版强国建设

“数据是最真实的市场反映，出版业通

过洞察数据，创新出版资源，把握未来走

向，尤其需要坚守内容核心，坚持产业属

性。”安徽出版集团党委委员、时代出版传

媒股份有限公司党委副书记、总经理郑可

在现场致辞中表示。

从目前时代出版的业务探索和业界趋

势，郑可分享了自己的思考。“有三种内容

创新模式需要我们多加关注。”郑可认为，

要多关注“源于大文化”的“穿透性”内容创

新、“基于多载体”的“发散性”内容创新、

“成于新业态”的“粘附性”内容创新。

“我们的《桦皮船》获得中宣部‘五个一

工程’奖，就是抓住桦皮船制作工艺这个国

家非物质文化遗产，用小说的形式呈现鄂

伦春族人的生活变迁，充分体现了内容创

新的文化共生生态和贯穿作用。”郑可介绍

道，基于《觉醒年代》内容主体，时代出版先

后开发了图书、影视等多种载体形式，为读

者提供思想的深度和多样化的内容风格。

“比如‘出版+教育’的新业态，既要聚拢、改

造、创新已有的优质教育内容资源，也要谋

划开发新课程、新内容、新资源。新教育生

态的内容需求，将吸引、聚集大量的内容创

新资源。”

坚守内容核心
坚持产业属性

重量级嘉宾齐聚
共话行业变局

现场来宾认真听取发言


