
“同程旅行数据显示，今年春节期

间，安徽全省酒店预订相比去年同期涨

幅 61.68%，景区预订涨幅 110.49%。”同

程旅行公共关系与政府事务部王莉介

绍说。

2023年春节是新冠疫情“乙类乙管”

政策实施后的第一个公众假期，疫情积

压的探亲访友、旅游过年等出游需求集

中释放。以安徽“两山一湖”(黄山、九华

山、太平湖)为例，春节假期，14.18万人登

黄山赏美景，同比2019年增长12.36%；九

华山风景区接待游客31.4521万人次，同

比增长178.71%；太平湖景区接待游客较

2019年同期增长237.2%。就热门程度而

言，记者在采访中了解到，九华山风景区

春节期间全面实施交通管制和“多点分

流”等措施，黄山门票需要提前预订，1月

24日就提示次日景区门票停止预约。

“假期后，错峰游热情不减，以学生

游、亲子游为热点的节后市场也已经启

动。”王莉告诉记者，春节数据显示，国内

长线游迅速复苏，出境游市场呈现快速

增长的态势，短途周边游市场保持活跃，

在这种“报复性出游”的刺激下，一些消

费者开始提前关注下一个长假的出行和

出游规划。

强信心 出游热潮
激发市场新期待

春节假期落下帷幕，我省文旅市场热度仍在继

续：各地元宵灯会闹盈盈，黄山、九华山等知名景区

游人如织……不仅是景区景点，旅行社、酒店民宿、

文博场馆等涉文旅行业活力也加速回升，呈现多点、

多线、多面“开花”的景象。“开门红”趋势可否持续？

“起步稳”释放哪些信号？记者就此进行了走访。

记者 徐越蔷

“方盒剧社”舞台演出受到越来越多观众的关注

挖潜力 让“开门红”变“长红”任重道远

春节前，文旅部发布通知，2月6日起，试点恢复

全国旅行社及在线旅游企业经营中国公民赴有关国

家出境团队旅游和“机票+酒店”业务。消息一出，安

徽不少旅行社和旅游企业“连夜上新”，推出多款出境

产品，各大平台出境跟团游搜索热度大涨。

“我们出境游订单已经很久没有了，最近咨询这

方面的客人多了起来，我们也在补充力量，准备迎接

‘春天’。”不过，多家旅行社的负责人也坦言，过去三

年流失了不少从业者，人才短缺亟待解决；游客对出

境游仍持观望态度，旅游行业要深挖客户需求，重构

核心产品竞争力，为消费者带来更多选择。

文旅行业要从“开门红”到“长红”，离不开人

才作用的发挥。“作为研学旅游服务型的企业，我

们明显感受到，市场发展需要破解人才缺乏、行业

门槛低的痛点。”在铜草花开研学基地董事长周红

看来，未来几年是旅游业发展的大好时期，今年年

初就显现出蓬勃的态势，其企业正积极对接团建、

党建、红色主题教育等活动。

春节期间，游客“就餐被宰”的话题也引发市

民热议，如北海某饭店出现了“4个菜1500元”，西

安某面馆被爆出“六根面卖20元”，损害了当地及

整个消费市场形象。因此，市民纷纷呼吁，相关部

门要加强市场监督，完善管理服务，引导商家诚信

经营，规范经营秩序。可见，即使文旅市场已然复

苏，这些“堵点”也应尽早扫除，才能迎来健康和可

持续发展。

抓创新 “文艺范”打开消费新场景

春节期间，优秀国产电影扎堆上映，《满江红》

《流浪地球2》《熊出没·伴我“熊芯”》等影片满足了

观众多元化观影需求。记者从省电影局获悉，今年

“春节档”，全省601.24万人次观影、票房收入3.21

亿元，观影人次、票房收入较2022年均增长12%。

“小众”文旅消费场景亦有“扩圈”之势。在合

肥，已经成立十年的“方盒剧社”，其编创的舞台演

出受到越来越多人的关注。“我们剧场的上座率较

2020年有明显好转，2023年就一个字，冲！”方盒剧

社负责人龙准介绍说，2月戏剧全面复苏，安排了

莎士比亚经典戏剧《奥赛罗》、亲子儿童剧《虎府生

威》、象征主义话剧《吊车》等5部演出作品，期待与

观众在剧场相见。

文旅市场既是消费市场，也是精神家园。安

徽博物院作为全省博物馆联盟龙头，春节期间推

出了涵盖展览类、文创类和社教活动类三大板块，

组织10余项近50场精彩活动，打造文化盛宴。“新

的一年，我们将守正创新，让更多的人了解文物藏

品，感受中华优秀传统文化的独特魅力。”省博物

馆相关负责人表示。

扩内需 利好政策提振行业信心

随着旅游市场“回暖”，一些地区的旅游景区、

民宿等细分领域逐渐恢复至疫情前水平。逛市集

品美食，体验汤圆制作，赏花灯看戏曲……位于合

肥市肥东县的江淮侨乡六家畈项目，成为游客热

门打卡地。“近期，我们六家畈策划的活动吸引了

大批客流，游客较去年有明显增长，其中畈塘民宿

也销售火爆，春节期间入住率达90%以上。”六家

畈新媒体主管张优秀说。

景区的“开门红”，离不开文旅政策的加持。

春节假期，合肥市各级文旅系统推出文化汇演、消

费券发放、景区门票减免等惠民活动，点燃游客假

日消费热情，释放新春文旅市场新活力。

2023年，合肥计划适时组织举办多项重大文旅

活动，在活动中展现城市风貌。筹办上海国际艺术

节合肥分会场活动、中国国际旅游景区装备博览会

等全国性文旅活动，联合长江中游城市群省会城市、

合肥都市圈城市开展文旅宣传推介。与此同时，实

施文旅IP塑造行动，形成具有合肥特色的文旅IP品

牌。围绕“城市休闲、全域旅游”的定位，打造100个

文旅网红打卡点，让四方宾客游起来、留下来。

为进一步提振行业信心与活力，宿州市文化

和旅游局制定了2023年度“宿州市旅游市场系列

奖补政策”，鼓励各类主体“引客入宿”，积极招徕

外地客源，做好团队游、自驾游、研学游和地接活

动等旅游接待服务。显然，政策层面释放诸多积

极信号，文旅行业复苏预期增强。

文旅市场“春暖花开”近在眼前
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春节期间六家畈景区热闹非凡


