
观众体验“洗地机”。新华社记者 张建松/摄
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“5年前，我宣布举办进博会，就是要扩大开放，让中国大市场成为世界大机遇。现在，进博会已经成为中国构建新发展格局的窗口、推

动高水平开放的平台、全球共享的国际公共产品。”作为党的二十大后举办的首场重大国际展会，第五届进博会是国际社会进一步观察中国

的一扇窗口。11月4日晚，习近平主席在第五届中国国际进口博览会开幕式上发表致辞，其中对进博会发展至今的三大定位，既是对进博

会重要作用和丰硕成果的高度概括，更传递出中国在新征程上坚定不移致力于开放发展、合作共赢的明确信息。 据新华社

进
博
透
视 “芯向中国”“悦动你心”“比心的交情，用心

的精酿”……第五届中国国际进口博览会现场，

全球展商纷纷用中式“网言网语”吐露心声、推介

产品，成为一道别致风景。

中国是全球第一货物贸易大国。进博会是全

球首个以进口为主题的国家级展会，前四届累计

意向成交额超过2700亿美元。中国市场强大魅力

和进博会“磁吸效应”，让本届展会展馆不仅成为

全球好物跑赢“产品力”的田径场，更成为展商比

拼“策划力”“营销力”的擂台。

全球展商频频打造和使用“网言网语”，为自

己在进博会“加分”，看中的是以下三个力量：

第一，看中中国消费者的力量。

中国消费者需求是全球消费市场重要风向

标。全球展商都在寻找与中国消费者沟通的最

佳方式。“美有瓶替”，是向中国消费者夸赞自家

美妆；“共伍未来”，寓意在第五届进博会与中国

共“舞”。“智绘中国，绿动未来”、“碳”寻者地图、

“碳”为观止……低碳环保、绿色节能也在策展中

朗朗上口、亲切可爱。

第二，看中中国数字经济的力量。

中国数字经济发展拥有无限可能。中国消费

者已习惯线上购物，去年跨境电商进出口规模近2

万亿元。为更好适应中国市场，全球企业积极布

局，建线上店、强供应链。“数字化转型”“元宇宙”都

是本届展会展馆中的关键词。

第三，看中中国高质量发展的力量。

过去十年来，中国对世界经济增长的平均贡

献率超过七国集团总和。中国共产党二十大报

告明确提出，高质量发展是全面建设社会主义现

代化国家的首要任务。全球客商都把中国市场

作为增长动能来源地。前四届进博会，参展企业

发布新产品、新技术、新服务超过1500项。进博

会已成为全球知名企业“首发”“首秀”产品，打造

“中国定制”的主要舞台。

进博会上的“网言网语”折射出全球客商对

中国经济的信心和谋求在华长期发展的决心。

正如德国黑森州欧洲及国际事务司前司长博喜

文所说，“中国就像呼吸的空气一样重要”。

进博会是“世界的市场”“共享的市场”“大家

的市场”，中国市场是全球客商向往的地方。正

如一家花卉展商在一张推荐卡片上写下的话：来

到这里，“好事发生”！ 据新华社

是什么让全球展商
如此热衷中式“网言网语”

构建新发展格局的窗口
当前，中国正“加快构建新发展格局，着力推动高质量发

展”。习近平主席多次强调，新发展格局“决不是封闭的国内

循环，而是更加开放的国内国际双循环”。

作为世界上第一个以进口为主题的国家级展会，进博会

在“新时代，共享未来”的主题下，联通国内国际的作用愈发

凸显。为各国企业进入中国大市场搭建起桥梁，也带动国内

经济转型、产业升级和消费升级，助力高质量发展。

习近平主席在致辞中提出，“中国将推动各国各方共享

中国大市场机遇”“中国将推动各国各方共享制度型开放机

遇”“中国将推动各国各方共享深化国际合作机遇”。

三大机遇，有利于我国通过发挥内需潜力，使国内市场和

国际市场更好联通，更好利用国内国际两个市场两种资源，正

是加快构建新发展格局的题中应有之义。

推动高水平开放的平台
5年来，不惧单边主义、保护主义逆流，克服世纪疫情冲

击，进博会年年举办、越办越好，已成为中国坚定不移推进对

外开放的一面旗帜。本届进博会上，习近平主席强调，“中国

将推动各国各方共享制度型开放机遇，稳步扩大规则、规制、

管理、标准等制度型开放”。

相比起商品和要素流动型开放，制度型开放层次更高、

力度更深、影响更广，更注重对标高标准国际经贸规则，传递

出中国在深化高水平开放上的坚定决心。

高扬开放风帆，中国重信践诺。5年来，习近平主席在

进博会上宣示的一系列开放举措相继落地实施。进博会联

通中国与世界，交流创意和理念，见证着中国拓展制度型开

放，持续打造市场化法治化国际化的营商环境，日益成为中

国向更高水平开放不断迈进的稳健平台。

全球共享的国际公共产品
当前，世界百年未有之大变局加速演进，世界经济复苏

动力不足。“东方之约”年年如约而至，在全球经济寒潮中持

续注入暖意。几年来，进博会“朋友圈”越来越大，充分说明

面对单边主义、保护主义逆流，中国所倡导的坚持“拉手”而

不是“松手”，坚持“拆墙”而不是“筑墙”，是大势所趋、人心所

向，是谁也阻挡不了的。

进博会作为“一展汇全球”的平台，真正实现了“一展惠

全球”的目的。产品能在进博会上得到展示，就意味着踏入

了中国大市场的大门，拿到了打开无尽宝藏的钥匙。

“路就在脚下，光明就在前方。”

新征程上，随着中国开放的大门越开越大，作为全球贸易

发展史上一大创举的进博会必定会越办越好，为推动建设开

放型世界经济、共创开放繁荣的美好未来作出更大贡献。

进博会三大定位进博会三大定位，，传递出这些重要信号传递出这些重要信号

拥抱绿色“新”生活
“你看这张微微发黄的纸，它就是我们今年在进博会

上全球首发的‘BBC纤维絮纸’。”在金光集团APP的展台

上，一系列添加了“BBC纤维絮纸”材料的可降解餐具被放

在了最显眼的地方，项目负责人江圣熙介绍道，“普通的可

降解塑料虽然对环境相对友好，但相比化石原料制成的塑

料制品，其耐用度、耐高温性等方面均有所欠缺。但可分

解塑料中若加入了这款纤维絮纸，其物理性、耐热性都会

显著提升，且能实现更快速地降解。”

连续五年参展的花王集团，本次展示的新品的包装容器

未来都将采用回收再利用的再生树脂作为原材料，相较之前

的洗衣液产品，产品包装壳将减少50%的二氧化碳排放量。

除了给具体的产品“增绿”之外，在松下电器的展台，

一个零售便利店的场景被整体“搬”了进来。“在这里你可

以看到，我们如何让一整间店铺实现节能减排。”松下电器

冷链物流事业部项目经理赵斌说，“通过采用节能环保设

备，并使用综合运行管理云平台‘松下环境云’进行远程监

控等方式，我们能够让店铺运营更加节能高效，减少设备

损耗、降低碳排放。”

变美还看“酷”科技
在集聚了全球十大化妆品品牌的消费品展区，变美这

件事充满了科技含量，进博会俨然成为美妆领域全球好物

的重要首发地。

欧莱雅带来了一套基于脑电波原理的多传感器、头戴

式装置，它能分析出消费者闻到不同香味系列时的情绪反

应，从而帮助更好实现香水产品个性化选择。此外，欧莱

雅还结合独特的用户定制设计，展示了一款能在家里轻松

染发的手持染发设备。

资生堂则带来了一项“数字皮肤”技术，利用人工智能在

计算机上实现皮肤的超高精细度再现和分析，帮助研究人员

在三维视角下对皮肤内部的超微细结构自由地进行分析。

“个性”“定制”是美妆“黑科技”产品中最被高频提到

的词汇。在本届进博会带来入浴剂、化妆水、粉底液等多

款产品个人定制服务的爱茉莉太平洋集团，其中国总经理

于剑表示，前沿科技将给消费者带来更个性、更科学、更可

持续的美妆体验，为未来美妆消费市场开创革新性品类，

开拓美丽新思路。

最“潮”的消费趋势
左边是中国首发的户外露营设备，右边是全球首发的

生态设计山地自行车。迪卡侬展台最前方的两个展示场

景正好反映了近来消费领域最热门的两个类目——露营

与骑行热。“此外，今年我们还带来了生态设计多功能划船

机、海上冲浪风筝等，全方位满足时下消费者对于居家健

身、户外露营等运动场景的消费需求。”迪卡侬展台工作人

员介绍说。

今年的消费品展区还专设了文物艺术品板块，有包括

佳士得、苏富比等顶尖拍卖行在内的12家境外文物艺术品

经营机构参展。

富艺斯拍卖行中国区总监张文嘉表示：“本次进博会我

们精心挑选了十多件出自国际艺坛巨匠和新晋艺术家的风

格各异的画作和雕塑，受惠于展期内的免税政策，我们将为

国内的藏家提供拍卖以外的收藏途径。我们也期待继续向

潜力无穷的中国内地艺术市场延伸，创造更多机遇。”

参观者体验声感闪灯鞋。 新华社记者 张建松/摄

““新新””生活生活、“、“酷酷””科技科技、“、“潮潮””消费消费
进博会消费品展区纵览进博会消费品展区纵览

绿色可持续理念贯穿始终，美妆“黑科技”亮

眼登场，消费新趋势竞相涌现……在第五届进

博会的消费品展区，超过7万平方米的空间里，

围绕“新”生活、“酷”科技、“最”潮流三大方向，

来自全世界的消费好物集聚于此。

据新华社


