
秋冬“露营热”持续
多地出台规范助力业态健康发展
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秋冬季来临，尽管天气越来越冷，但是今年火热的露营项目并没有呈现明显的“降温”趋

势。刚结束不久的国庆假期，有数据显示，露营旅游订单量同比增长超10倍。在大家带着各种

精致的装备扎营野外、欣赏自然的同时，背后的环境和生态问题也引起了关注和重视。

据中新社

记者18日从中国国家林业和草原局(国家林草局)获

悉，为提高湿地保护水平，近日，国家林草局、自然资源部

联合印发《全国湿地保护规划 (2022-2030 年)》(简称《规

划》)，《规划》明确了未来一段时间中国保护湿地的目标任

务，并提出将实施30个湿地保护修复项目。

第三次全国国土调查及2020年度国土变更调查结果

显示，中国湿地面积约5635万公顷，包括红树林地、森林沼

泽、灌丛沼泽、沼泽草地、沿海滩涂、内陆滩涂、沼泽地、河

流水面、湖泊水面、水库水面、坑塘水面(不含养殖水面)、沟

渠、浅海水域等。

立足中国湿地资源现状，《规划》明确了中国湿地保护

的总体要求、空间布局和重点任务，提出到2025年，全国湿

地保有量总体稳定，湿地保护率达到55%，科学修复退化

湿地，红树林规模增加、质量提升，健全湿地保护法规制度

体系，提升湿地监测监管能力水平，提高湿地生态系统质

量和稳定性。新增国际重要湿地20处、国家重要湿地50

处。到2030年，湿地保护高质量发展新格局初步建立，湿

地生态系统功能和生物多样性明显改善，湿地生态系统综

合服务功能增强、固碳能力得到提高，湿地保护法治化水

平持续提升，使我国成为全球湿地保护修复的重要参与

者、贡献者和引领者。

《规划》以“三区四带”为总体布局，结合中国湿地保护

管理现状，提出实行湿地面积总量管控、落实湿地分级管

理体系、实施保护修复工程、强化湿地资源监测监管、加强

科技支撑、深度参与湿地保护国际事务等6项重点任务，以

及出台国家重要湿地相关政策，实施30个湿地保护修复项

目，开展全国湿地资源专项调查，完善湿地标准体系等16

项具体任务。

国家林草局有关负责人表示，湿地保护规划的实施，

是中国统筹推进山水林田湖草沙一体化保护和系统治理、

促进林业草原国家公园“三位一体”融合发展的重要行动，

是实现中国湿地保护中长期目标、推动湿地保护高质量发

展、提高湿地生态功能和碳汇能力的有力保障，是中国履

行《湿地公约》、向国际社会贡献湿地保护中国智慧的有效

途径，对推进建设生态文明、美丽中国和人与自然和谐共

生的现代化具有重要意义。 据中新社

中国印发湿地保护规划
将实施30个湿地保护修复项目

秋冬露营市场持续火热
今年国庆假期，陈鹏组织了一场大约有60人参与的

大规模露营活动，地点在北京密云县石城镇的白河峡谷。

他告诉记者，原本计划的人员规模在30人左右，但是直到

现在，仍有人发来活动咨询信息。

根据第三方机构发布的调研报告，全年四季的“微旅

行”假日模式正在开启。

其中，秋冬两季的露营消费单价更高且增速更快。电

商平台上，今年冬季露营搜索量同比增长176%。社交平

台上，冬季露营话题播放量达到近9000万。

“人员大规模增加对环境承载能力是一种考验。”陈鹏表

示，一些城市周边适合露营的山野并不多。如果参与者没有

环境保护意识，可能造成能够露营的地方越来越少。

新手户外露营需留心环保
陈鹏从2018年开始接触户外露营，但他今年国庆假

期所带领的这支团队中将近90%的人是第一次参加露营

活动。他注意到，当大家在领队的指导下扎好帐篷，坐下

吃着自带的食物，欣赏风景时，很多人忽略了垃圾问题。

他表示，新手露营并不是没有环保意识，而是不够了

解户外减少污染的方式。

陈鹏介绍，室内垃圾不需要马上处理，但野外的垃圾

需要第一时间放进垃圾袋并系好，避免被风吹走。残汤剩

饭也建议用密封袋来装，而不是倒进河里。清洗厨具用厨

房湿巾，可以减少洗洁精对河流土地的污染。“这些往往是

有丰富经验或者专业环保知识的露营者才知道。”他说。

第132届广交会正在线上举行，300多万

件“中国制造”产品在“云端”集中亮相。记者

17日登录广交会线上平台看到，当中不少展

品为新产品，成为中国企业开拓海外市场的

“利器”。

本届广交会参展企业超过3.5万家，展品

数量超过306万件。其中，智能产品超13万

件，绿色低碳展品超50万件，拥有自主知识产

权的产品超26万件。

广东东莞有着“世界工厂”之称，当地持

续推动产业转型升级，增强出口产品的竞争

优势。据东莞市商务局统计，东莞共有208家

企业亮相本届线上广交会，比上一届增加了

20多家。与往届相比，本届东莞参展企业准

备更充分，不少企业展出新品，积极拓展海内

外市场。

东莞欧菲雅皮件有限公司是广交会的“常

客”。该公司负责人表示，本届广交会上，公司

在线上平台展示电脑包、背包、手袋三个系列

产品共约60款，其中超过40%是新款产品。

据统计，本届广交会上，上海交易团有

748家企业参展。其中，有15家上海企业申

报了45件亮点展品，这些展品具有新功能、新

工艺、新材料、新技术等特点。

上海老字号——中国第一铅笔有限公司

年产铅笔超过15亿支，其旗下“中华牌”“长城

牌”等品牌产品畅销海内外。为应对日益激

烈的市场竞争，2019年开始，该公司在原有产

品的基础上开发了一系列创新及衍生类产

品，不断丰富产品种类和功能。本届广交会

上，该公司展出了最新研发的手绘马克笔。

据该公司外贸部有关负责人介绍，该公

司先后与哈哈炫动卫视达成“哈哈少儿”“画

神闲”等IP授权战略合作，与伽作、七创社等

设计团队达成“凹凸世界”动漫系列产品开发

战略合作，提升品牌附加值，吸引了更多的年

轻消费者。

近年来，越来越多的国内外消费者更加

注重食品安全问题。对此，珠江桥生物科技

股份有限公司在本届广交会上主打有机酱

油、低盐酱油、无麸质酱油等健康创新产品。

该公司还针对特色料理和食品加工业产品，

推出了专场产品连线展示活动。

从10月15日至18日，广交会线上平台围

绕电子家电、建材家装、工业制造等七大主

题，开展200场新品首发首展首秀活动，帮助

全球客商高效感知“中国制造”新魅力。

据中新社

多地露营规范出台
陈鹏认为，如果想让露营从一种小众的户外体验

顺利发展到大众化的流行生活方式，需要露营者、经

营者以及政府部门等多方共同努力。

刘雨欣是一名大学在校生，同时也是资深的露营

爱好者。大一入校伊始，她就加入学校户外活动社

团，走过约20条露营路线，包括多条中长线。

“我们有一个原则，能带走的塑料垃圾会全部带

走。”她告诉记者，每次组织露营活动出发前会和队员

提前说好保护环境注意事项，此外还会组织一些去捡

垃圾的活动。

记者注意到，多地文旅部门也已开始采取相关措

施加强露营景区规范管理。

9月，南京文化和旅游局联合当地公安部门、绿化

园林部门、消防救援部门，共同发布了《关于推进我市

帐篷露营地健康发展的意见(试行)》，规范引导露营业

态发展。对露营防疫、露营区域、露营住宿、露营设

施、露营游玩等进行规范，对于动火作业以及放风筝、

垂钓、游泳、放烟花、自行车骑行等活动都提出了明确

管理要求。

8月，北京延庆区为纳入区文旅局行业管理、具

有合法经营资质的10余家景区发布《延庆区景区帐

篷露营管理指引(试行)》，实现景区帐篷露营产业规

范管理。当中明确，营地内严禁使用明火，严禁在帐

篷内使用液化石油气、瓶装易燃液体和任何可产生

明火的灶具器具。(应受访者要求，文中陈鹏、刘雨

欣为化名)

广交会300余万件
“中国制造”线上展魅力

1010月月44日日，，市民在甘肃省兰州市石佛沟一处露营地休闲市民在甘肃省兰州市石佛沟一处露营地休闲。。
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