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看完这几句话，心就不累了

一个人至少拥有一个梦想，有一个

理由去坚强；心若没有栖息的地方，到哪

里都是在流浪。人生若是没有爱的人，

那会孤独；若是没有热爱的事，那会荒

芜。年轻的时候，不懂那些宏大的叙

事。突然醒悟的时候，后悔莫及。往事

不可追，今夕犹可待。与其追悔过去，不

如认真对待当下。毕竟，昨天的太阳，永

远晒不干今天的衣裳。 @新华社

非常道

热点冷评 必胜客成“必损客”，监管岂能当“看客” ■ 汪昌莲

“必损客” 王恒／漫画

必胜客曾以打造“欢乐餐厅”而深得顾

客追捧，但记者卧底两家必胜客餐厅后发

现，其后厨的一些操作，可能让人无法欢乐

起来。自去年以来，记者接到多名必胜客内

部员工的爆料，称其存在诸多食品安全问

题。记者查询发现，其中必胜客北京和谐广

场店，就曾因食材超保质期，于今年3月被丰

台区市场监督管理局处以没收违法所得、罚

款5万元的处罚。（7月20日《新京报》）

篡改有效期标签，食材不按时废弃；员

工拆掉外包装，将过期食材“化整为零”；

烹炸用油长期不更换，相关指标超标近一

倍……连锁餐饮品牌必胜客这一系列的暗

箱操作，显然是一种见利忘义的欺骗手

段，表明必胜客已沦为“必损客”。问题

是，食品过期后仍热卖，这算不上是必胜

客的独家伎俩，在食品行业，其实是个公

开的“潜规则”。可见，在食品流通体系仍

不完善、退换货制度缺乏监管的背景下，

越来越多的“必损客”食品，正在威胁着我

们的身体健康。

必胜客一系列

暗箱操作手段，虽不

会短时对健康产生

重大危害，但它暴露

出来的有关部门监

管薄弱、无良企业利

益至上的问题，却值

得我们重视与反思。

必 胜 客 成“ 必

损客”，监管不能当

“看客”。 首先，应

由地方政府统一协

调 ，彻 底 打 破 食 品

安 全“ 一 个 部 门 管

不 了 、多 个 部 门 管

不好”的恶性循环，建立信息共享、快捷高

效、无缝对接的全程食品安全监管体系。

同时，应以防控篡改食品生产日期为重

点，探索建立食品生产日期监督和过期食

品召回管理机制；特别是，完善违法食品

企业“黑名单”制度，对纳入“黑名单”的食

品企业，限期整改，拒不整改或整改不到

位的，予以取缔。

今年以来，面对国

内外疫情反复、国际局

势新变数增多等超预期

因素，在以习近平同志

为核心的党中央坚强领

导下，各地区各部门有

效实施稳经济一揽子政

策措施，二季度经济顶住压力实现正增长，

上半年经济同比增长2.5%，经济运行总体呈

现企稳回升态势。

多重挑战之下，我国经济的这份年中答

卷实属不易。党中央审时度势、科学决策，高

效统筹疫情防控和经济社会发展，坚持“稳字

当头、稳中求进”，宏观政策、微观政策、结构

政策、科技政策、改革开放政策、区域政策、社

会政策等7个方面靠前发力；财政政策、货币

金融政策、稳投资促消费等政策、保粮食能源

安全政策、保产业链供应链稳定政策和保基

本民生政策等6方面33项措施持续落地；各

地区各部门主动担当，与疫情竞速，和困难赛

跑，在推动各项政策更快、更精准落地中汇聚

起护航经济发展的强大合力。

自5月下旬以来，我国经济运行持续企稳

回升，积极因素不断增多，多项指标增速由负

转正，拉动经济“三驾马车”动力稳健，上海、

吉林等部分受疫情冲击较大的地区加快恢

复……面对内外部阶段性、突发性因素冲击，

我国经济展现出强大韧性和巨大潜力。

随着前期出台政策措施成效持续显现，

宏观政策效应进一步释放，下半年经济有望

继续回升。我国政策“工具箱”依然充足，仍

有足够空间应对压力，经济长期向好的基本

面没有也不会改变。

船到中流，不进则退。当前，经济恢复

基础还不稳固，经济下行压力依然较大。

做好下半年经济工作，对确保全年经济社

会稳定发展至关重要。进入 7 月以来，从加

力稳岗拓岗保就业到支持扩大汽车消费，

再到各地陆续推出新一轮促消费、稳投资、

支持实体经济扶持政策等，一系列积极政

策的推出进一步表明，越是关键阶段，越要

集中精力，把党中央决策部署精准落实到

位，以稳增长的政策“组合拳”助力我国经

济运行在合理区间，争取全年我国经济发

展达到较好水平。

汇聚护航经济发展的强大合力
■ 新华社记者 王亚宏

读书多了，气质自然改变

许多时候，自己可能以为许多看过

的书籍都成了过眼云烟，不复记忆，其实

它们仍是潜在的。在气质里，在谈吐上，

在胸襟的无涯，当然也可能显露在生活

和文字里。虽然读书不会给你带来直接

的财富，但是却可以让你内心富足、精神

芬芳。当你爱上读书，就会发现，整个世

界都在偷偷爱着你。因为你会在书里的

世界，遇见最美的自己。 @新华社

“参加露营活动每人 199 元的价格，从

性价比上来说，肯定贵了，但让孩子与大自

然有了一次亲密接触，也算值了。”这是一

位消费者露营后的感受。随着“露营热”悄

然出圈，露营经济也强势崛起。记者走访

发现，高低不一的收费标准及参差不齐的

设施、服务水平，让游客对充满“诗意”，却

又与金钱休戚相关的露营有着褒贬不一的

评价。（7月20日《工人日报》)

露营现象早已有之，但从未像今年这

么“火”。露营参与人数、露营主题活动种

类、露营场地数量、露营装备销量等均创出

新高，有人预计 2022 年露营产业规模或超

350 亿元。可以说“露营经济”已成为格外

耀眼的新经济，为疫情下中国经济增长做

出积极贡献。不过，随着露营活动不断升

温，露营相关收费也随之上涨，对此有人能

接受，但有人却觉得有点贵。

当露营活动收费高于消费者预期，消

费者不免有遭遇“露营刺客”的感受。那

么，部分露营收费是否“高”得合理，难免让

人产生疑问。如果露营活动是在公园里，

按照多地公园管理条例规定，公园管理机

构应当按照价格主管部门批准的项目、标

准收费，若未经批准就收费或者收费高于

批准标准，都是违规的、不允许的，对此，露

营消费者、监管者要擦亮眼睛。

部分消费者之所以认为露营收费贵，

主要是因为收费不规范、价格超出预期。

比如，当较高的收费标准与较低的设施与

服务水平形成强烈反差，消费者自然难以

接受。当各种露营收费项目、收费标准不

透明，消费者临时才发现收费高于预期，就

有突然被“刺”的感觉。所以，只有规范露

营收费标准，才能给消费者带来良好的体

验，继而才能发展壮大“露营经济”。

需要指出的是，露营活动经营者要从

“门票经济”汲取教训，即不要让一次性高

收费把部分消费者挡在门外，而是应该降

低一次性收费标准，通过提供相关增值服

务以实现盈利。由于大多数消费者能接受

较低的一次性收费标准，又能自主选择其

他服务项目，就会有良好的露营体验，也不

会认为露营收费贵。

发展“露营经济”须防“露营刺客”
■ 冯海宁


