
不妨让校服多“晒晒太阳”

热点冷评

■ 舒爱民

时事乱炖 对“设圈”定制乱象要“设圈”约制
■ 戴先任

7万元一幅画、50万元一个人偶娃娃……

在“二次元”的世界里，如此高价格的“定制

产品”，已成一些年轻人甚至未成年人争相

追逐的对象。记者调查发现，在年轻人中风

靡的“设圈”“绘圈”“娃圈”，“名人效应”“逐

利冲动”和“饥饿营销”等套路交织，天价商

品吸引了一些人冲动消费、盲目消费甚至借

贷消费。(11月9日《新华每日电讯》)

“绘圈”爱好者多是低龄群体，其中有不

少是未成年的中学生，漫画人物、玩偶，正是

未成年人追捧的对象，通过“设圈”定制商品，

让绘画师根据买家的需求定制人物卡通画、

人偶娃娃，“设圈”爱好者会将自己想象、创造

的虚拟人物当成孩子一样养成，一些买家还

会精心打造“娃”的角色、性格、世界观……

“设圈”定制商品，让很多成年人难以

理解，但现实是，在一些未成年人中，“设

圈”“绘圈”“娃圈”已然风靡。

虽然“设圈”定制商品仍是一种小众消

费，但已有一些未成年人深陷其中，成了商

家肆意收割的韭菜。如今年 4 月，一位 13

岁女孩以最高7万元的单价在“设圈”买画，

6 个月内共花费 70 万元，后被家长要求与

卖家撤销交易。

这些“二次元”商品，往往只能“自己欣

赏”，不像炒鞋、炒鞋盒、炒酒、炒茶等一样，是

一种市场投机行为，玩的是“击鼓传花”游戏，

但仍然吸引了不少年轻消费者的加入。商家

虽然没有炒作商品的投资价值，但商家通过

利用“饥饿营销”手段，打造名人效应，营造

“拜金”“奢靡”氛围，诱导消费者消费。尤其

“设圈”消费针对的主要是未成年人群体，未

成年人心智尚不成熟，更容易受到忽悠。

对于“设圈”定制商品乱象，亟待予以

遏制。对此，需要相关部门能够加强监管，

要针对“设圈”定制商品的交易特征，出台

相应的规范标准，规范行业健康发展。另

外，还要防范商家诱导未成年人消费，对诱

导未成年人消费，侵害未成年人权益的商

家，要依法依规加大惩治力度。同时，家

长、学校也要引导未成年人理性消费，对于

各种“虚拟消费”，要慎重买单。
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永远不要低估
高手做事的态度

要活出不一样的人生，态度和努力

同样重要。你敷衍了事，日子便黯淡无

光；你拼尽全力，人生就未来可期。只

要你愿意凡事多走一步，无论再普通的

工作，也能拼出不平凡的人生。因为你

向世界多走一步，世界就会向你走近一

步。用心做好每件事，你就能成为生活

的主角，过上想要的人生。@人民日报
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“疫情居家预防”

“广州市卫健委推荐”

“广州疫情中医药防控

专家组连开”……这可

不是新冠预防药的宣

传标语，而是广州市香

雪制药股份有限公司

孙公司在宣传其推出的“粤抗 1 号”瓶装凉

茶饮料。最近，该公司因为违反广告法及

食品安全法，被责令停止发布广告并罚款

30万元。（11月9日《潇湘晨报》）

只是一款可以解渴避暑的凉茶饮料，

却被厂家包装宣传成了具备预防新冠功能

的药品，还打出了“广州市卫健委推荐”“广

州疫情中医药防控专家组连开”等旗号，等

于是拉着官方为自己的产品背书。而这款

凉茶的名字“粤抗1号”，也颇具迷惑性，让

很多消费者信以为真。

最终，该公司为自己的任性行为付出

了应有的代价，不但生产出来的产品被

要求下架召回，而且还被有关部门罚款

30 万元。这件事看似已经尘埃落定，但

是很多人所不知道的是，广州市卫

健委以及广东省新型冠状病毒肺

炎疫情防控指挥部医疗救治组确

实推荐了一个可以预防新冠肺炎

的 中 药 药 方 ，但 是 人 家 的 名 字 叫

“粤抗一号”。

由此不难看出，这家制药公司

自以为聪明地玩了一把文字游戏，

通过移花接木的手段，把汉字“一”

换成了阿拉伯数字“1”，然后就开始

打着预防新冠的名义卖自己的凉

茶。这样的聪明显然用错了地方，

最终让自己对产品的包装和宣传，

成了一种谣言。

很多消费者如果相信了这款凉

茶可以预防新冠肺炎，必然会购买饮

用，企业倒是赚了钱，但是有没有想过，如

果有人觉得自己喝凉茶就可以预防新冠，

出现了相关症状也不去医院求医，对打新

冠疫苗也不积极，总以为自己有凉茶“护

体”就可以确保万无一失，这岂不是一件很

危险的事情？

疫情当前，对于任何涉及疫情的谣言，

都要坚决查处、坚决打击，绝不手软，而站

在公众的角度，也要多些求真的意识，以及

求证的行动，不要抱着一种“宁可信其有不

可信其无”的心理，成为谣言的受害者，甚

至是谣言的传播者。

对“凉茶可防新冠”式谣言就该重罚
■ 苑广阔
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非常道

人生的价值不仅在于得到
更在于放空自己

生活中，有的人被欲望捆绑，为名利

所驱使，于是烦恼、焦虑、痛苦接踵而来。

放空自己，是忙碌生活中的短暂停歇，是

重获新生的力量源泉，也是人生中最美

好的状态。人要懂得放空自己，让烦恼

困扰都随风而逝。而不是在念来念转间，

扰了心智，失了闲适，丢了初心。@新华社

近日，教育部官网对《关于积极推进

“有效监管下的校服市场化”的提案》进行

了答复。表示将会同有关部门进一步加强

中小学生校服管理：规范校服选用采购工

作，着力解决校服选用采购过程中出现的变

相强制购买、价格偏高、款式品类过多、采购

程序不规范等问题。（11月9日澎湃新闻）

校服是学校特色文化的有效载体，

作为一种身份标识，能够增强学生对学

校的归属感和身份认同，有助于建构不

同学校之间的区隔与界限。同时也能让

不同环境条件下的学生产生平等的意

识，一定程度上缩减同学之间的心理距

离和人格障碍。

校园本应是清静之地、纯洁之所，但

在经济因素不断嵌入现实生活的当下，

也时有腐败的魅影和贪欲的手脚出现。

由于校服采购数量通常比较多、利润空

间比较大，被不少人视为“唐僧肉”，全国

因校服而引发的案件就不少。

校服形成的畸形利益链条，虽然肥

了不少人“钱包”，却带来不少的副作用、

负效应，造成校服质量下降、校服费用虚

高，不仅给孩子的身体健康带来了伤害，

加重了家长的经济负担，还污染了教育

生态，败坏了校风学风。

正是校服存在的各种问题，才有政协

委员提案呼吁，“积极推进有效监管下的校

服市场化”。这个提案中有两个关键词十

分重要，一个是“校服市场化”，一个是“有

效监管”，这其实是一对矛盾的两个方面。

显然，在市场化的语境下，暗箱操作、人为

操控、互利互肥、贪污受贿等现象还是时有

发生，让纯洁的校服变了“颜色”。而要杜

绝这类现象发生，职能部门的“有效监管”

就显得尤为重要了。

让校服多“晒晒太阳”，是提升校服品

质的关键。因此要充分尊重学生、家长的

知情权和决定权，充分尊重家委会等组织

的审议权和监督权。同时，有关行政管理

的职能部门也要积极介入，紧盯校服购

买、服务过程的每一个环节，不放过任何

一个可能存在违法违规和贪污腐败的问

题，把涉及学生切身利益的事情办好。

真敢忽悠！王恒/漫画


