
质量引领
做皖酒第一酱香型白酒

林劲峰用互联网思维拷问自

己：徽酒集团能不能生产酱香型

白酒？高炉酒厂能不能走出高

炉？这一思维促使了酱香型高炉

酒的出世。

优良品质引领高炉酒走出高

炉。2018年，高炉家通过战略聚

焦、产品聚焦、品牌塑造、市场聚

焦，在多重挤压的行业竞争环境

下完成了华丽转型升级。全年实

现营业收入13亿元，净利润同比

增长达 56%以上。2019 年高炉

家·徽酒集团顺利完成了业绩目

标，销售收入增长在 15%以上。

高炉家成为了行业中率先推出低

度酒的企业，打破了当初高度酒

一统天下的格局，并凭此成为21

世纪初白酒消费潮流的引领者。

其今后的目标，必然是做皖酒中

第一酱香型白酒！

高炉酒厂首创的双轮发酵工

艺，结合宜宾、泸州、邛崃白酒金

三角浓香，再融入中国酱酒核心

产区酱香，徽酒集团开创了与众

不同、兼容并蓄、馥郁绵柔的酱浓

兼香型白酒，徽酒集团是中国酱

浓兼香的开创者！

“大国工匠”
用一生来酿一瓶酒

“好酒匠人釀”，1994年进厂的杨文玉、

1986年进厂的彭书良，高炉酒厂的员工们，

大部分都是由于对酿酒的热爱，才进入工

厂。他们几乎是伴随着高炉酒厂起起伏伏

的一代人，把工匠精神放在心底，也将酿酒

的每一道工艺都牢记心中。一辈子，酿一

瓶好酒，足矣！

高炉家酒的酿造有三句精华：“曲为酒

之骨，水为酒之血，酒好全凭窖池老。”高炉

酿酒用水即是取用于自然形成的，自沙石

中涌出的岩溶水和基岩裂隙水（矿泉水）。

高炉家酒采用特有的“两花一伏”曲，即春

季制的“桃花曲”中温曲，夏季制的“伏曲”

包括高温曲和特高温曲，秋季制的“菊花

曲”中高温曲，四种大曲经过合理配比，赋

予了别具一格的高炉家酒。高炉家徽窖始

于1403年的明朝时期，到目前为止保留了

明清时期的 168条老窖泥池。同时，高炉

人坚持“养窖护窖”长期积淀形成一套完整

的泥窖制作、维护技艺并日臻完善。其显

著特点是“泥窖发酵，天然生香”。 在制曲

原料的选择上，坚持选择质量上乘的优质

小麦、大麦、豌豆，按标准要求粉碎，经化验

分析择优使用。

员工们对原料要求高，对自己的技艺

要求更高，他们用“大国工匠”的标准要求

自己，务必要使酒的质量更高、更令消费者

所喜爱！除了这些拥有“大国工匠”精神的

员工们，徽酒集团还拥有以一位白酒工艺

大师，三位国家级白酒评委，六位国家级酿

酒大师，十二位国家级品酒师为核心的，二

百六十人酿酒品酒专家团队，继承和延续

着七十多年的一份执着。

近日，《白酒工业术语》《饮料酒术语和分类》两项国家标

准发布。新标准实施后，液态法白酒和固液法白酒将明确不

得使用非谷物食用酒精和食品添加剂。新标准将调香白酒从

白酒分类中剔除，明确其属于配制酒。此举是为了保护消费

者权益，满足消费者对于高品质的追求。

新国标推出后，白酒制造将更加重视质量问题，而这与徽

酒集团的战略方向不谋而合。“坚持企业的长期主义，我们会

始终着力于品质。”在谈到入主徽酒集团之后的主要工作，林

劲峰说：“对于企业来说，抓的是长远的东西。”林劲峰也对徽

酒的发展做了详细的规划，不仅仅是安徽市场，将来更是要走

向全国，走向世界。为此高炉家严守质量关，不断改进酿酒技

术，让每一瓶酱酒都是世人认可的好酒。

质量定江山 徽酒集团走向世界

酿出好酒，让消费者感受到

“爱”，感受到“家”，是高炉家的企业

文化，也是高炉家徽酒集团、盈信投

资集团董事长林劲峰一直追求的事

情。在“东不入皖”的安徽白酒市场，

高炉家酒能够弯道超车，立足扎根皖

酒市场，离不开的，是其卓越的品

质。徽酒集团把质量发展放在第一

位，两次投料、九次蒸煮、八次发酵、

七次取酒、五年存储……徽酒集团不

仅成功跻身华东地区首家生产酱香

型白酒的企业，还开创性地开发出了

酱香型与浓香型兼容型新技术。在

林劲峰看来，产品质量更取决于人才

质量，他大力培养白酒人才，为徽酒

集团下一步发展打下坚实基础。

高炉家酒经过七十年发展，其机

遇与风险并存，从浓香型白酒到酱香

型白酒，从销售下滑到引领徽酒向前

发展，已经成为了皖酒的一块招牌，

是安徽独特的标志，也是消费者所喜

爱的产品。

春华秋实，徽酒集团蝶变发展

之路。用林劲峰的话说，就是“好酒

匠人釀，质量先行，才人第一，创新

第一”。 ■ 宗海燕 李彦仪 文/图
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好酒匠人釀解码徽酒质量之路

大师操刀
用质量逐鹿白酒市场

质量是白酒的生命线，是徽酒集团发展的

风向标。质量，是林劲峰对高炉酒的要求！“过

去高炉家有些过于偏重营销，而我来之后，是

倡导质量大于天的。要真正把质量落到实处，

如果没有好的质量那就不要去营销，那是害消

费者也害自己。”林劲峰的这段话表明了，徽酒

集团现在的发展方向。

投资巨鳄林劲峰手握贵州茅台、陕西西凤

股份，但他打理实业公司却是第一次。从2009

年3.09亿接盘双轮酒业后，从此他一心扑在高

炉酒厂。

改革、创新、提高品质，尽管未曾手操实

业，但林劲峰仍将高炉酒厂“起死回生”。“酱香

型白酒一定是中国白酒行业未来的趋势。”早

在2003年的时候，他就已看好酱酒未来的发

展趋势。2019年，高炉家·徽酒集团收购茅源

酒业。此时的酱酒市场正在白酒市场大放异

彩，也是因为收购茅源酒业的决定，令高炉酒

厂正式抢占酱酒市场。2020年，筹备了许久的

53度酱香型白酒终于与大家见面。安徽市场

酱酒群雄逐鹿，高炉家凭借林劲峰毒辣的眼光

以及高炉家酒卓越的品质争得一席之地。

“目前的风口是酱酒，但未来的风口未必

在酱酒”，酱香型白酒并不是林劲峰唯一的王

牌。2018年首家中国徽酒文化艺术馆体验馆

正式成立，开启了高炉家体验式营销的新模

式。其于线下的努力更多发挥在非酒类产品

市场。

林劲峰对于高炉酒厂尽心尽力，如今高炉

家酒蒸蒸日上，离不开他独到的战略决策。“浓

酱兼香、双轮发酵”见长的高炉家，林劲峰的产

品战略构想显然还有更多展现“品质”的空间

去发挥。


