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斩断医保卡倒药形成的黑色利益链
■ 罗志华

非常道

微声音

免洗手消毒液
需20秒以上作用时间

疾控专家提醒，平日在生活工作中要注

意：①在外勤洗手，用流水洗手；②使用免洗

手消毒液时尽量保持 20 秒以上作用时间；

③外出就餐应避免大规模聚餐；④就餐时避

免使用交叉餐具；⑤开窗勤通风，避免使用

内循环通风系统。 @江苏新闻

根据国家规定，医保卡只能由本人

在定点医院看病或在定点药店买药时

才能使用。而不法分子却将目光投向

了一些市民闲置的医保卡，明知不具备

药品经营资质仍然通过非正规途径大

量收购医保卡，购入药品后转卖牟利。

（1月26日《检察日报》）

利用医保卡倒卖药品，是一个存在

多年的顽疾。有一起案件的做法并不

新鲜，药贩子在路边散发小广告收医保

卡，然后拿着这些卡到医院或药店购

药，按卡内金额的4折将医保卡回收，再

转手以 5 折的价格卖出。持卡人套现，

倒卖医保卡的人赚取了差价，低价买药

的人再次将药品加价买出，也赚取了差

价。这都是过去类似倒药行为常见的

做法。

但与过去相比，这起案件也存在明

显不同，出现一些新现象，比如，快递小

哥也加入其中，让药品倒手销售具备一

个全新的渠道。最大的不同是，医药代

表也参与其中，他们用买来的卡去医院

配自己公司的药，既赚了外快，又完成

了单位业绩指标。医药代表和药贩子

一拍即合，开启了“供卡+配药”这门新

“生意”。

过去，医药代表活跃在医院里，通

过影响处方来提高业绩。可如今，由于

医药代表管理趋严，他们不能再像过去

那样在医院里活动，于是将眼光投向了

医保卡，这是一种过去鲜有耳闻的新苗

头。由于医药代表人脉广、贩药轻车熟

路，他们的加入，使得倒药现象更难治

理。此外，医药代表为了冲业绩，还故

意购买容易过期的药，这些药品流到社

会，用药风险会更大。

近年来与医疗有关的一些违法行

为也在随医改进行调整，出现一些全新

的做法。假如在门诊费用报销和医保

卡个人账户改革全面实施之前，不堵死

医保卡倒药这个漏洞，不仅改革会受到

影响，而且救命钱面临被套取的更大风

险。对医药代表的管理要更加细致，对

药品流通的全过程监管要更加严格，这

些配套工作做好了，方能避免老问题出

现新手段、形成新的利益链条。
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规制百万医疗险，莫让“短期”变“短命”
■ 张西流

近日，银保监会出

台了《关于规范短期健

康保险业务有关问题的

通 知》，这 意 味 着 包 括

“网红”产品百万医疗险

在内的短期健康保险将

面临更加规范的监管。

尽管《通知》中没有出现过“百万医疗”的字

样，但作为短期健康保险的代表性产品，百

万医疗险将如何被纳入规范，规范过程又

将对市场产生多大的影响，备受关注。（1月

25日《经济日报》）

事实上，百万医疗险因是短期健康险，

消费者面临的最大风险，是无法续保。但

一些保险公司在“连续续保”和“保证续保”

上混淆视听。同时，在缺乏经验数据和定

价基础情况下，通过提高赔偿限额，以增加

产品的吸引力，实质上是一种促销噱头。

特别是，这种百万、千万的超高保额，实际

上根本不会发生。

对此，银保监会先后出台了《健康保险

管理办法》和短期健康险新规，其中，明确

短期健康险是指保险期间为一年以及一年

以下且不含有保证续保条款的健康保险。

同时，短期健康险新规对短期健康险业务

经营提出了 13 条规范，不符合通知要求的

2021 年 5 月 1 日前停止销售。新规明确短

期健康保险不得保证续保，不得使用“自动

续保”“承诺续保”“终身限额”等易与长期

健康保险混淆的词句。

可见，必须规制百万医疗险，莫让“短

期”变“短命”。首先，提高《健康保险管理办

法》和短期健康险新规的执行力，规范健康

保险经营行为，促进规范有序发展，保护保

险消费者合法权益。同时，应严格执行相关

规定，财险公司只能经营一年期及以下的短

期健康险，不得经营长期健康险；在开发短

期健康险产品时需要表述清楚，不能有歧

义。再者，实行线上与线下监管标准一致，

根据网络保险的特性，对现有监管规则进行

适当延伸和细化；特别是，强化市场退出管

理，根据“放开前端、管住后端”的监管思路，

通过明确列出禁止性行为的方式，强化保险

机构和第三方网络平台的市场退出管理，为

网络保险业务的发展营造良好的市场环境。

别让自发热内衣收割了智商税
■ 杨玉龙

时事乱炖

临近春节，北方天气依旧寒冷。继羽

绒服火遍全网后，“御寒神器”自发热内衣

也成为年货节必备。记者采访相关专家了

解到，热量不可能凭空产生，所以目前不存

在一种能够自行发热的材料，也就没有真

正意义上自发热服装，所谓的“自发热”不

是黑科技，而是宣传噱头。（1月25日《中国

消费者报》）

自发热内衣之所以有市场，无外乎商

家利用了消费者存在的知识盲点忽悠消费

者。笔者以为，以下几点不能忽视。一是，

当加强相关知识的普及。对于一些新生事

物，消费者很难对其深入了解，尤其有的商

家靠一些所谓的“科学术语”就能很容易忽

悠住人。对此，相关机构及部门，有必要对

市场上出现的类似产品进行权威解读，对

于不靠谱的产品有必要提醒公众谨慎盲目

消费。

二是，当完善对市场的监管。据悉，

“吸湿排汗”“锁温”“恒温”等等，很多市售

德绒内衣宣传具有吸湿发热功能，但事实

上与其自身保暖性相比甚至

可以忽略不计。而一些低价

纺织品虽然也称采用德绒面

料，但很可能质量不过关。

所以，相关部门当强化市场

监管，对涉嫌虚假宣传，或者

产品质量有问题的，应给予

依法处罚，以净化市场。

三是，平台与商家当依

法诚信经营。终归来讲，所

谓的“自发热”不是黑科技，

而是宣传噱头。电商平台和

商家，理应尊重消费者权益，

而不能为了利益，不择手段

忽悠误导消费者。须知，虚

假宣传、伪劣产品，不仅难逃法律的制裁，

同样会遭到消费者的摒弃，对自家生意尤

为不利。于此，对自发热内衣就应规避不

实宣传。

诚如专家表示，吸湿发热内衣用来缓

解环境突变带来的寒冷冲击是可以的，但

抵御严寒有点难。所以，消费者对市面上

自发热内衣当有清醒的认识。不能仅听信

商家的片面宣传。尤其是，对于一些“黑科

技”不妨多学习多了解，以避免被虚假炒

作、误导性概念所忽悠、欺骗。同时，当自

身权益被侵害时，别忘了及时依法维权。
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你在电商平台下的每一单
都有可能成为骗子的犯罪工具

诈骗分子手中的网购信息到底是从何

而来？罪魁祸首其实是第三方平台！由于

网店的订单量大，卖家为了省事，往往会用

一些第三方软件来自动填写和打印快递

单。这些第三方系统的技术实力往往没有

电商平台强大，因此成为了黑客主攻的薄弱

环节。圆通的信息泄露事件又向大众揭露

了另一种答案——内鬼。而各大平台的旗

舰店中，客服人员、发货人员、运营人员……

都有可能是潜伏的“内鬼”。 @电商报

只“暖”他人 王恒/漫画


