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“拾物合理索酬”，方能止息“送还费”纠纷
■ 张西流

非常道

马斯克：一半用于气候变化
一半财富用在火星

日前，因特斯拉股价持续上涨，马斯克

超越贝索斯成为世界首富。马斯克回应

称，这太奇怪了，好吧，继续工作。目前，马

斯克在推特上置顶了一条 2018 年的推文

称，我的财富一半用于解决地球上气候变

化等问题，另一半用来在火星上建一个自

给自足的城市，以防地球遭遇毁灭性打击。

■ @中国经营报

微声音

早晨做4件事，最易让心受伤

①起床太猛，容易脑供血不足，建议在

床边稍坐片刻再起身。②不爱喝水，容易

形成血栓，建议起床后喝一杯温开水。③

排便太用力，容易血压高，不要一边憋气一

边用力。④早餐吃得太油太咸，容易导致

高血压、高血脂，建议来一碗杂粮粥，再配

上蔬菜和鸡蛋。 ■ @生命时报

新年伊始，成都市民刘先生就遭遇

一件糟心事。近日，他在一个打车软件

上叫了一辆出租车，从成都龙泉驿区到

高新区，抵达目的地后，不慎将装有笔记

本电脑的背包遗落在车上。之后，他多

次联系打车平台和出租车司机，希望尽

快归还遗落物品，但却被司机索要800元

“送还费”。（1月9日《华西都市报》）

有人说，拾金不昧是传统美德，的哥

不应该索要“送还费”。也有人则认为，

归还失物，耽误了时间和运营，付出了一

定成本，理应得到合理补偿。

无偿归还拾物，符合我们拾金不昧

的道德标准及文化精神。但笔者以为，

当下“拾物索酬”与拾金不昧并不矛盾。

事实上，在“悬赏寻物”被越来越多人所

接受的前提下，有偿归还失物，不仅缩短

了归还时间，为社会和失主节约了成本，

更重要的是，激励了抬金不昧的善举。

然而，从的哥索要高额“送还费”可

以看出，“拾物”无规范，“索酬”才失范。

基于此，一些地方从法律层面规定，失主

应给予拾金不昧者“奖励”。比如，《广州

市拾遗物品管理规定》提出，对无主的拾

获财物，在拍卖后将拍卖款的 10%奖励

给拾遗者；对有主失物，失主领回时，可

自愿按遗失物价值10%的金额奖励拾金

不昧者。又如，滴滴出行出台《网约车物

品遗失管理办法（试行）》规定，乘客遗失

物品后无法自行领取，应与司机协商送

还方式、时间以及送还物品的合理费用。

可见，只有规范“拾物索酬”，方能止

息“送还费”纠纷。每个拾金不昧的善

举，都显得弥足珍贵，都应该得到失主的

感恩，更应该得到社会和制度的大力褒

扬。因此，无论是广州建立拾金不昧奖

励机制，还是滴滴出行平台规范“拾物合

理索酬”，均让拾金不昧者得到实质奖

励，其示范意义不可小视。只有用奖善

机制化解“拾物索酬”之争，只要我们每

个人都具有契约精神，都能够遵守社会

道德和国家法律，都能够按照章程和规

则办事，社会就会少了许多矛盾和纷争，

就会变得更加文明和谐。
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“土味”广告诱导过度借贷得治
■ 吴学安

网络上动动手指，验

证一下身份，就能轻松借

到钱……相对传统借贷，

网络借贷因审核周期短、

放款流程简单而受到借

款者青睐。随着网贷平

台整治不断深入，该行业

风险持续得到缓释。但是，仍有网贷平台玩

起了巧立名目的“变形记”，对借款者“雁过

拔毛”，亟须引起警惕。（1月9日新华网）

“一键就能贷款”“手机号就值 20 万”

“贷款秒变高富帅”……近来，一些网络平台

上频现“土味”营销广告，网贷等行业更是成

了重灾区。

一边是能快速获取消费金融产品的便

利，一边则是悄然积聚的金融风险。这些营

销广告利用“土味”“奇葩”广告词吸引流量，

套取客户信息，一些互联网金融机构在金融

领域业务经验有限，过度营销极易引发金融

信用错配问题，尤其是有些机构在各种消费

场景中过度宣扬借贷消费、超前享受观念，

诱导无节制消费，极易对金融知识薄弱人

群、没有稳定收入来源的群体产生误导，带

来了严重的金融风险隐患。

近年来一些网络平台通过过度营销诱

导用户过度消费，对不具备还款能力的群体

进行过度授信，尤其是部分营销故意模糊借

贷实际成本的行为，侵害了消费者知情权，容

易让人产生错误理解或认识。而过度放贷导

致过度负债，甚至关联暴力催收或恶意催收

的灰色链条，继而引发一系列社会问题。

毋庸置疑，对网贷平台过度包装营销，

靠“土味”“奇葩”广告玩着花样诱导消费者

过度借贷的招数，如果任其发展带来系统性

风险的可能，必须擦亮眼睛，亟待综合施策，

合力整治。一方面，监管部门要守住法律

“红线”，对无良网贷机构加大治理力度，强

化对网络平台的各类宣传营销进行规范，加

大对互联网金融广告审查及执法力度，切实

保障消费者知情权；另一方面，消费者要树

立量入为出的理性消费观，要坚持从实际需

求出发，深信天下没有免费午餐这一浅显道

理，远离过度借贷消费营销陷阱，更不要“以

贷养贷”“多头借贷”，才能远离过度借贷消

费的营销陷阱。

“误差卷尺”缩水的不止是长度更是良心
■ 胡建兵

时事乱炖

“一米的长度也能有‘假货’？”近日，

有网友发帖称，网上有人售卖一种“非标、

误差卷尺”，商家在售卖时明确表示，该卷

尺的刻度与正常尺子不同，根据定做可以

将 80 厘米的长度标为 1 米，甚至有卷尺在

前 3 米都是正常长度，从第 4 米开始“缩

水”。有部分从业者利用此类卷尺牟利。

（1月8日《北京青年报》）

这种“误差卷尺”在建材市场十分常

见，特别是一些装修公司的人员，可以借

助“误差卷尺”多收取装修费用，获取不法

利益。

根据现行计量法和《计量违法行为处

罚细则》，使用计量器具不得破坏其准确

度，损害国家和消费者利益；使用以欺骗

消费者为目的的计量器具或者破坏计量

器具准确度、伪造数据，给国家或消费者

造成损失的，责令赔偿损失，没收计量器

具和全部违法所得，可并处 2000 元以下罚

款，构成犯罪的，依法追究刑事责任；制

造、修理、销售以欺骗消费者为目的的计

量器具的，没收计量器具和全部违法所

得，可并处 2000 元以下罚款；构成犯罪的，

对个人或单位直接责任人员，依法追究刑

事责任。虽然有了这样的法律，但显然处

罚力度太轻，2000元以下的罚款，让违法者

根本没有什么痛感。因此，有关部门要尽

快修订“计量法”，加大处罚力度。另外，有

关部门要严格执法，对制造、销售和使用

“误差卷尺”的，追究他们的法律责任。

“误差卷尺”竟然在网上公开叫卖，说

明有关部门监管不严。有关部门一旦发

现有人在网上公开叫卖，必须露头就打。

有关部门也应该派出人员到一些建材市

场、建筑装潢公司等地进行实地督查，有

时可以打扮成客户进行暗中探访。一旦

发现有人销售、购买、使用“误差卷尺”，在

对他们进行处罚之外，要将他们列入诚信

“黑名单”，达到刑责条件的，追究他们的

刑责。当然，作为消费者，在购买有关材

料时或者请人装潢时，应该自带卷尺，进

行认真核对 。
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