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“生命方舟”休舱
爱与温暖之花永远盛开

非常道

人社部明确可使用电子劳动合同

近日，人力资源社会保障部办公厅印发《人力

资源社会保障部办公厅关于订立电子劳动合同有

关问题的函》，文件明确：用人单位与劳动者协商

一致，可以采用电子形式订立书面劳动合同。采

用电子形式订立劳动合同，应当使用符合电子签

名法等法律法规规定的可视为书面形式的数据电

文和可靠的电子签名。 @北京日报

3 月 10 日 15

时许，随着最后一

批 49 名 新 冠 肺 炎

患者出舱，武昌方

舱 医 院 在 运 行 了

35 天后，宣告正式

休舱。至此，武汉

16 家 方 舱 医 院 全

部休舱。（3月10日新华网）

据报道，这些投用的方舱医院累

计收治了超过 1.2 万名新冠肺炎轻症

患者。武汉平均每 4 个新冠确诊患

者，就有 1 个在方舱医院接受治疗。

来自全国 94 支医疗队的 8000 多名医

护人员驰援方舱医院。方舱医院创

造了中国经验，是人类抗击传染病史

上的创举。

全国人民不会忘记有多少白衣

战士奋战在方舱医院救治病患第一

线，在防与治两个方面，发挥了重要

的、不可替代的作用。他们把患者当

亲人。虽然每一次“最近距离接触”，

都可能有被感染的风险，可医务人员

没有退缩，他们恪尽职守坚守在防控

疫情的最前沿岗位。作为武昌方舱

医院最后一批出院的患者之一，64岁

的武汉市民文昌平十分激动。他说：

“如果没有方舱医院，我都不敢想象

会怎样。”

想想疫情突发之初，床位曾经是

制约武汉“应收尽收”的最大障碍。

在中央指导组的推动下，武汉市在全

国的大力支援下，新建、改扩建定点

医院，迅速新建方舱医院。方舱医院

在全力破解“收治难”方面做出了不

可磨灭的贡献。现在方舱医院全部休

舱，意味着武汉疫情防控取得了积极

成效和阶段性成果。这一初步成绩来

得多么不易，我们一定要珍惜和巩固

好。在疫情防控上，我们仍要继续发

扬方舱医院白衣战士那种坚韧不拔的

战斗精神，慎终如始。

可以说，每一座方舱医院，都是一

艘“生命方舟”，让每一位患者感受到

了爱与温暖，也让每一位中国人在全

民抗疫中与祖国的心贴得更近。世界

上最伟大的力量是同心合力，众志成

城。武汉方舱医院虽然全部休舱了，

但它所传递出的一方有难、八方支援

的优良传统，同舟共济、守望相助的

家国情怀和精神将会永远传承下去。

自然界的花再美，终有谢时，而武汉

方舱医院所培育的爱与温暖之花将永

远盛开。别给不靠谱的
“防疫神器”交“智商税”

□ 曲 征

热点冷评

“返工后，口罩、手套不够？日本含氯‘消毒

卡’，抵御身边活病毒！”“三价银离子，病毒天敌，

长久抑菌抗病毒！”“精油小分子穿透病毒包膜杀

死病毒”……随着各地复工复产有序推进，一批号

称可以抵御病毒、预防新冠肺炎的商品在网络和

实体店热卖。（3月11日人民健康网）

当下，一些商家搭上了预防新冠肺炎的车，无

限夸大产品功效，误导消费者购买。专家介绍，这

些号称“防疫神器”的产品，有的纯属忽悠，有的具

有一定科学性但实际效果非常有限，有的则对人

体产生不良影响。

拿“网红”产品“消毒卡”来说，价格 100 元左

右，号称佩戴在胸前或装在口袋内，可持续散发

二氧化氯，随时随地净化使用者周围半径 50 厘

米内的空气，隔离细菌、病毒、雾霾、烟味、花粉

等，一张卡片有效期 30 天。而据了解，二氧化氯

虽然可以杀菌消毒，但前提是要达到一定浓度，

而“消毒卡”生成的二氧化氯浓度太低，作用非

常有限。

再拿“三价银离子消毒喷雾”产品来说，这种

产品广告声称其杀菌效率是酒精的60000倍，同时

具备长久抑菌和抗病毒作用。但是专家介绍，银

离子确实有一定的抑菌、杀菌效果，但病毒与细菌

不同，杀菌并不等同于能够杀灭病毒。

除了诸如“消毒卡”“三价银离子”等等“高科

技”产品之外，一些“老面孔”也借着疫情卷土重

来：乳铁蛋白、益生菌、精油……这些打着“提高免

疫力”“抗冠状病毒”“战疫抗疫防病毒”的产品也

在借着疫情的热度而大卖特卖。而这些产品同样

也是忽悠消费者，不仅作用极其有限，长期使用还

会给消费者带来健康隐患。

对此，消费者要睁大双眼，不能盲目相信，以

免不明不白就交了“智商税”。市场监管部门应开

展整治行动，对涉嫌借疫情夸大广告效应，欺骗、

忽悠消费者的行为予以严厉打击。同时及时开展

科普教育，及时宣传这些所谓“防疫神器”的真实

功效与作用，尤其是要特别强调其对人身可能存

在的潜在风险，以防止消费者上当受骗。

“消费扶贫”使贫困地区
不因疫情致贫返贫 □ 胡建兵

时事乱炖

□ 周家和

微声音

冰箱中果蔬盒藏的细菌最多

日本兵库县立生活科学研究所的实验表明，

冰箱中被细菌污染最严重的部位是果蔬盒，脏乱

果蔬盒的细菌数是干净果蔬盒的100~1000倍。很

多人用抹布沾清水擦果蔬盒，以为只要没有残渣

就可以了。但实验表明，这样只会把细菌扩散至

果蔬盒的每个角落，细菌数可增长至 30~700 倍。

根据实验结果，只要用水擦拭后，在果蔬盒内喷一

些消毒用酒精，或者直接用酒精擦拭，即可消灭有

害细菌。 @生命时报

《安徽画报》微信

疫情暴发以来，令农村群众

最为苦恼的问题也许就是交通

的不畅，因为交通的“肠梗阻”，

成熟的水果、蔬菜等没有人来购

买，农产品不及时收获，就可能

腐烂变质。这对农村群众的收

入影响肯定是非常大的。（3月

11日中国经济网）

所谓消费扶贫，就是鼓励消

费者购买来自贫困地区的产品

和服务，使贫困群众既能让产品

销得出去，又有工作可做，借此

增收脱贫。

消费扶贫是社会力量参与

脱贫攻坚的重要途径。今年是

脱贫攻坚战的收官之年。当下，

打赢新冠肺炎疫情防控阻击战也进入

决战决胜阶段。近日，国务院扶贫

办、中央网信办、教育部、农业农村

部、商务部等七部门印发了《关于开

展消费扶贫行动的通知》，要求各地

搞好消费扶贫。这对尽快化解因疫情

造成的农产品销售不畅、春季农业生

产受到影响、农民外出务工延迟等不

利因素，确保脱贫攻坚目标如期完成

有很大的促进作用。

疫情当前，“消费扶贫”显得尤

为重要，也是能否打赢脱贫攻坚收

官之战的关键。各地应根据国家七

部门的要求，在携手打好新冠肺炎

疫情阻击战的同时，通过“消费扶

贫”打赢脱贫攻坚战。把贫困地区

群众发展生产增收脱贫与解决城市

“菜篮子”“米袋子”问题结合起来；

把政府鼓励引导与市场机制充分结

合起来；把创新试点与建立长效机

制充分结合起来；把消费扶贫与东

西部扶贫协作、定点扶贫充分结合

起来；把线上线下销售方式充分结

合起来。让脱贫地区的产品销得出

去，让贫困地区民众有工作可做，大

力发展特色农产品、手工艺品、休闲

绿色农业等等，增加贫困地区民众

的收入，尽快脱贫，不再返贫。

当然，脱贫攻坚贵在精准，明确自

愿原则，不搞行政摊派，不强迫命令，

不下指标任务，不搞“一刀切”。各地

要对产品质量和价格、诚信经营、扶

贫成效等进行监督，对出现违法违规

的一律从扶贫产品目录中清除并追究

责任，坚决防止打着消费扶贫旗号敛

财牟利。

收获“爱心” 王恒/漫画


