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共飨出版盛宴 探索未来发展
2020“阅读X”高端论坛在京成功举办

人工智能、区块链、大数据、物联网、AR、5G……新时代下，出版业的未来在哪里？传统书店又面临怎样的机遇和

挑战？1月8日，由中国出版协会和中国书刊发行业协会共同主办，时代出版传媒股份有限公司和北京开卷信息技术

有限公司共同承办的2020阅读X论坛在北京举行。今年论坛的主题是“阅读X，探索未来”，论坛包括上午的书店论

坛和下午的出版论坛，主题分别为“探索书店的未来”和“探索出版的未来”。

论坛现场，中国出版协会常务副理事长邬书林，安徽出版集团党委书记、董事长王民，北京开卷信息技术有限公司

创始人蒋晞亮及多位重磅嘉宾发表了精彩致辞和演讲。 □ 记者 汪婷婷 徐越蔷/文 张倩莹/图

中国出版协会常务副理事长邬书林在论坛现场回

顾了出版业几十年来的发展。在他看来，如今的互联

网无所不包，行业发生了巨大的变化，出版业也会依托

互联网更好地传播信息、传递未来。“人工智能、大数

据、区块链等等，是如今出版业的趋势，我们也要跟上

时代的要求，社会变化到什么程度，新技术创新到什么

程度，我们的思想观念、技术手段就跟进到什么程度，

出版的形态也要尽快融入到客户所需要的服务中去。”

邬书林说。

不创新，行业就没有未来，只有不断探索，才能不断

保持这个行业的活力。“正如本次论坛的主题‘阅读 X’，

我们正面临着空前的机遇，可以把出版工作做得更好。

X，给了我们无穷想象，出版的未来永无止境，出版的未来

有更多的可能。”邬书林说。

出版业正面临空前的机遇和挑战

“当前，重大历史节点交汇，新技术新业态不断涌现，

大众阅读需求持续升级，出版管理要求更高更细，出版业

正在发生巨大变化。随着人工智能、区块链、大数据、物

联网这些新技术的变革，相信出版业会喷发出更多的可

能性。”安徽出版集团党委书记、董事长王民在论坛现场

表示。

王民分享了自己的思考与安徽出版集团的做法：

2019 年，集团以聚焦出版主业为统揽，以高质量发展为

准绳，深化出版业供给侧改革，把高举旗帜、引领方向贯

穿于经营发展全过程，出版主业呈现出效益“好”、项目

“专”、走出去“强”等特点。

王民表示，今后，安徽出版集团将深化结构调整，做

规模减法，横向上，调规模，纵向上，调产品线；突出内容

供给，做质量加法，聚焦主业，提高出版主业贡献率、竞争

力；加快转型升级，做融合乘法，以内容建设为根本，以数

字化为路径，提高存量内容的利用率，增强增量内容的竞

争力，推动优质内容数字化、立体化开发，让内容发挥乘

数效应、创新效应。

新技术令出版业喷发更多可能

论坛现场，果麦文化传媒股份有限公司总裁瞿洪斌

做了“未来之路：流量、数据、IP”的主题分享。他认为，流

量是出版业新挑战之一，“过去，我们习惯于通过渠道辐

射读者，做的是 B2B 的模式；但在现在，必须转化为 B2C

的模式。这个 B2C 不是指越过渠道直接把书卖给读者，

而是指必须建立与消费者的连接，指引消费者进行选

择。没有引流能力将会失去消费者的关注。”

苏州梦想人软件科技有限公司创始人周志颖在“增

强现实（AR）技术在 5G 融合媒体中的应用”的主题分享

中表示，AR出版物是传统优质内容与高质量数字资源融

合的产物，打造了一个由内容、读者、作者以及其他主体

组成的互相关联协同的生态圈，要求内容选取与信息检

索趋向智能化，内容发布与资源呈现实现自动化。此外，

他认为，5G对出版业来说同样既是机遇也是挑战。

“数据智力将成为未来企业基础能力。随着技术的

发展，数据本身并不稀缺，而数据资产化、数据产品化能

力是稀缺的。找寻数据、商业价值、产品三组变量之间的

对应关系是关键。”最后，北京开卷信息技术有限公司常

务副总裁杨雷在“数智未来——开卷出版大数据平台”的

主题分享中表示。

IP、AR、5G……点亮出版未来

□ 新闻链接

2019中国图书零售市场报告出炉

论坛当天，北京开卷信息技术有限公司研究咨

询部经理冯小慧现场发布了《2019中国图书零售市

场报告》，从2019年中国图书零售市场状况、主要特

点、发展趋势等几个方面进行了阐述。

全国图书零售市场同比增长14.4%
2019 年中国图书零售市场码洋规模继续保持

两位数的增长，同比上升了 14.4%，码洋规模达

1022.7 亿元，中国依然保持较高增速。网店仍然保

持较高速度增长，同比增长 24.9%，码洋规模达

715.1 亿元，和 2018 年增速相比，小幅微增；实体店

继续呈现负增长，同比下降4.24%，降幅较2018年有

所收窄，规模达307.6亿元。

新书品种收缩，图书价格上升
2019 年，新书品种规模达 19.4 万种，较 2018 年

同比下降了 6.70%，品种规模进一步收缩，当然这也

和全行业重视高质量发展，在书号的发放审核方面政

策趋严有一定关系。2019年价格依然是呈现上升趋

势，新书定价中位数从2018年的40元，涨到45元。

网店渠道折扣降到59折
2018 年整体网店渠道售价折扣为 62 折，从

2019 年全年数据来看，折扣降到 59 折，打折力度进

一步加大。在网店高增速的背后，折扣依然起到了

很大的作用。而对标实体书店，实体书店渠道售价

折扣只有89折，两渠道的差异还是较大。

《活着》蝉联年度总榜榜首书
2019 年开卷依然按照三大榜的分类为大家提

供畅销书榜单。在非虚构图书中，《习近平在正定》

排名第一，2019年2月上市，3月即进入开卷非虚构

畅销榜，于 4 月在榜单中达到最好成绩，排名第 2

名。《活着》依然为虚构类第1名，同时也蝉联总榜榜

首。少儿类第1名为《窗边的小豆豆（2018版）》。

北猫成整体市场最具影响力作家
在发布2019年年度畅销书的同时，开卷也发布

了2019年最具市场影响力作家。从年度畅销作家来

看，和2018年有所不同，均为本土作者。其中，少儿

类中，北猫成为最具有影响力的作家，同时北猫也是

整体市场中销量排名第一的作者，代表作《米小圈上

学记》已成为超级畅销书，成为名副其实的火爆IP。

“全国书店之选”：让好书和爱书人相遇
怎样让好书和爱书人相遇？去年 9 月-12 月，

蠹鱼阅读主办了首届“全国书店之选”系列活动，活

动聚焦文学作品，设置了“最佳小说”“最佳散杂文”

“最佳少儿文学”三大奖项。这是国内首次由全国百

家书店共同参与提名、票选年度最具阅读价值新书

的评选活动。活动集新书评选、图书营销和阅读推

广活动三位一体。在全国800余家实体书店的踊跃

投票下，产生了“全国书店之选”三类共计30 本入围

图书，最终“全国书店之选”最佳小说、最佳散杂文、

最佳少儿文学三项大奖，由《人生海海》《雨夜短文》

《属猫的人》斩获。

安徽出版集团党委书记、董事长王民致辞中国出版协会常务副理事长邬书林致辞

2020“阅读X”高端论坛在京举办

论坛现场


