
□ 吴 玲

别让“网红”医疗险“黑”了投保人

时事乱炖

凭借保费低、保额高、线上购买

便捷等特点，以百万医疗险为主的

一年期及以下的短期健康险一经推

出，便迅速受到消费者追捧，成为保

险产品中的“网红”。但其实，仔细

扒一扒这些“网红”险的条款就会发

现，里面套路还不少。最常见的，就

是保险公司“想方设法”在短期健康

险产品条款、宣传材料中使用“连续

投保”等易与长期健康险混淆的词

句。（1月8日《上海证券报》）

近年来有人调侃：“没有保险想

不到的地方”，五花八门的保险种类

应运而生。千奇百怪的“奇葩”险

种，你方唱罢我登场：违章贴条险、

熊孩子惹祸险、扶老人被讹险、雾霾

险、忘穿秋裤险、美厨娘关爱险、肠

胃险、痘痘险…… 仿佛你的整个人

生的种种不如意和遗憾，都可以在

保险理赔中得到补偿和安慰。简直

有一种魔幻现实主义的即视感。

笔者以为，“网

红医疗险”这些奇葩

险是保险附加险的

新花样，不过是营销

策划的噱头，是意在

吸 引 眼 球 的 炒 作 ，

以达到“吸金”的目

的。不过奇葩险的

效果远远大于实际

保 而 已 ，是 违 反 了

《保险法》的不法行

为 ，突 破 保 险 产 品

创新的底线。

用规范管理为

“网红医疗险”解套。保险作为一种

理财金融产品，存在着投资与收益的

关系。眼下由于我国保险市场管理

混乱，保险产品种类繁多、五花八

门，但是任何一项保险产品都不能突

破法律底线。依据现行《保险法》明

确规定的保险标的是指财产及有关

利益，或是人的身体寿命。而如今

那些五花八门的保险既不合法，也

不合情理，而且有违公序良俗。突

破了《保险法》的原则，很多奇葩险

得不到法律上承认的利益，不受法

律的保护。属于非法产品，不受法

律意义上保护的产品，就是损害消

费者参保人利益的“糊涂险”，是在

误导投保人。有关部门不妨对时下

各种“保险创新”进行一次梳理检

查，看看有多少新品种保险在忽悠

公众，一旦发现违规应立即拿下，同

时加强平时的监管，绝不能让违规

保险害人误事！

入网 王恒/漫画

付费会员制暗藏猫腻
并不可取

□ 贺 成

热点冷评

城市“汉服热”升温
传统文化的认同和向往

□ 汪昌莲

近日，几场

汉服活动接连在

广州举行，如首

届“南国汉服嘉

年华”、700 多名

汉服爱好者会聚

番禺庆新年。来

到这些活动的现场，感觉仿佛“穿

越”了。曾经的小众爱好正在升温

——汉服（古装）及其所代表的传统

文化正在年轻人当中焕发全新的活

力。对此，有专家认为，这归根结底

是年轻人对传统文化的认同和向

往。（1月8日《广州日报》）

近年来，从专家、学者、大学生，

到普通市民，均在不遗余力地推进

汉服文化的复兴。与此同时，汉服

爱好者们自发形成的社团，也在日

渐壮大。汉服从一个鲜为人知的模

糊概念，变成了有严谨定义、有典籍

研究、有理论支撑、有实践队伍、有

媒体关注、有较为广泛的人参与的

一种文化现象，并且迅速融入到社

会文化生活之中，与现代生活日渐

和谐共存，并开始给人们的社会生

活方式，提供了新的选择。然而，必

须正视的是，当今社会，人民生活水

平迅速改善，但人们的精神生活质

量，却远远没有跟上经济发展的步

伐。短视、浮躁、缺乏诚信、媚俗等

行为依然不少，这与精神文化的贫

乏不无关系；而更深层次的原因，是

由于传统中华文化伦理、价值观、审

美观，虽然根系发达，但落叶凋零。

传统文化的长期缺位，使中国正面

临着文化断层的危险。

可见，城市“汉服热”升温，是对

传统文化的认同和向往。从大视野

来看，重建民族自尊、弘扬华夏文化、

重塑中华文明，成为人们参与推广汉

服文化的初衷，表现出了对民族、对

国家、对祖先流传下来的传统文化的

真诚敬意和复兴的坚定决心。然而，

让我们先把民族自尊、文化复兴这类

大口号放在一边，再看“汉服热”升

温，人们推广汉服文化，就变得纯粹

起来——没有强制也没有压力，纯粹

是一种文化自觉，一种文化自信。而

这种自觉和自信，会让我们不由自

主地循迹而上，把目光投射在历史

遗留下来的衣冠文化上。汉服文

化，是我们了解历史的一个途径，但

不是唯一途径；或许，这就是传承汉

服文化的真正意义所在。
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非常道

国家新规颁发
300万快递小哥受影响

影响上百万快递小哥的大事即将发生

了！近日，我国人力资源社会保障部和国家邮

政联合颁布标准：要把快递员和快件处理员的

职业划分成五个等级，同时明确各个等级需要

掌握的工作内容、技能要求和相关知识。这就

意味着，随着快递行业新规的上线，上百万快

递员即将面临着激烈的行业大洗牌。那些敬

业、勤奋、工作能力强的快递小哥，其未来发展

潜力将会更大。 @电商报
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筷子出现这两个变化，赶紧扔掉

筷子是我们每天都入口的东西，如果出

现以下变化，别犹豫，赶紧扔掉准没错。①表

面出现斑点，这时拿洗洁精洗、热水烫、钢丝

球刷都没用，换新是唯一办法。②筷子出现

变形、明显凹槽，这种筷子更容易滋生微生

物，也不方便夹菜。建议竹筷、木筷 3~6 个月

更换一次。 @生命时报

“又被自动扣费了，这一次我立马就给取消

了。上两次扣费后我都想给取消了，但是怕取消

后这个月享受不了会员服务钱白扣了，于是想着

月底给取消了，但连续两次到了月底又忘了取

消。”近日，在北京西城区工作的冯先生告诉记

者，他2018年底购买了某视频网站的会员，到期

后每个月都自动续费。（1月8日《工人日报》）

付费会员制日益被消费者所认可接受，特

别是在电商购物、在线旅游、知识付费、影音播

放、网盘等领域，付费会员模式发展迅猛，这既

是市场竞争加剧以及用户对高品质服务需求

日益提升的结果，同时也是现代很多企业经营

逐步趋于规范、稳定的结果。可以说，规范的

操作，既是企业推出付费会员制的基础条件，

也决定着付费会员制走向健康持续发展。

再从消费者注册付费会员更直接的一些

的目的来看，也是去除广告、享受优惠、使用更

多功能和享有优先权等。如果说，到头来“会

员跳广告”仍受广告骚扰，会员之上还有超级

会员，以及会员到期后被自动续费，哪个消费

者还敢注册付费会员？

诚然，出于当前法律对一些行业介入不

足，这给了一些行业制定霸王条款的空间。比

如，一些APP运营者单方面约定消费者中途解

除会员不可退订退费的“一刀切”规定，没有对

经营者的义务进行规范约束，涉嫌减轻经营者

责任，加重消费者责任，这就是十足的不公平

格式条款。同时，还因为法律对当前一些行业

介入不足，即便这些行业侵犯了消费者合法权

益，也不会付出高额的违法成本。比如，有消

费者因看到某视频网站有“会员跳广告”服务

而购买会员，但购买后发现片中广告并没有

“跳过”，起诉了该网站也只获赔30元。

不过，一些“账”可不能这样算。现在，各

行业和企业竞争都很激烈，积累起一些声誉不

容易。相反，毁掉一些声誉，则往往只是一些

微不足道的细节。何况，付费会员制暗藏的一

些猫腻，还把商家不诚信的品行暴露无遗了，

这何尝不是拱手把消费者让给竞争对手？


