
高压水枪打黄叶的蠢事别干了
□ 钱夙伟

谨防“朋友圈代写”有风险
□ 杨玉龙
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非常道

现代青年先买房还是先结婚？
近六成单身人士：倾向于先买房

日前，据《2019 年单身人群居行报告》显

示，先买房再买车仍是单身人群主流观点，近

六成的单身人群认为应该先买房再结婚，房子

对于婚姻来说仍是绕不开的一道坎，买房也多

出于结婚或者自住的目的。买房基本属于人

生中的大开销，调研表明，近半有房贷/车贷的

单身人群，每月还贷支出多在 3000~5000 元之

间，还款压力不小。 @中新经纬
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□ 史洪举

打擦边球的广告营销要不得
时事乱炖

微声音

心情不好，工作效率更高

加拿大滑铁卢大学心理学教授塔拉·麦

考利带领团队研究发现，心情不好时，工作

效率会更高。 情绪反应更快、更强烈、更持

久的人，经历坏心情，工作执行力和思考力

明显更好；好心情反而有可能对执行力和工

作效率产生负面影响。可也有人说心情不

好，只想躺着。 @生命时报

11 月 1 日 ，河

南郑州某街道环卫

工用高压水枪打落

树上的黄叶，促使

树叶加速落下。环

卫工说，领导检查

要求看不见一片树

叶，这很难做到，加

速黄叶落下能集中

清扫。环卫部门回

应，用水枪打树叶

是不允许的。（11月

5日梨视频）

于落叶树，落叶是植物对自然环

境中不利生长条件的一种适应，这样

可以大大减少水分的蒸腾，使植物顺

利渡过冬季的寒冷和夏季的干燥，不

至于枯死。显然，落叶体现的是树的

生命规律，落叶的过程，应该予以尊

重，这也是人和树的一种和谐相处。

粗暴地用高压水枪打落树上的黄叶，

且不说有可能造成对树的伤害，影响

正常的生长，如此把人的意志强加给

树，对树也是不公平的。

实际上，如春天的树从长出碧嫩

的芽尖，到一片葱茏，小鸟在枝头上啁

啁鸣叫，这样的诗意和温馨，让人赏心

悦目，而秋天挂在枝头的黄叶，同样是

一种美。加速黄叶落下，让树失去了

美的展示，也让城市少了一种美感。

实际上，落叶不仅是季节更替的象征，

也是人们感悟人生的载体。而且，高

压水枪得喷出多少的水量？做这样的

无用功，还造成宝贵水资源的巨大浪

费，也空耗纳税人的钱。

当然，这于环卫工也是无奈，“领

导检查要求看不见一片树叶”，但树叶

在不停地落下，每个环卫工又都包干

着很大一个区域，即使不停地扫，谁能

保证刚落下就扫掉？因此，领导的要

求，是一个不可能完成的任务。而现在

都实行绩效挂钩，完不成，就可能意味

着收入受到影响，这对收入本来就微薄

的环卫工而言，显然是不能承受之重。

不得不说领导的要求，是不切实

际的，折射出的是对环卫工依然缺乏

尊重和平等的观念。另一方面，在城市

的管理中，既缺少科学性，也少了一点

情趣的内涵。本来，有几片叶子，不影

响道路安全，也未必就不洁净美观，甚

至还能让人于秋意渐浓中体味人生况

味，马路上又何必“看不见一片树叶”？

显然，不让环卫工再为落叶疲于奔命，

才不会有高压水枪打黄叶的蠢事。

近期，一款名为“协和维 E 乳”护

肤品通过网红带货火了，顶峰时期有

超 100 个主播同时推广。北京协和工

作人员表示，北京协和医院不生产维

E乳，只有硅霜和硅E乳。一家售卖“协

和维E乳”的药房工作人员称他们卖的

“维E乳”是苏州协和生产。其在1990

年就申请注册了“协和”商标。皮肤科专

家表示，“维生素E乳”对皮肤没有修复

作用，用户觉得皮肤滑，是因为含有硅油

成分。（11月5日《中国消费者报》）

当北京协和医院为众人所知时，

任何与协和相关的商品和服务都可能

引起人们的关注。在名人效应下，相

关产品的销量无疑会大增。根据报

道，短短一周时间，这款护肤品就在全

网售出51万件。这既是各大平台推广

的结果，也是名牌效应的结果。

但需要注意的是，傍名牌在增加

销量的同时，也隐藏着法律风险和隐

患。据报道，“协和维 E 乳”的生产厂

家拥有“协和”商标，其有权在相应产

品上标注使用该商标，相关权利将得

到保护。然而，拥有商标权不代表其

在销售相关产品时可以任性而为。

根据广告法，广告不得含有虚假

或者引人误解的内容，不得欺骗、误导

消费者。根据消费者权益保护法，经

营者有欺诈行为的，将承担退一赔三

的赔偿责任。也就是说，相关商家在

宣传营销“协和维 E 乳”时，如实告知

了其生产厂家和产品功效，自然不存

在法律风险。要是使用诱导性、暗示

性语言，提示其产品系北京协和医院

生产，或者与北京协和医院有特定联

系，或者夸大产品功效，则可能构成虚

假广告。根据报道可知，有消费者就

到协和医院购买“协和维 E 乳”，说明

相关营销存在一定的法律风险。

合法的经营活动应得到保护，违

法的经营活动和打擦边球的经营活动

难以持久。进而言之，如果打擦边球

行为过于明显，足以对消费者产生误

导和欺诈的话，涉事者既要承担民事

赔偿责任，也可能承担行政处罚责

任。相关市场经济参与者还是应引以

为戒，合法经营，不碰触法律底线，方

可最大限度地降低法律风险。

微信渐渐成为人们必不可少的社交工具

之后，不少人开始为如何发一条别具一格的朋

友圈而绞尽脑汁。为此，“朋友圈代写”服务近

日在网络上流行起来。记者调查发现，仅需2.2

元就可购买大量朋友圈配文模板，40元还可进

行私人定制。（11月5日《南方都市报》）

诚如媒体报道，当朋友圈素材可以按需

购买，也有不少人开始利用它从事违法犯罪

活动。以最简单的为例，卖家售卖虚拟定位

服务属于非法经营行为，涉嫌违反互联网管

理法规、工商行政管理法规和消费者权益保

护法，严重的则构成犯罪。

更何况，从买家来讲，一方面，一旦被卖

家成功登录微信号，则意味着买家的个人身

份信息、微信通讯录、朋友圈内容甚至聊天

记录都暴露在卖家面前，信息泄露风险很

大；另一方面，靠这些虚构的装饰糊弄受众，

不仅会给人留下不诚信虚假的口舌，而靠此

行不法生意，也同样难逃制裁。

“朋友圈代写”无论出于何种目的，对于

参与者来讲，均应该认识到其中的安全及法

律风险。尽管仅需几十元，便可购买到多达

几个 G 的朋友圈配图、配文素材，但是这终

归是要付出代价的，诚如前述，有可能是自

己的隐私，也可能使自己形象一落千丈，毕

竟假的真不了。

对于此类生意，笔者以为，或许法律并无

禁止性规定，但是可以通过加强对微商的监

管，以消弭此类“朋友圈代写”存在的市场。

致力于打造“能卖货的朋友圈”，若缺失了诚

信，乃至行诈骗之实，终归是法律所不容许

的。对此，不仅要加大事后法律惩治，对微

商也应实施常态化监管，通过约束微商行

为，消弭朋友圈造假的可能性。

不必讳言，朋友圈已成为人们展示生活

的方式之一，但是在展示上也须有“道”，一则

须注意个人信息的安全，别因为无底线展示，

给自己和家人带来安全隐忧；二则也不能背

离诚信，诚如上述，假的终归真不了，切莫在

虚假路上越走越远；三则代写歌词、代写广告

文案、代写护肤品文案，即便有市场，同样不

能忘了诚信。如此，朋友圈才能少些乱象。

“秋水”扫落叶 王恒/漫画


