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节目“限童令”
还须配套措施跟进 □ 张西流

非常道

学界首次研究证明：男女疼痛差异大，
多数止痛药对女性不管用

相关研究称：能产生持续性痛感的男女背

根神经节神经元之间是有差异的。根据权威

杂志《连线》的解读，这是首次与人类性别疼痛

神经差异相关的研究。现在很多止痛药物都

是在雄性动物的临床试验结果上才制造出来

的，这或许可以解释为什么大多数止痛药对女

性的持续性疼痛作用不大。男性和女性需要

不同的止疼药物。 @梨视频

微声音

国家广播电视

总局发布《未成年人

节目管理规定》，自

2019 年 4 月 30 日起

施行。规定明确，不

得诱导未成年人谈

论名利、情爱等话

题。未成年人节目

不得宣扬童星效应或者包装、炒作明星

子女。不得利用不满十周岁的未成年人

作为广告代言人。（今日本报11版）

笔者以为，诸如儿童选秀类节

目，实则损害了未成年人的身心健

康，实际上是一种变相的虐童行为。

然而，这种虐童行为，经过了“艺术包

装”，又不被法律所禁止，因而被众多

电视台和家长追捧。问题是，让孩子

去当所谓的“童星”或“童模”，或会将

演艺圈一些浮躁心态，以及功利思

维，过早地灌输给了孩子，甚至强加

在孩子身上，这种拔苗助长的方式，

势必会造成孩子畸形成长。

殊不知，儿童选秀类节目，既是

“童星加工厂”，更是一些电视台和

商家的“提款机”，为了吸引公众眼

球，拿“童星”和“童模”当道具，发不

义之财，这已经够缺德了。但是，有

的家长被功利冲昏了头脑，不明是

非，与电视台和商家同流合污，一起

去消费和透支孩子的童贞，更是愚

蠢至极。要知道，让孩子过早地涉

足成人领域，做一些“少儿不宜”的

事情，可能会毁了孩子的一生。基

于此，广电总局曾多次出台“限童”

规定，但因刚性不强，效果并不明

显。这次出台节目“限童令”，关键

在于提高执行力。

换言之，出台节目“限童令”，还

须配套措施跟进。首先，广电总局应

该拿出一个果断强硬的管理措施，比

如建立未成年人电视栏目（节目）申

报、评审制度，对审查通过的在播电

视栏目（节目）进行跟踪管理，发现问

题，及时查处。同时，应对少儿影视

作品中的暴力、低俗、危险情节和不

文明语言做出严格限制，将未成年人

的“视界”限定在保护的范围内。再

者，应严格执行新广告法，禁止电视

台、网络等公共媒体播放10周岁以下

未成年人代言的广告。特别是，进一

步强化电视台、网络等公共媒体自律

和监督责任，一旦出现侵犯未成年人

权益的节目，将追究连带责任。

市场星报
微信二维码

“万人空巷抢格力”究竟有多火
对安徽家电市场和消费者来说，“万人

空巷抢格力”都是一个品牌标志性的事

件。作为全新商业模式的开创者，2009年

安徽格力将“万人空巷”创造成为一个奇

迹，它不仅实行先认筹后购买，将淡季变成

旺季，更将消费者和格力的距离拉到零，最

大限度帮助消费者获取品牌优惠。这种新

颖高效、实战型极强的促销模式在2009年

11月28日、29日两天内取得了空前成功，

市场反响强烈、销售异常火爆，两天销售8

万余台，累计销售12.7万套的空前业绩。

经历2009年的“万人空巷”之后，格力

全国几十家销售公司在安徽召开峰会，共同

研讨“万人空巷抢格力”这种模式的成功原

因。2010年春天，万人空巷这种模式如雨

后春笋般在全国格力销售公司系统内展开，

河南万人空巷抢格力、湖南万人空巷抢格

力、山东万人空巷抢格力，一浪高过一浪。

直到如今，“万人空巷”也成为各大家电商家

宣传自己大型活动的“教科书”式范本。

事实上，十年来“万人空巷抢格力”已

经从区域性、单品类的让利促销活动演化

成全国性、全行业的家电消费狂欢节。如

今，这一经典品牌活动，依然在彰显着强

大的魅力。记者了解到，2019年万人空巷

抢格力活动在安徽再度起航，包括格力空

调、格力晶弘冰箱、格力洗衣机、格力空气

能热水器、格力净水机、大松 IH 电饭煲、

大松生活电器、格力手机等在内全品类产

品将全部走入百姓身边，为居家生活刚需

选择带去触手可及的实惠体验。

节点分流合理引导市场需求
事实上，随着温度的上升，以空调为

首的白家电领域逐渐进入季节性的销售

旺季。有过购买体验的消费者不难回想，

夏季空调销售呈井喷状态，在市场需求的

带动下，价格上涨的趋势已成定局，不仅

如此，巨大的市场销量与安装师傅之间的

行业缺口，不仅会让空调安装师傅们在高

温季节中一刻难休，也会让消费者的体验

在等待中受到影响。

记者了解到，“万人空巷抢格力”活动就

是安徽格力在旺季到来之前打造出的全新

消费节点，在有效地刺激了淡季市场需求的

同时，底价促销合理引导有消费意愿的消费

者提前购买，避免市场的扎堆现象，也缓解

厂家的服务压力。

金杯银杯不如老百姓的口碑，一直以

来，格力的品质和品牌也是万人空巷成功最

坚实的基础。安徽格力相关人士也表示，他

们将全力以赴，与消费者一起相约今年4月，

共同续写品牌辉煌。在实现资源、用户、格

力之间的创造共赢的同时，也为家电市场继

续发展打造更健康有序的品牌范例。

999元超级特惠传递感恩理念
记者了解到，“万人空巷抢格力”的核

心理念就是以最优惠的价格让消费者都用

上优质的世界名牌。考虑到巨大的让利优

惠可能带来的庞大购机需求，与门店格力

网点现场的接待能力有限，多年来，活动一

直采用认筹制，保证高质量接待有消费意

愿的购机者。今年，消费者可以通过先行

支付 20 元认筹金，获取参与资格，之后不

仅可以获赠 128 元双层玻璃杯，购机时还

能再抵200元购机款（特价机型除外）。

作为全球空调行业的领军品牌，凭借

真金品质，格力成为消费者购买空调的首

选。记者了解到，此次“万人空巷抢格力”

格力承诺“变频空调 1 年免费包换”，活动

期间购格力变频空调，安装使用1年内，四

大零部件（压缩机、控制器、电机和四通

阀）出现非人为损坏，经安徽格力售后专

业人员现场鉴定，可直接换新机。

作为感恩回馈，“万人空巷”不仅全品

类超级特惠，现场还将推出 999 元特价格

力空调（现场抽取），在购空调的时候，消

费者还将享受 3 免钜惠，即活动期间购买

格力空调，免高空作业费、免远程运输费、

免空调支架费。

4月20日、21日，万人空巷抢格力
全年超级特惠，变频空调1年免费包换，安装全免费

盛春4月，正午的骄阳让我们提前感受到了夏日的火辣！

筹备策划近一个月的格力电器“万人空巷抢格力”大型场馆促销活动也于上周正式启

动。据安徽格力工作人员介绍，此次活动已经全面开始接受认筹。空调、冰箱、洗衣机、热

水器、生活电器等格力全品类产品底价风暴，尽在4月20日、21日两天的万人空巷抢格力。

2009年，安徽格力首创万人空巷抢格力活动，消费者摩肩接踵疯狂抢购的场面，震惊全

国，一时间，全国各地、各行各业竞相模仿。如今，一年一度的万人空巷抢格力，已成为消费者

翘首以盼的品牌盛宴。2019年万人空巷抢格力活动已经进入第10个年头，十年相伴，安徽

格力也将继续践行品质感恩理念超级特惠，给消费者带来实实在在的优惠。

经常被感谢，身心更健康

美国波特兰州立大学和克莱姆森州立大

学联合开展的一项新研究表明，经常表达感谢

对身心健康有积极作用。专家称，这项新的研

究也从新层面给人启发，相互表达感谢是社会

关系的良性循环，人们应该建立感谢机制，积

极的反馈有益于每个人的身心健康。

@生命时报

转移注意力也是一种休息

休息并非仅指停止手中的活，闭目养神或

酣然入梦。体力疲劳最佳的休息方式是躺着

或睡觉，脑力疲劳最好的休息方式是体力活

动，心理疲劳需要缓解压力、宣泄情绪。如果

是用脑过度，只要走出工作区域，如办公室，就

算休息；百思不解时，转移注意力就算休息。

@生命时报

保护“神” 王恒/漫画


