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非常道

曹远征：房子可能是中国人最大财产
收房地产税为公平

中银国际研究公司董事长曹远征在博

鳌亚洲论坛2019年年会上接受采访时表示，

不论房地产价格高还是低，房地产税都应该

出台。对目前的中国人来说，最大的财产可

能就是房子，需要在财富代际更替中间做一

个制度安排或者相关法律来调节，以保证公

平，这是房地产税的出发点。 @新京报

□ 王旭东

时事乱炖

有文化的旅游“都挺好”

清明小长假即将来临，接下来还

有五一、端午小长假。很多人早早就

安排好了出行计划，抢购了火车票或

机票。当下，“打卡式”旅游已经越来

越不能满足年轻人的需求，文化 IP

（指辨识度高、具有变现能力的文化

符号——编者注）成旅游产业增长新

爆点。（3月28日《中国青年报》）

有“痕迹”的旅游已过时，最具典

型的“到此一游”，随着相关法律法规

的健全和信用体系的建设，旅游中的

涂鸦行为将受到惩罚，严重的会进入

“黑名单”。涉嫌违法违规或失信的

“痕迹”逐步被时代“抹去”，越来越多

的旅游者“心中有戒”，不再是“到处

留痕”。

有文化的旅游“都挺好”。文化

是旅游的灵魂。对于个人来讲，旅游

不仅仅是欣赏风景，还在于体验人文；

对于景点景区来讲，不仅仅是外表的

美观，更在于内在的气质。应该讲，国

人逐步学会在旅游中感受文化、享受

文化，被文化熏陶感染，进行有品位的

休闲。文化 IP 成为年轻人的旅游新

宠，一点也不意外。文化与旅游的“联

姻”，是天造之美，让旅游涵养文化，让

文化反哺旅游，这便是文化与旅游的

融合发展、相得益彰。

有文明的旅游才精彩。文明是

旅游的内在品质，《旅游法》规定，旅

游者在旅游活动中应当遵守社会公

共秩序和社会公德，尊重当地的风俗

习惯、文化传统和宗教信仰，爱护旅

游资源，保护生态环境，遵守旅游文

明行为规范。文明旅游，始于足下，

“心中有敬”则“脚下生风”，只有做到

敬畏法律、担当责任、提升素质，才能

开启文明之旅。

有情怀的旅游更浪漫。旅游越

来越成为人们释放“诗和远方”情怀的

路径，尤其是在追求美好生活过程中，

旅游所具备的获得感、幸福感都是满

满的。对于很多人来讲，“无情怀，不

旅游”。有文化的吸引，有文明的保

驾，再标配上情怀的滋润，旅游才是完

美的。无论是浪漫之旅，还是幸福之

旅，当情怀“实至”，旅游方算“名归”。

光有“身在远方”是不够的，还需“心中

有诗”“心有情怀”，才能体验到旅游的

真正魅力。

新能源车
不该是“短命车”

□ 徐建辉

热点冷评

近几年来，随着新能源汽车在我国的逐

渐普及，关于新能源汽车的质量问题也逐渐

开始显露。在人民网汽车质量投诉平台收集

到的投诉信息中，关于新能源汽车的投诉逐

渐增多。其中，实际续航里程与宣传差距大，

电池衰减导致的续航缩短等问题较为集中，

成为了汽车消费者用车时的烦心事。（3月28

日人民网）

众所周知，新能源电动车相对传统燃油车

更加清洁、节能、环保，这方面可谓优势明显。

可是，如今随着新能源车保有量的不断增加，

它的不少问题短板也逐渐暴露出来。

报道中这位张先生的遭遇便很“奇葩”。

2014年购买的某品牌新能源车，开了仅仅4年

左右，就发现“车辆续航里程有时甚至仅有5公

里”。5公里是啥概念？跑步都很快跑到了，而

只能开 5 公里还是“有去无回”的车，要它何

用？这不成了废铁一堆嘛！谁愿意去买一辆

电池寿命只有4、5年的新能源车？这不是严重

质量问题是什么？还有那种宣传续航里程与

实际严重不符的做法，无论怎么狡辩，这其实

就是欺诈。

新能源车不该是“短命车”。发展新能源

车没有错，厂家卖力营销也可以理解，但绝对

不能拿消费者当“小白鼠”或“冤大头”。对于

当前新能源汽车产品存在的技术水平、性能不

足及配套不够等问题，尤其是“续航里程短、衰

减快”的“硬伤”，都要通过技术革新进步和完

善配套建设来逐步化解，争取不断突破技术和

应用瓶颈，满足消费者的更高需求。

另一方面，对于市场中突出存在的虚假宣

传、标称注水和质量不过关等问题，也应当引

起各方的高度重视，需要加强企业营销行为监

管和产品质量检验及消费者维权保护，让无良

厂商钻不了空子骗不了人。当然企业也要自

强自爱，爱惜品牌形象，以诚信赢天下、靠创新

技术和过硬质量求生存，共同推动新能源汽车

产业实现高质量快速发展。

微声音

人类第六感首次被证实

日前，加州理工学院的团队发表研究，

证实人脑能感应到磁场，会对磁场变化作出

强烈反应，这是人类“第六感”磁感首次被证

实。研究表明，受试者只有在实验磁场和环

境磁场方向一致时大脑才会作出反应。

@中国新闻周刊

车辆被剐蹭，一查才知小区监控

“睁眼瞎”；想要督促维修，却往往又因

维修费用“拉锯”；眼看监控摄像头“瘫

痪”日久，业主却不知该向谁举报反馈

……小区监控摄像头的运行和维护，

由于牵涉业主、物业、街道、公安等多

个相关方，常常陷入难题。（3月27日

《北京晚报》）

从现实来看，监控坏了长期没人

修、监控探头少、监控死角多等问题，

并不仅仅存在于一个小区，这是很多

业主有需求时都会碰到的难题。小区

监控不能成“睁眼瞎”。一则，应该强

化物业管理的责任。即便《物业管理

条例》中没有涉及小区图像监控的设

置、管理、维修如何监督的问题，但从

地方规定来看也有相关政策要求，比

如《北京市公共安全图像信息系统管

理办法》明确，公共安全图像信息系统

的使用单位，应当保持图像信息画面

清晰，保证系统正常运行。所以，物业

当负起责任。

二则，政府相关部门对此应加强

管理。上述北京市的《管理办法》就明

确，小区内的监控系统是由政府主管

部门管理的，就是小区所属辖区的公

安机关。当然，对于公安机关而言，一

方面既要尽到管理职责；另一方面对

于小区监控“睁眼瞎”现象，也应给予

重视，督促小区物业进行改进，让监控

恢复正常工作。

三则，小区业主也应增强法律及

维权意识。比如，遇到监控“睁眼瞎”，

或不能正常运转，可以向公安机关反

映，公安机关有权责令物业公司恢复

正常。还如，可以充分发挥好业委会

的作用，对原来的物业公司不满意，业

委会有权选聘其他物业公司。再如，

物业不作为的，业主也可以提起诉讼，

从而维护自身的合法权益。

事实上，从情理来讲，物业理当

担负起确保小区监控正常工作的责

任。即便维修手续繁琐，为了小区业

主的安全，也应该积极行动起来。更

何况，诚如相关人士指出，即便没有三

分之二以上业主同意，物业其实也能

拿出钱来安装、修理监控，因为有楼梯

广告、停车费等公共收益，从这笔钱里

拿出一部分用来做维修工作未尝不

可。总之，不能让监控成“睁眼瞎”。

□ 杨玉龙

别让小区监控沦为“睁眼瞎”
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