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宽容对待酒盒印失踪儿童信息
□ 魏文彪

非常道

马云：如果像土豪一样，那就没有意义

马云说，以前我说对钱没兴趣，网上经

常笑话我。我对钱真没兴趣，但是对花钱还

是有兴趣，我 30 多年没戴过手表，我也不戴

这些东西。如果像土豪一样，那就没有意义，

我现在也享受到了财富的乐趣。马云之前在

谈到钱时还说，我们不要跟别人比钱，可以比

别人更幸福。我们来到这个世界上，是来欣

赏人生的。 @电商报

近日，重庆一家酒厂定制11万瓶

酒，在包装上印上失踪儿童信息的消

息引发关注。酒厂负责人称，因身边

有朋友家孩子走失，所以他想到利用

企业的产品来传播失踪儿童信息。负

责人称，销售款均直接捐赠给中华少

年儿童慈善救助基金会，保证款项透

明，并不是利用这一方式来炒作。（1

月17日《北京青年报》）

对于酒厂在酒盒包装上印上失踪

儿童信息，有人认为该做法具有很好

的示范效应，也有人质疑商家这一举

动是否只是利用公益来进行炒作。对

此，该酒厂负责人回应媒体记者称，

印有失踪儿童信息的酒的销售款均直

接捐赠给中华少年儿童慈善救助基金

会，并不会进入公司的账上。既然酒

厂并不经由在酒盒上印失踪儿童的信

息谋利，自然也就谈不上利用公益进

行炒作。

退一步说，即便酒厂此举在一定

程度上含有“炒作”的用意，笔者以为

实际上也无可厚非。因为这种做法一

方面有利于失踪儿童被找到，有利于

促进公益；另一方面，这种“炒作”也

不具有任何的社会危害性。即便这些

酒品牌知名度因此获得提升，经由正

当与正义之举获得提高品牌知名度的

效应，亦属利人利己之事。

丢失孩子对于家人的打击来说，

可以说是“致命性”的，绝大多数丢失

孩子的父母的人生轨迹，都会因为遭

受这一重创而发生重大的改变。而发

生儿童失踪事件后，一方面需要公安

机关与民政部门等政府机关积极发挥

作用，尽力帮助丢失孩子的民众尽快

找到孩子，同时也需要社会各界伸出

援手，尽自己的力量帮助丢失孩子的

父母尽快找到孩子。

正因为如此，对于类似酒厂在酒

盒上印上失踪儿童信息的做法，还是

不要动辄怀疑其动机，简单视作为

“炒作”，而应当少一些质疑，多一些

鼓励与支持。同时，期待更多的企业

与个人通过各种方式扩大寻找失踪儿

童的途径，帮助更多丢失孩子的民众

能够尽快找回孩子，令其能够及早亲

人相认，幸福团聚。

购买非遗产品获补贴值得期待
□ 殷建光

时事乱炖

昨日上午，《北京市非物质文化

遗产条例（草案）》（以下简称“条例草

案”）提交北京市十五届人大二次会

议审议，并将于 1 月 20 日上午表决。

条例草案支持非遗“进社区”“进校

园”，拟通过补贴消费等方式，引导消

费者购买、体验非遗产品和服务。（1

月17日《新京报》）

用法律保护发展非遗文化，能够

让非遗文化的发展走上法制轨道，能

够告别一阵风，打造保护常态，发展

永远，这是让非遗文化生生不息的法

制保障；通过补贴消费等方式引导购

买、体验非遗产品和服务，是激活非

遗文化市场，打造市场繁荣动力，能

够助力非遗文化走上自我发展的良性

循环之路。

保护非遗文化是为了保住我们

的民族之魂，文化之根；发展非遗文

化是为了传承创新，让非遗文化成为

我们今天拼搏新时代、奋斗新征程的

精神力量、智慧能量。但是，随着时

代的变迁、人们思想的变化，人们对

非遗文化产品的消费潜在需求常常被

现代商品的花里胡哨遮盖。这个时

候，如果我们推出消费补贴的方式，

那么，就能够调动起人们对非遗文化

产品的消费积极性，让潜在的消费潜

力爆发，让非遗文化产品的市场逐渐

火爆起来。市场有一个非常奇妙的现

象，就是跟风效应，越有人买，买的人

越多，卖的人越多，新产品的开发越

多。我们就是要通过消费补贴的方

式，打造这个市场的奇妙效应，让非

遗文化产品火起来，助力非遗文化产

业壮大起来。

非物质文化遗产是历史留给我

们的宝贵精神财富，在这个宝贵精神

财富里，有我们中华民族的文化智慧

基因，有我们打造今天和明天中华民

族独特强大竞争力的力量源泉。越是

民族的，越是世界的；越是自己的，越

是有强大竞争力的。保护和发展非遗

文化功在当今，利在千秋。通过消费

补贴的方式刺激消费、激活市场，消

费者欢迎，满足了潜在的根深蒂固的

文化需求；传承者欢迎，增加收入、获

得动力；新时代欢迎，精彩文化，打造

精神能量、智慧动力，为新时代创造

更大奇迹输入“中国滋养”。

动物园开进商场
监管不能慢半拍

热点冷评

□ 杨玉龙

近日，杭州的王女士拨打市长热线，反映

本月13日下午，她陪同4岁的儿子小宝（化名）

在位于大悦城的未来动物城游玩时，小宝的右

手食指被安格鲁貂咬伤。王女士认为，园区内

的围挡高度过低，存在安全隐患。但园方表示

园区内有多处警示字样和警示广播，要求家长

看管好孩子。（1月17日《钱江晚报》）

动物咬人事件发生后，当地市场监督管理

局、卫计局、农业局等依法进行介入。市场监

督管理局表示，未来动物城有营业执照，不存

在无证经营的情况；卫计局表示，新风系统运

行正常，现场环境比较整洁；农业局动物卫生

监督所表示，动物城的动物属于萌宠，只能要

求园方的兽医按照自定的免疫程序对动物自

行免疫，并建立档案记录。

同时，上述相关部门表示，在购物中心内

开设小型动物园，这是一种“新业态”，是个新

课题，目前有些情况处在法律法规的盲区。这

也就意味着，常态化的监管存在薄弱点。而实

践表明，仅靠商家的自我监管，难以弥补安全

漏洞，也就会为动物伤人埋下隐患。所以，与

其在事后弥补安全漏洞，远不如在监管上先人

一步。

在监管上施力，一则应加强经营合法性监

管，确保商场里开设小型“动物园”，场馆能符

合国家标准，卫生、防疫、安全等方面达标；二

则应在卫生监管上着力，以保障商场以及周边

的环境卫生，杜绝“人畜共患”的发生；三则在

安全监管上施力，避免动物咬人事件的发生。

当然，做好这些工作，相关部门当加强联动，做

到有力、规范的监管，去除隐患。

同样，对于观赏者而言，也应该注意安

全。上述新闻中的事件，如果家长监护好自己

的孩子，也不至于让小动物咬伤。而且，观赏

者也应留意周边环境的安全提示，遵照规定行

事，以减少受伤的概率。还有就是，当看见安

全漏洞时，有必要向商家或者相关部门反映，

以防范不良事故的发生。总之，安全做到位

了，动物园开进商场才能行稳致远。

微声音

手机壁纸暴露性格

选择怎样的照片作为手机墙纸，在不知不

觉中透露着你的身份：①默认背景图：工作忙、

年纪大；②宠物照片：单身或独居者；③自拍

照：十分自信的人；④与另一半的合照：沉浸在

爱情中不能自拔；⑤自己孩子的照片：初为人

父人母；⑥美丽的风景图：在现实生活中压力

较大。 @生命时报
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