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“征集女员工裸奔”广告何止恶俗
□ 杨玉龙

非常道

周天勇：
改革户籍制度提高全要素生产率

中央党校（国家行政学院）国际战略

研究院副院长周天勇表示，现今中国的问

题，是已经高度城市化了的发达国家，对

从中下收入向高收入迈进不太在乎呢，还

是一个发展中国家，要寻求较强的发展动

力，尽快跨越经济发展充满陷阱、较为危

险的一个阶段，进入经济发达国家的行列

呢？如果是从后者目标来考虑，应当放开

城市规模对人口流动和迁移的限制，除了

北京之外，取消特大和大城市对人口迁移

进入的各种限制。 @新浪财经

微声音

甜食，可能正在让你慢慢变笨

美国的医学专家提醒，总吃甜食，会

损害大脑记忆和学习能力。专家指出，胰

岛素既控制血糖水平，又调节大脑细胞功

能，它可帮助脑细胞突触更好地连接沟

通，形成更强记忆。吃糖过量会导致大脑

中胰岛素水平下降，记忆学习等认知能力

随之削弱。 @生命时报

体检抽血为什么要在12点前？

体检化验要求早上 7∶30～8∶30 采空

腹血，最迟不宜超过12 点。一般来讲，正

常人血清物质水平的参考范围都是以早

上8点左右为基线来定义；太早或太晚都

会因为体内生理性内分泌激素的影响，使

检测值失真，或偏离既有的参考范围而呈

现异常状态。 @央视新闻

11 月 19 日，海口龙

华路友谊商场工作人员

打着店庆的旗号在门店

前拉起写有“微信阅读

量达88万，10商场女员

工裸奔”“裸奔 10 分钟，

每人奖励 1 万元”字样

的横幅，相关照片和视频在许多人的微信

群和朋友圈热传，引发市民和网友的强烈

反感，不少人转发声讨，称“物化女性，炒

作无下限”“恶俗营销不可原谅”。（11月

20日《海南特区报》）

“微信阅读量达到 88 万，10 名商场女

员工裸奔”这样的广告无疑辣人眼睛。一

则是对女性员工赤裸裸的侵害，即便“裸

奔”的事件或许不可能出现，但从中也不

难发现该公司对于女员工的不尊重；二则

也是法律意识不强的表现，无论是广告用

语，还是悬挂条幅，均反映出该公司相关

人员法律意识不强，也就更谈不上广告策

划有水准。

此事件也反映出涉事公司企业文化

的缺失，如果企业文化积极向上，一定不

会有员工想出这样的“歪点子”，更甚至一

路顺畅让其公然悬挂于街面。

可以说“征集女员工裸奔”很恶俗，然

而值得警醒的是，一些网友在微信群和朋

友圈晒出该商场打出这则广告，笔者以为

此种做法不妥。一方面这是在传播恶俗，

即便是吐槽或批评，也无疑是在“帮助”商

家；另一方面此类广告的传播，不仅会丑化

这家公司的形象，而且也对地方形象不

利。可见，网民的推波助澜作用不容小觑。

其实，面对这样的广告，倘若商家没

有意识到错误，网民完全可以向有关部门

进行反映，以使其得到纠偏和处理。《广告

法》第九条第七项有“广告不得有下列情

形：妨碍社会公共秩序或者违背社会良好

风尚”的规定。

总而言之，“征集女员工裸奔”广告不

仅恶俗，也表现出对女性员工的不尊重，

更是企业文化缺失，以及法律意识不强的

表现。对于网民而言，对此类广告不能视

而不管，要知道净化公共环境人人有责。

于商家理应从中汲取教训，诚如网友所

言，商场这样的营销手段不仅毁了商场多

年来积累的口碑，更是挑战公众的底线，

所以如此营销的确是假聪明。

市场星报
微信二维码

网红大V云集 V行动点燃安徽沸腾
“大胡”“三哥”“草根合肥”……在跨界区域流量商

机思享会暨第四季“安徽沸腾”V 行动活动现场，50 余

家网络大 V 和媒体大咖强势助力，更有众多网络直播

平台同步直播，让沸腾的烈火纵情燃烧。“我经常在粉

丝群和大家分享格力的故事，往往都是一呼百应，这也

充分展现了市场对格力的认可和喜欢。”媒体达人们现

场讲述了各自与格力的故事，分享对格力的情感。

作为安徽格力总经理，汪晓兵意识到网红大 V 对

粉丝群体的影响，他现场呼吁大V们利用自身的流量，

传播推广质量过硬的格力产品，促进沸腾活动的宣传

曝光向销量的转化，将优质低价的产品和实实在在的

福利，送进千家万户。

“自媒体能影响更多的年轻人，希望这次尝试能弥

补以往单纯依靠传统媒体宣传的不足”，汪晓兵说。

电子入场券吸引“新青年”线上线下齐沸腾
从第一季的 5.05 亿销售额，到第三季的 10 亿销售额，作

为由安徽格力操盘的年度最大规模工厂直销活动，安徽沸腾

已连续 3 年为数以万计的新婚新居者带去了超级福利和惊

喜。“今年我们目标销售额在12亿左右，一个沸腾季能达到50

亿的销售额是我们最终的目标，也就是让安徽沸腾真正成为

能和线上‘双 11’抗衡的地面品牌活动。”汪晓兵接受记者采

访时透露。

“我们今年加大了线上线下的融合，也是为了吸引更多

的 90 后、00 后消费者。现在的年轻人也许对格力的品牌认

知度没有那么高，他们也不喜欢出门，不想去现场‘人挤

人’，所以我们今年除了纸质认筹券，还推出了个人专属电

子入场券。”

据汪晓兵介绍，消费者可以通过扫描二维码，线上付款

60 元，形成个人专属电子入场券，“有了电子入场券，你可以

直接到合肥工厂扫描入场，也可以在格力官网挑选、购买同样

的产品，享受相同的福利。也就是说，11 月 24 日、25 日两

天，从早上8点到晚上9点，线上线下同步沸腾。”对于购物

页面和电子入场券的操作使用，汪晓兵更是亲自参与了测

试和体验。

优惠力度史无前例惠及消费者的行善之举
11月24日与25日，格力携手40多个家电建材品牌工

厂直销，消费者现场不仅可以一站购齐空调、彩电、冰箱、

洗衣机、家具建材品，同时所有参展品牌均用法律合同确

保到 2019 年 7 月 31 日最优价，买贵双倍退差。值得一提

的是，无论现场是否购物，都可凭认筹券上的礼品券领取

价值120元的红酒或者白酒2瓶，现场购物还能抵60元现

金。另外，凡活动期间购格力1级变频空调者，另赠送128

元真空双层保温杯。

“更物超所值的是，我们在比线上线下、全网价格便宜

的基础上，再送延保 4 年的十年包修金卡。当然，没有买

到东西的，60 元认筹可以原路退回。我们站在消费者的

角度上，尽可能替大家想到了所有问题，解决大家的后顾

之忧。”汪晓兵介绍说。

“遇到高温就罢工、使用中频出故障的空调，不仅让消

费者的个人经济受到损失，更造成了社会资源和能源的浪

费。而格力空调经过了市场和消费者的充分检验，即便在

极端环境下，也能够稳定运行。”汪晓兵始终认为，无论是

价格还是质量，买卖格力都是行善积德的事情。

这个周末，格力携手40多个家电建材品牌工厂直销，沸腾安徽！
格力工厂直销、40万人大团购、

一年抢一回……这个周末，消费者最

期盼的安徽沸腾第四季即将在全省

17个会场拉开大幕。为了将安徽沸

腾工厂直销的活动优惠，传递到江淮

大地的每一个角落，11月16日下午，

跨界区域流量商机思享会暨第四季

“安徽沸腾”V行动，在合肥格力滨湖

中海旗舰店举办。借力自媒体的力

量，格力将品牌触角更多地向95后、

00后“新青年”渗透。

□ 汪婷婷/文 周诚/图

俗不可耐 王恒/漫画


