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别让虚假收视率
搞乱影视播出市场 □ 徐建辉

非常道

“买房大赚”的想法已发生变化

严厉的楼市调控和资金成本大幅上升的

当下，“买房大赚”的想法已经发生了变化，谨

慎越来越成为主流的想法。进入金九已过半

月，楼市“金九银十”明显成色不足，无论是目

前开发商的动态，还是现在的整体市场成交情

况，观望的氛围越来越浓厚。 @证券时报

国家广播电视总局网站昨日发

布消息，针对收视率问题的舆情和反

映，国家广电总局相关负责同志表

示，已采取相关措施，并会同有关方

面抓紧开展调查，一经查实违法违规

问题，必将严肃处理。（9月17日《人

民日报》）

广电总局所言的“舆情和反映”，

应当是来自于一名导演的爆料与吐

槽，以及众演艺界人士的声援和响

应。收视率，顾名思义就是影视节目

播出之后的收视量数据，它在一定程

度上代表着观众对该节目的认可情

况。那么，为什么会有人要在这上面

做手脚呢？说白了就是利益作祟。

首先，如果真如那位导演所述，为

什么会有那么多电视台以及它们的

“电视台购片主任”要求甚至逼迫制片

方去花钱买收视率？除了电视台想以

此证明自己“慧眼识珠”，并更多赢得

观众的青睐以外，无外乎还是为了利

益。收视率做上去了，广告商自然就

来了，播出效益当然也水涨船高，而那

些“购片主任”们能够指定造假公司，

又怎能说他们之间没有利益勾连？

其次，虽然有不少导演对收视

率造假问题确实深恶痛绝，但是也不

能排除很多影视制作人对收视率贩

子是主动投怀送抱，或是臭味相投，

一拍即合。

因为虽然购买收视率往往要花

一集百万的“天价”，但是后期“回报”

也很可观。不仅能够讨得购片方的欢

心，而且只要拥有了显赫的收视率和

同样造假的“好评率”，后面就可以

“顺风顺水”。不但后期销售播出没

有问题，而且还能卖上一个好价钱，

何乐而不为呢？

由此可见，收视率造假，观众被愚

弄，“良心剧”遭打压，正义片商被“割

肉”，后来购片的电视台被坑，国有资产

遭受流失，整个影视节目制作播出市场

被搞得乌烟瘴气。在这种情况下，国家

广电总局及时出手，剑指收视率造假问

题，可谓正当其时，深得民心。这不仅

是对业界呼声和观众民意的正面回应，

也是对虚假收视率乱象的有力震慑。

期待下一步广电总局能够果断“亮剑”，

严查收视率造假背后的各种违法违规

问题，彻底斩断寄生于影视收视率上的

“利益黑链”，将那些在收视率上茹毛饮

血的硕鼠们都给揪出来。

对朋友圈的“私房月饼”还是慎买为上
□苑广阔

时事乱炖

市民张女士近日向媒体反映，她

在微商处购买了所谓“私房月饼”，吃

完后家中三人都上吐下泻，得了急性

肠胃炎。她立即向商家投诉，想要个

说法，没想到却被对方拉黑。记者发

现，中秋节将近，不少微商都在出售自

制月饼，有些商家自己都说不清自制

月饼保质期有几天。国家食药监总局

工作人员也提示市民，不要购买没有

食品安全监管的月饼。（9月17日《北

京晨报》）

实际上，这些在朋友圈随处可见

的“私房月饼”，即便真的是因为“私

房”制作而拥有独特的馅料和口味，

或者是因为没有添加其他物质而更

加健康，但是对于卫生和安全，却不

可能有太高的保障。甚至干脆说，因

为制作和生产条件、环境等等的限

制，这些“私房月饼”基本上没有卫生

和安全保障可言。但是我们都知道，

对于食品而言，卫生和安全，应该是

在味道、口感之上的，如果没有了卫

生和安全，再好的味道和口感也不能

轻易入口。

如果是正规厂家生产制作的月

饼产品，出现了问题可以找对方进行

索赔，要求对方承担责任，但是对于微

信朋友圈的“私房月饼”，一旦发生消

费纠纷后协商不成，对方把自己拉黑，

那么消费者的权益将很难得到维护，

只能吃哑巴亏。面对朋友圈的“月饼

乱象”，连食药监部门都坦言，目前监

管部门主要抽查检验具有 QS 食品安

全准入标志、在商场和超市等流通领

域的食品质量。也就是说，这种个人

生产的月饼没有任何食品安全标志，

不在抽检范围里。

尽管即将于明年正式实施的《电

子商务法》被寄予厚望，但是一方面需

要出台更为详细的司法解释，才能够

更好的贯彻落实；另一方面，《电子商

务法》并未提及“微商”等新兴交易模

式，以后如何规定，仍是一个未知数。

这也就是说，在朋友圈微商推销的商

品，在被正式纳入法律的严格监管，保

证产品的质量、安全之前，消费者还是

谨慎购买为好，不管是“私房月饼”，还

是其他商品。
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止咳别盲目吃梨，小心越吃越厉害！

止咳，需要先了解自己是哪种咳嗽，盲目

吃梨止咳，可能加重病情。梨，适用于热性咳

嗽，保留皮、核熬制的梨水，可起到缓解作用；

而寒性咳嗽则可用橘子皮来缓解，橘子皮、红

糖、生姜熬制的饮品，是解寒咳的良药。秋天

易燥，要注意多补充水分。 @人民日报

信用评价“进课堂”
是明智之举

□罗志华

9 月 16 日，河南省教育厅发出通知，在全

省大学生、中小学生以及幼儿园儿童中广泛开

展诚信教育，学生诚信教育要融入课程教学全

过程，学生信用评价将与考试招生、学籍管理、

学历颁发、学位授予、评选表彰等挂钩。（9月

17日《郑州日报》）

针对学生开展诚信教育，是德育的一个

重要方面，也是学校普遍采取的一种行动。

然而，只教育不评价，只讲理论不付诸实施，

也难以收到理想的效果。推出诚信教育计

划，可贵之处不是教育方式与内容有多扎实，

而是让信用评价走进课堂，与学生的切身利

益挂上了钩。这样一来，校园诚信建设不再

“光说不练”，而是形成了一套完整的校园信

用管理体系。

近年来，与社会失信行为相对应的，是校

园内部也出现了不少失信行为。冒名顶替、考

试作弊、论文抄袭、学历造假等现象时有耳

闻。校园与社会紧密相连，社会的诚信现状，

会直接投射到校园里的每个角落。同样道理，

校园的诚信水平如何，也会随着学生走向社会

而对社会形成影响。学生是国家的未来，学生

的整体诚信水平，决定着未来的社会诚信水

平。再加上学生的可塑性很强，强化对学生的

诚信教育，在校园内构建一套科学的信用管理

体系，有望收到事半功倍之效。

当然，适用于社会的信用评价与失信惩戒

方式，未必就适用于校园，对于学生的失信行

为或失信倾向，应以教育为主，以惩罚为辅，给

予学生更多补救的机会。尤其在学籍管理等

方面，更应该对失信者慎重行事。且针对不同

级别的学生，也应区别对待，比如中小学生作

弊或抄袭，与大学生做同样的事，社会影响及

后果都迥然不同，不能适用于一个标准。

科学合理的校园信用评价，符合学生心理

特征和成长规律的失信惩戒，可以将诚信教育

变成学生感受得到的约束力。这种教育与实

践相结合的方式，对提升校园诚信水平大有好

处。信用评价进课堂，无疑是明智之举，是有

益的尝试。加大校园诚信建设，让校园诚信走

在前面，整个社会诚信水平必然水涨船高，获

得丰厚的回报。
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