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国家广电总局就《未成年人节目管理规定》征集意见

别让“过度娱乐”坑了咱的孩子 ！

不得制作、传播
未成年人参与的选秀类节目

早在 2006 年，国家新闻出版广电总局就曾发出

“禁令”，要求电视选秀参赛选手年龄在 18 岁以上。

十年之后，国家新闻出版广电总局再次下发通知，对

选拔类网络视听节目进行约束，要求原则上不得吸收

18周岁以下的人员参赛。

本次征集意见稿中，这条规定也在其列，依据《规

定》，不得制作、传播的未成年人节目类型包括：利用

未成年人或者未成年人角色进行商业宣传的非广告

类节目；披露未成年人为犯罪嫌疑人、罪犯或者受害

人的教育、警示类节目；未成年人参与的选秀类节目。

此外，未成年人节目禁止14项内容，包括不得渲

染暴力、血腥、恐怖，教唆犯罪或者传授犯罪方法；不

得诋毁、歪曲或者以不当方式表现中华优秀传统文

化、革命文化、社会主义先进文化；不得歪曲民族历史

或者民族历史人物，丑化、亵渎、否定英雄烈士事迹和

精神；禁止宣传、介绍各类电子游戏；禁止渲染帮会、

黑社会组织的各类仪式；不得过分强调或者过度表现

财富、家庭背景、社会地位；不得表现违反社会公共道

德、扰乱社会秩序等不良举止行为等。

不满10岁儿童禁止代言广告
2015 年 9 月，新《广告法》曾规定不满 10 周岁的

童星不得以任何形式代言广告，对当时跟风严重的明

星亲子真人秀进行降火。2016年2月，国家新闻出版

广电总局出台规定，从数量、节目内容、播出时间等严

格控制未成年人参加节目，外界简称“限童令”。

此次规定中，此项内容被进一步细化。《规定》提

出，邀请未成年人参与节目制作，其服饰、表演应当符

合未成年人年龄特征和时代特点，不得诱导未成年人

谈论名利、情爱等话题。并且，未成年人节目不得宣

扬童星效应或者包装、炒作明星子女。《规定》还禁止

利用不满十周岁的未成年人作为广告代言人。

此外，规定还要求，未成年人节目应当严格控

制设置竞赛排名，不得设置过高物质奖励，不得诱

导未成年人现场拉票或者询问未成年人失败退出

的感受。情感故事类、矛盾调解类等节目应当尊

重和保护未成年人情感，不得就家庭矛盾纠纷采

访未成年人，不得要求未成年人参与节目录制和

现场调解，避免未成年人亲眼目睹家庭矛盾冲突

和情感纠纷。未成年人节目不得以任何方式对未

成年人进行品行、道德方面的测试，放大不良现象

和非理性情绪。

未成年人节目要注重隐私保护：节目制作过程

中，不得泄露、质问或者引诱未成年人泄露个人及其

近亲属的隐私信息，不得要求未成年人表达超过其

判断能力的观点。未成年人节目设置嘉宾，应当按

照国务院广播电视主管部门的规定，不得选用曾有

丑闻劣迹或者违法犯罪行为的人员，并提高基层群

众作为节目嘉宾的比重。国产原创未成年人节目除

剧情需要外，不得使用外国的人名、地名、服装、形

象、背景等。

未成年人节目每隔30分钟提示休息
《规定》提出，未成年人广播电视节目在学校寒

暑假期间，每小时播放广告不得超过10分钟，其他时

间每小时不得超过 12 分钟。利用主持人或者动画角

色形象制作的，针对未成年人的广告，不得在相关节

目或者动画片播出过程中播放；未成年人网络视听节

目播出或者暂停播出过程中，不得插播、展示广告，内

容切换过程中的广告时长不得超过30秒。广播电视

播出机构、信息网络视听节目服务单位在未成年人节

目播出过程中，应当至少每隔 30 分钟设置明显的休

息提示信息。

《规定》还对播出时长和比例做出详细规范：广播

电视播出机构在法定节假日和学校寒暑假每日8时至

23 时，以及法定节假日和学校寒暑假之外时间每日

15 时至 22 时之间，播出的节目应当适宜所有人群收

听收看，其他时段播出的未成年人节目可能引起未成

年人身体或者心理不适的，应当在播出前作出明显图

像或者声音提示；未成年人专门频道、频率在每日 17

时至 22 时之间应当播出国产动画片或者未成年人节

目，不得播出影视剧以及引进节目，确需在这一时段

播出优秀未成年人影视剧的，应当符合国务院广播电

视主管部门的要求。

《规定》明确了政府监管、社会监督以及协会职

责，要求对违法行为警示记录，建立健全违规失信联

合惩戒机制。

由国家广播电视总局起草的《未成年人节目管理

规定（征求意见稿）》，8月24日起到9月23日在中国

政府法制信息网上征求意见。《规定》提出，防止未成

年人节目出现商业化、成人化和过度娱乐化倾向。规

定中很多条目在广电总局的历年规定、通知中都有涉

及，通过本次征求意见，有望形成系统性的法规条例

正式对外公布并实施。 □ 据《北京青年报》


