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发钱送物“赶考”
折射扶贫功利化

非常道

刘亚东：中国科技界
原始创新低下是因为缺乏科学精神

科技日报总编刘亚东认为：明年是五四运

动爆发一百周年，1919年的中国缺乏科学精神，

2019年的中国依然缺乏科学精神，中国社会的

很多问题归根结底是由于缺乏科学精神造成

的。科技界原始创新低下，原创成果乏善可陈，

归根结底是科学精神缺失，还有伴随着的学术腐

败等原因。刘亚东表示，科学精神不等于科学成

果。缺乏科学精神的支撑，或许可以暂时取得一

些科学成果，但是注定不会走得久远。@财经网

□汪昌莲

谨防“小程序”构织“大骗局”
□杨玉龙

时事乱炖

热点冷评

亲子游服务
要跟上二孩时代需求

□张立美

随着全面二孩政策的实施，越来越多的

家庭开始带着俩娃一起出行，尤其是现在的暑

期旺季。但现实情况有时略显尴尬。无论是

景区推出的亲子套票，还是酒店的家庭住宿，

大多还是参照原来“2 大 1 小”的标准，这也让

二孩家庭多了不少出行的烦恼。（8月 12日

《都市快报》）

近年来我国亲子游市场正经历着爆发式

增长，预计到2018年末，我国亲子用户将达到

2.86亿，市场规模达到500亿。在这种情况下，

旅游行业的思维如果仍然停留在“独生子女时

代”，坚持几十年不变的“2 大 1 小”的服务标

准，很显然满足不了越来越多的“2 大 2 小”以

及“2大N小”的亲子游基本需求。

换句话说，在“二孩时代”，要继续保持亲

子游市场爆发式的发展态势，前提条件之一就

是要让广大“四口之家”、“多孩家庭”能够享

受到优质的亲子游服务，避免在出行、旅游过

程中出现不必要的尴尬和烦恼。这就要求旅

游行业的从业机构，尤其是为亲子游提供服务

的商业机构，必须保持对市场需求的敏感，跟

上“二孩时代”的需求，及时推动服务内容、服

务标准转向升级，由“2大1小”向“2大2小”甚

至“2大N小”转型升级，这也是包括亲子游在

内很多行业将面临的不可避免的发展趋势。

而且，从实际操作层面来说，做到这一点并不

是一件多么难的事情。

实际上在现实生活中，不只是旅游行业

的商业服务机构滞后于“二孩时代”的“二孩

家庭”的需求，就连很多公共服务同样滞后

于“二孩家庭”的需求，使得“二孩家庭”的很

多正当、合理需求得不到满足，遭遇到很多

不便。从这个角度说，不管是市场化运营的

商业服务，还是公共服务，都必须跟上“二孩

时代”的需求，多一些“二孩思维”，提供更多

的“二孩”服务，满足“二孩家庭”、“多孩家

庭”的需要。一方面，服务部门自身要自觉

提高认识，自主转型升级。另一方面，更重

要的是，政府通过税收等公共政策进行引

导、激励。

微声音

朋友圈别晒5种信息

许多人爱发朋友圈，但有5种信息最好别

在朋友圈里发：①身份信息。包括车票、护照、

飞机票等。②具体位置。最好关闭照片定位

和“附近的人”。③贵重奢侈品。④孩子。不

要将孩子的姓名、固定行程、就读幼儿园等信

息发布在网上。⑤负面情绪。 @生命时报

近日去贫困县采访，一些扶贫干

部反映，对考核评估中群众满意度调

查心里没底，担心过不了关、被问责。

一些地方以“赶考”心理应付考核评

估，为了在满意度调查中取得高分，不

惜采用一些“非常规手段”。比如，要

求所有帮扶责任人在考核人员上门调

查前给贫困户发钱送物，组织干部对

贫困户如何回答入户调查问题进行

“辅导”等。（8月12日《人民日报》）

发钱送物“赶考”，折射扶贫功利化。

出现这种情况，显然值得地方政府反思。

首先，要防止一哄而过。不可否

认，个别驻村干部拿扶贫做文章、为自

己脸上“贴金”，下基层习惯于虚张声

势，热衷“报纸留名、广播留声、电视留

影”，而对自己联系的困难户，平时不

知情，年底去一次，甚至连户主的名字

都叫不出来。然而，开展驻村帮扶活

动，是为了帮助基层解决实际问题，力

所能及地为群众办几件实事、好事，切

莫弄巧成拙，损害了党和政府的形象。

同时，要防止一访了之。有的机

关干部，平时下基层的机会本来就比

较少，对基层、对群众的了解本来就不

多，在扶贫活动中，有的仅仅走访一次

帮扶对象，便不了了之。更有甚者，回

避基层存在的矛盾和问题，只是在逢

年过节送点慰问品打发了事。殊不

知，走访贵在“访”，要通过走访，把群

众的意见建议收集上来，把基层的矛

盾问题始终放在心上，落实到解决问

题的实际行动上。只有如此，才能从

根本上解决走访实效性不强的问题。

特别是，要防止一概而论。其实，

在被帮扶的对象中，由于各自情况不

同，需求不同，帮扶重点也应有所区

别，应采取为思想保守型送观念、为致

富无门型送技术、为年老无助型送温

暖、为疾病困扰型送健康、为子女留守

型送教育、为生产困难型送物资等方

式，使帮扶对象各有所获。更重要的

是，要建立扶贫长效机制，让更多干部

定期到困难家庭走一走、看一看，去近

距离了解百姓的实际生活情况，这对

干部思想、作风都是一个教育，跟老百

姓贴得更近，工作中考虑问题更能从

群众的角度出发。

“他们说要退款只能退60%，还要

减去做小程序框架每个 6000 元的费

用。”江苏丹阳市的王先生说，“我才

彻底明白这就是个圈套。”王先生所

说的圈套，是指近期频频曝出的小程

序骗局。记者调查发现，多地出现打

着微信、支付宝官方授权名义的公

司，利用“专家讲师”煽动群众高价购

买“限量的”小程序服务。而背后是

骗局。（8月12日 新华网）

面对红火的小程序，有人看到了

便捷，而有人看到了无限的商机，更有

甚者打起了歪主意，挖空心思利用虚

假招数来进行诈骗。有媒体就曾总结

过小程序四大套路。即：打着阿里、腾

讯的旗号，精准邀约中小企业主；企业

仅限一人出席，受邀者只能只身参加；

夸大其词宣传，诱导企业主高价购买

服务；先交钱再签合同，合同主体多为

不知名小公司。可谓是打着“官方授

权”的幌子，套路环环相扣，不明套路

者一旦中招往往会钱财尽失。

谨防上述骗局，一则个人的防范

是首位的。对一些电话营销应加强防

范，即便是所谓的“官方”组织的活

动，也应通过各种渠道进行核实。以

支付宝为例，据悉，正规的小程序接

入是免费的，而小程序制作的市场价

也不过百来块钱一个。还如，微信从

没授权任何第三方开发制作小程序。

只要个人加强防范，尤其是不贪，一

些骗局就会远离自己。

二则相关互联网公司应做好警

示。比如，微信团队就曾提醒每位商

家：微信小程序没有任何“官方授权服

务商”、“官方代理服务商”、“官方独家

服务商”、“官方认证服务商”等，且微信

不会授权开发商开发小程序，更不会因

此收取任何开发费用。这样的警示很

有必要。而且，唯有更多人熟知这些

“行业内幕”，才能少中一些诈骗套路。

三则加大对违法行为打击力

度。比如，对于上当受骗者，应注意

证据收集，及时报案，如此即便达不

到刑事诈骗立案标准，还可通过民事

协商或向法院提起民事诉讼。同时，

市场监管部门对于此类新型诈骗须引

起重视，比如，通过相关警示知识的

普及，以及对相关案件的处置，压缩

不法分子的生存和发展空间。
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