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人类此前的工业革命，中国制造领域错过了许多
红利。然而，当智能时代来临之际，几乎全世界的制造
业产品都在迭代中被颠覆。此时，中国制造需紧紧抓
住这个机会，引领未来生产力和经济的繁荣。

从中国家电行业看，国内家电三巨头海尔、美的、
格力纷纷转型升级，依托各自优势走出了不同的转型
路。美的拼科技，格力拼质量，海尔拼全球生态。

那么，中国家电企业该如何寻找一条最稳妥的转
型路径呢？从海尔即将开始的感恩月上寻找下思路。

海尔在全球市场上不断突破，一改中国制造低价
低质的刻板印象，证明了中国制造正在向价值链上层
前进，有能力将高单位价值产品销往全球，这无疑是一
个令人惊喜的大趋势。

在本次感恩月活动中，海尔带来了改变全球家电

市场风口的高端智能家电，为了感恩用户的支持，海尔
将在感恩月上将一年的科技成果集中首发，包括全球
唯一的全空间保鲜冰箱、全球首台一机双筒洗衣机、全
球唯一的空净合一空调等高端新品。

高端产品是海尔抢先占位国际化战略智能入口，
为中国制造赢得下一个赛季主动权的媒介，但是其终
极目标却不是产品而是用户。这种以用户需求来联动
全球整个家电产业生态集体作战的协同能力，是海尔
乃至中国家电品牌参与全球竞争的“核武器”。

本次感恩月活动中，海尔将产品升级的同时也带
来了服务升级，为用户提供成套体验、成套设计、成
套销售、成套服务的全流程一体化服务，为会员提供
终身免费保养服务，为千万老用户提供免费清洗服
务和一件伸手可做的事，创造品牌与全球用户之间
的感动瞬间。

海尔通过生态建设，在运用科技力量促进传统制
造产业升级的同时，也构建起一个用户社群，为中国制
造转型起到了绝对的价值引领。

海尔凭借用户需求下全球化的生态运作，在这一
轮智能升级中无疑占据了先机，取得了制定标准、用户
口碑、渠道优势、市场占比、制造研发等多个关键枢纽
的话语权。想必感恩月后，海尔的品牌想象力和市场
占位还会上升。

如今，中国家电企业几乎都在大踏步地进行战略
升级，海尔以自主品牌为枢纽，让各类产业资源和用户
在自身的生态内建立了强连接。这一点，从其即将在
感恩月上首发的 2018 高端新品中就能感知一二。未
来的家电界还将遇见哪些惊喜呢？期待海尔的表现。

2017国际徽商
精英（合肥）年会昨举行

12 月 28 日，由安徽国际徽商交流
协会主办的一年一度“2017国际徽商精
英年会”（第十三届）在合肥丰大国际大
酒店隆重举行。本次会议以“认真学习
贯彻习近平新时代中国特色社会主义
思想，全面开创当代徽商新的辉煌”为
主题，邀请境内外 186 家徽商商会约
600 人出席大会，共商新时代新徽商新
使命新作为。协会会长、苏宁环球集团
董事长张桂平在会上作了 2017 年度徽
商工作报告，会议还邀请了知名徽商企
业苏宁云商、科大讯飞负责人做主旨演
讲。据不完全统计，全国 186 家徽商商
会所属 2 万余家企业，全年销售突破 5
万亿元，目前有上市公司 78 家，各类五
百强行业领军企业约55家。

据介绍，安徽国际徽商交流协会
于 2005 年 5 月 18 日组建成立，经安徽
省民政厅核准注册登记的非盈利性社
会团体法人。安徽国际徽商交流协会
的会员以徽商企业为主体，并有经济
界、徽商研究机构、新闻界等有关组织
和人员参加，已成为徽商交流和联谊
的平台。

家电业如何转型升级？
海尔感恩月给出答案：全球生态


