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“一个人的家，就是他的城堡。”这
句一度在西方上流社会流行的话，即
使放到今天，也是合适的。然而在一
个家里，没有什么比一场好梦，一晚安
眠更让人身心踏实惬意。

时至今日，在很多国人的心里，上
好的床垫品牌似乎都只有一个名字
——皖宝。

合肥皖宝集团创建于1985年，全
体皖宝人在王章耀董事长的带领下，
秉承“树百年皖宝，创一流品牌”的事
业目标。经历三十多年的持续发展，
已成为业内颇具实力的知名企业。那
么，成就皖宝辉煌的秘诀有哪些呢？

▋刘德宝

合肥皖宝集团创建于1985年，是
一家致力于家居产品研发和生产的现
代化企业，产品涉及床垫、家具、聚氨
脂海绵、广告等多个行业。历经三十
多年的持续发展，合肥皖宝集团已成
为国内床垫行业颇具实力的知名企
业。公司现任中国家具协会常务理事
单位、中国家具协会软体家具委员会
副主任单位，是安徽省人民政府授予
的“明星企业”。

公司凭借多年生产床垫的实践经
验，依托数百名敬业的专业技术人员，
逐步形成了智慧型、创新型团队组织，
秉承“树百年皖宝,创一流品牌”的事
业目标，自主研发设计了一系列结构
合理、引领市场的新型产品。同时，现
代化的管理模式，使得企业上下形成
了以管理为先、技术为主、开发为上、
服务为高的工作理念，产品市场占有
率稳步攀升，市场份额也是逐年提高，
产品赢得了广大客户的一致青睐。公
司目前拥有现代化标准厂房，购置了
世界先进的床垫生产设备，优化重组
了数条现代化生产流水线，严格贯彻
执 行 ISO9001 国 际 质 量 体 系 和
ISO14001 环境体系，使专业、精湛的
产品品质得到了最完美体现。在不断
加强内部管理、改进生产技术的同时，
不断加大对企业形象的提升，并全面
导入CI企业识别系统，进一步强化了
企业品牌竞争力和影响力。“皖宝”床
垫先后荣获“中国家具行业知名床垫
品牌”、“安徽省著名商标”和“安徽名
牌产品”等多项殊荣。

“皖宝皖宝，睡眠之宝”这一朗朗
上口的广告语，是合肥皖宝集团曾经
长期使用过的，为打造并提升公司品
牌形象起到了积极的推动作用。该
条广告语从睡眠方面阐述了皖宝床
垫的功能，蕴含着皖宝床垫的优良品
质。不仅易记易说，而且含义清晰，
一目了然，自发布以后，一直深受消
费者的喜爱。

然而，品牌口号往往呈现为与时
俱进的递进式的动态形式，具有一定
的时代性,2007 年，皖宝公司推出了

“好床垫，不变芯”的全新广告语。这
句广告语一语双关，一句话透出产品
的特性与品牌的落点，提出了好床垫
的标准，即不但是品质的诉求，亦含
情感的想象。吻合皖宝三十多年始
终如一坚持品质的形象，与核心品牌
价值相契合。2015 年，皖宝又推出

“有皖宝，就有家，好床垫，不变心”的

品牌升级，可以说皖宝不仅在床垫品
质上追求精益求精，更是向消费者传
达皖宝三十年来始终如一，把顾客的
所需所想作为公司的发展动力。为
此，皖宝将一直坚持品质不变心，服
务不变心，真正为广大客户创造完美
的生活文化。

三十多年来，皖宝不断对公司品
牌进行提升。从标准色到商标，再到
广告语，在公司品牌的各种元素上精
益求精。在一次次的品牌升级定位
中，皖宝的产品也在持续更新换代。
每一次蜕变都造就出一个更好、更贴
近百姓生活的皖宝产品。

皖宝从申请注册起，就注重自身
的品牌形象。从最早的“皖宝”是图、
文、拼音三位一体的商标，到2000年
由专业 CT 策划公司设计的幸运星，
都彰显了皖宝对于品牌商标提升的
执著追求。

皖宝床垫从创立到至今已有31
个年头，品牌形象在不断地完善，销
售也不断得到提升，营销模式逐步由
传统的代理分销向专卖店终端转
变，进行精细化营销。而公司对专卖
店进行了整体升级，整个形象更突出
品牌寓意，而且在整个氛围上也给人
一种都市中难以寻觅的一片寂静。

全新品牌形象店以星空蓝为主
色调，其中添加了品牌 LOGO 中的

幸运星在吊顶，更突显出仰望星空
唯有此颗幸运星最闪亮、最耀眼，同
时也为整个形象店的星空主题增添
了更浓厚的氛围。墙面主要由软硬
包形象墙为搭配，在寂静的星空下
也不会失去家的味道，让顾客有种
在此购物不失家的感觉，静静地体
验产品带来的舒适与放松。在星空
蓝的主色调下给人一份寂静与凉意
的同时也不失家的温暖。

“好床垫，不变芯”，是安徽人
对皖宝品牌核心价值的集体记
忆。在赢得这份记忆的过程中，
皖宝人精益求精的匠心起到了至
为关键的作用。31 年岁月沉淀，
如今皖宝床垫积极拥抱互联网，
在电商领域中焕发青春。2014、
2015 年“双十一”，皖宝连续两年

“双十一”销售额翻倍增长，为安
徽本地品牌树立榜样，让更多的
传统企业有信心进入电商之林。

传统企业拥抱互联网，首先
需要经历一个思想上对互联网的
重新认识。在传统的经济里，企
业只有“客户”概念，即谁买了我
的东西，谁就是我的客户。但在
互联网上，所有成功的商业模式
都不仅仅是考虑“客户”，而更多
的是在考虑“用户”。用户是使用
你的产品或者是服务的人，不是
到互联网上卖床垫那么简单，把
原来跟客户打交道这套方法搬到
互联网上，而是首先要考虑如何
能给用户提供一些有价值的服
务，哪怕是免费的咨询服务、睡眠
知识科普。如果企业跟客户之间
永远是一个买卖的关系，就会很
难跟客户建立真正的联系。

世界上好的酒店几乎不会问
客人需要什么样的床垫，但是客
人一样睡得舒服。正是因为如
此，皖宝电商从用户体验的角度
出发，进行了微创新：开发线上专
款、聚焦产品款式。在专为天猫
旗舰店设计的“星语”床垫身上，
沿用了具有基因性和标志性的弹
簧 耐 久 核 心 工 艺 ，同 时 ，添 加
1CM天然乳胶对垫面进行了偏舒
适型的性能调校。这个变化带来
的结果是，整个床垫的睡眠感受
更加舒适，侧睡贴服性得到优化，
更容易营造出深度睡眠的零压
感。制造成本也可以得到优化控
制。在思考过床垫的每一项功能
后，由此塑造了简约不简单的“星
语”——都市年轻人的第一张主
卧床垫，用皖宝“品质”和“精良”
之作给用户带来前所未有的睡眠
体验。

1988 年，“皖宝”商标就已经
在国家工商行政管理局注册。
2008 年，在香港“皖宝”商标也注
册成功。截至2010年底，皖宝集
团已保护性注册“皖宝”等相关商
标共计45类近50个商标，这在法
律上有力保护了“皖宝”商标。同
时，皖宝集团运用法律武器，通过
各地工商行政管理部门，对一些假
冒伪劣，实行了有力打击：南京工
商行政管理局查封“皖宝王子贵
族”床垫并成功捣毁位于苏州的制
假窝点；巢湖查扣“皖宝王子贵族”
床垫；阜阳、怀宁查封假“皖宝”床
垫；庐江、广德查封“金典皖宝”床
垫……皖宝集团的积极注册，各地
工商执法部门的有力打击，有效地
保护了“皖宝”的合法权益。

有效保护了
“皖宝”合法权益
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树百年皖宝 创一流品牌


