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从印尼的深山老林到新加坡的都
会前沿，从越南的田间地头到泰国的工
业园区……在“一带一路”的战略指引
下，东盟国家处处闪耀着安徽企业的身
影。安徽企业走出去，把安徽的优势产
能、先进技术、文化产品等带出去，融入
当地，落地生根，互通共融。

安徽商业地产战略联盟由合富辉煌（中国）安徽公司、
安徽新华长江商管公司、365淘房、安徽联策商业管理公司
联合组建成立，旨在集各家所长构建一个多元化的平台为
区域内的商业地产发展助力，力求探讨新形势下商业地产
的突破与创新，打造安徽商业地产全价值链服务体系。

融合时代，寻商有道，在探索与前行的征程中，合富辉
煌(中国)安徽公司一直在不断地寻求商业地产新思路。
2016 年 8 月 26 日下午，“融时代 新商业 不寻常”安徽商
业地产战略联盟发布会于合肥皇冠假日酒店隆重启幕。

合富辉煌安徽区域总经理康伟，新华长江商管总经
理、安徽商业地产战略联盟首届秘书长沈强，合肥 365 淘
房董事长、合肥论坛CEO汪海，安徽联策商业资产管理有
限公司总经理洪炎等出席。

14 点 48 分，一曲舞墨“光耀新时代”将发布会拉开序
幕，新华长江商管总经理、安徽商业地产战略联盟首届秘书
长沈强，华邦集团常务副总裁郭莲妹，ZIPPO安徽区域总经
理王健等领导依次登台致辞，对商业地产联盟的成立、价
值、资源及平台等方面展开精彩论述。随后，合肥学院房地
产研究所副所长凌斌上台，就合肥商业地产市场进行解读。

之后，安徽商业地产战略联盟各公司领导登台为安徽
商业地产战略联盟启幕，大屏上四家公司LOGO 在几位领
导共同触碰运作下，闪耀全场，“融时代 新商业 不寻常”九
个字的出现将全场气氛推向高潮。

合肥 365 淘房副总经理周倩之后上台对联盟进行了详
细介绍。发布会压轴环节，联盟四家公司领导以沙龙对话形
式各抒己见，为到场嘉宾深入阐述联盟合作的背景及未来规

划。合富辉煌安徽区域总经理康伟在座谈中表示，商业联盟
是一个公共的平台，四家公司通过深入沟通、交流与合作，将
相互间的资源予以整合与优化，致力将商业地产项目打造得
更加精彩，以更好地服务市场，这也是联盟发起的初衷。

融合时代，寻商有道，在资源共享与互通的作用下，商
业地产新模式正在谋求一个全新的变化和机遇，精彩尚未
开始，未来需要我们共同尝试、探索和改变！

新商业新起航
安徽商业地产战略联盟发布会圆满成功

融入当地 互通有无

一粒水稻种子，从中国漂洋过海，到
了印尼的土地上，杂交育种，成为印尼的
种子。这是荃银高科正在做的事，安徽的
这家高科技种业企业集农作物种子科研、
生产、加工、国内外营销等业务于一体。

荃银高科海外部总经理江三桥说，
今年在印尼种子生产面积扩大到 300
公顷，生产杂交水稻种子约 900 吨，全
部在当地市场销售。

同为种业公司，江淮园艺作为国内
蔬菜种业首家新三板挂牌上市企业，近
年来加快了与越南、泰国、印尼、马来西
亚等国家合作。“2015 年，成功培育了
适合越南的甜瓜新品种‘江淮蜜3号’、
南瓜新品种‘江蜜9号’，并在河内建立
了百亩示范基地。 ”江淮园艺副董事
长宋沛告诉记者。

除了种子在东盟的本地化，安徽的企
业也慢慢融入当地。以南加海螺水泥为
例，目前中国和印尼员工比例接近1:4。
万朗磁塑在巴真府的工厂，除了工厂经理
和行政经理外，其余基本上都是当地人。

今年 32 岁的孙玉珍是一位泰国
姑娘，在阳光国际生物有限公司工作
5 年的她，目前已经是工厂的销售副
经理。“月最高收入 5 万泰铢，在这里
工作收入高，我很开心。”孙玉珍告诉
记者，她在工厂附近买了一套房子，准
备扎根阳光国际。在南加海螺水泥，
31 岁的阜阳小伙子张杰，爱上了实验
室里印尼姑娘 Akika，即将成就一段
跨国姻缘。

记者 樊立慧 文/图

抱团出海 皖企扬威
安徽企业东盟征战记

安徽企业在东盟系列报道之六

抢占机遇 危机并存

“东盟国家优越的地理位置，
相对稳定的政治，成为中国企业走
出去的优选地。”7 月底，中国驻东
盟使团经济商务参赞谭书富在接
受记者采访时表示。在海螺水泥
的分析中，印尼是东盟最大的经济
体，人口超过2.4亿，基础设施较落
后，经济发展潜力较大，人均消费
水泥还有很大的增长空间。拥有
丰富的石灰石、煤炭资源和良好的
水运条件，具备建设大型水泥项目
的基础。

中国驻印尼大使馆公使衔参
赞王立平表示，在印尼投资也有一
定的劣势，比如政策连续性差，征
地拆迁难度比较大，工作签证成本
高，国际化程度慢。海螺集团总经
理助理、海螺水泥副总经理丁锋认
为，走出去还要考虑建设风险、汇
率风险，了解当地财税政策，注重
环保意识等。

正是对困难的预估，对机遇的
把握，海螺水泥在披荆斩棘中，落实

“一带一路”战略，“十二五”期间，海
螺海外足迹遍及印尼、缅甸、老挝、
柬埔寨、俄罗斯等国，落实发展项目
12个，完成海外投资42.5亿元。

丰原集团落地泰国，丰原集
团公司副总经理朱云认为，一是
因为泰国的木薯很丰富，作为柠
檬酸原料，成本低，二是工业园综
合配套比较好，泰国的用工成本
也相对较低。

平台发力 跳板效应

新加坡一直被认为是“一带一路”上的
重要支点，很多走出去的企业，将新加坡作
为一个门户，发挥平台效应，以此为跳板，
撬动大市场。2011 年开始，安徽出版集团
与新加坡友联书局合作，实现图书版权贸
易 123 项，杂志版权输出 28 项。创立于
1952 年的友联书局，是新加坡最大的中文
图书经销商和供应商，占据了友联书店，也
就占领了新加坡的华文图书市场。

2015 年，安徽出版集团旗下安徽美术
出版社、安徽少年儿童出版社、安徽文艺出
版社与友联书局正式签订战略合作协议，共
同开设了“一带一路图书专柜”，利用友联书
局门市、销售网络、各类图书馆配送以及媒
体宣传的优势，把安徽出版集团的精品图
书、畅销期刊介绍给新加坡及东南亚区域的
读者。

今年6月，第23届新加坡书展上，安徽
出版集团旗下时代国际出版传媒（上海）有
限责任公司推出的自主品牌的陶瓷文化创
意产品——“时代瓷”，惊艳全场。

安徽新华发行集团也在新加坡布局，与
新加坡友联书局合资组建新龙图（新加坡）

贸易发展有限公司，除了图书，还经营文房
四宝、中国瓷器、竹制品等中国大陆生产的
各类文化用品。2014年4月，来买网及手机
APP在新加坡上线试运行，目前已成为东南
亚地区最大的海外中文文化电商平台。

江淮汽车则将香港作为自己进军东盟的
窗口市场，发挥品牌的示范效应。同时，将主
要的东盟国家进行了分类，分为重点市场，新
兴市场以及战略市场，在东盟的主要产品是
商用车，涵盖JAC轻卡、重卡、M209等。

抱团出海 皖企扬威

泰国巴真府 304 工业园，坐落着
两家安徽企业。

2010 年，阳光国际生物有限公司
成立，总投资约 50 亿泰铢的阳光国
际，目前销售收入超50亿泰铢。2011
年，当安徽万朗磁塑公司准备进入泰
国时，阳光国际生物已经站稳了脚
跟。“我们才来的时候，丰原给我们提
供了帮助，介绍对泰投资注意事项，如
何申请BOI等。”安徽万朗磁塑总经理
时乾中告诉记者。

而今，万朗磁塑也在泰国的巴真府
和春武里府设置了两处工厂。目前，企
业的冰箱门封年产量已达到900万套，
成为了泰国最大的冰箱门封企业。

抱团出海，才能发挥更大的作
用。泰国安徽商会执行会长汪洋告诉
记者，目前，合力叉车、洽洽瓜子都有
意向考察泰国的市场。

在印尼，海螺水泥已经成了中
国企业的一面旗帜，扎根本土，实现
了 印 尼 化 。“ 基 本 上 有 中 国 企 业 过
来，都会过来拜访，当然，我们也会
倾囊相授。”印尼海螺水泥总经理吴
自龙表示。

海螺在外的建设周期很短，丁锋
在总结经验时认为，“五位一体”的工
程管理模式是海螺制胜的法宝。“另
外，我们是自己去做征地拆迁，这点的
经验与其他企业不一样。”丁锋介绍。
谭书富表示，希望安徽企业多参与东
盟经贸合作，“中国企业在外一定要抱
团，互帮互带，合作共赢。”

印尼南加海螺全景俯瞰


