
中纪委机关报：
有大学生应聘时
羞于提党员身份

党的十八大以来，

各级党组织对于党员

干部出境管理越来越

严 ，为 能 顺 利 出 境 旅

游，就有人竟然做出了

隐匿“党员”身份的荒

唐举动。这时觉得党

员身份是累赘，是无形

的“紧箍”。可一游玩

归来，他们又重新捡起

自己的党员干部身份：

明目张胆地将旅游费

用在镇财政报销即是

明证。

《中 国 纪 检 监 察

报》文章指出，加入中

国共产党，取得党员身

份，这该是多么光荣的

事情。可有的大学生

党员毕业应聘时，羞于

提自己的党员身份。

课堂上座率
不能靠发“红包”

福州一教师每节

课发红包，学生领红包

后输入姓名学号，这样

老 师 就 知 道 谁 逃 了

课。“前卫”方式固然

增添几分趣味，但大学

翘 课 现 象 更 值 得 反

思。如果上课只是照

本宣科、老生常谈，即

便“红包点名”，也无

法赢得学生的心。真

正需要的还是教学品

质的提升。

@人民日报
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“尿歪罚款”
拷问立法理性
□木须虫

3 月 21 日，佛山市法制局发布《佛山

市城市市容和环境卫生管理规定（送审

稿）》向公众征求意见。其中规定“公共

厕所使用人禁止在便器外便溺。如有违

反规定的，城市管理行政执法部门可对

其处以五十元以上五百元以下罚款”引

发网友热议。（3月24日《羊城晚报》）
类似的条款，在当下许多地方的立法

中并不少见。如，多地曾有规定要求每间

公厕的苍蝇数量“不得超过X只”，在公共

场所禁烟方面，一些地方制定的罚款规

定，也都遇到执行难甚至“零罚款”的尴

尬。这些现象表明，一些立法与执法的

“两张皮”如同“锯箭断镞”一样，立法做

“外科手术”，能不能执行、怎么执行那是

执法者的事，最终导致法规资源的浪费。

此外，“行政权力部门化、部门权力

利益化、部门利益法制化”一直为人所诟

病，反映在立法上，由部门主导的立法，

首先考虑的自然是部门的利益，管控式

的依赖也容易成为首选，最终导致立法

偏离民意轨道。譬如，市容环境管理立

法，首先要强调政府部门自身在市容环

境服务与管理上的规范，约束自己的行

为，在此基础上再考虑管理市民。尤其

是厕所管理，该优先考虑公共厕所建设

与管理机构如何建设厕所、日常保洁、规

劝入厕者，而不是让入厕者保证行为“零

污染”。事实上，只要公厕的日常使用维

护走在前面，许多的陋习都不会发生。

“尿歪罚款”拷问立法理性。立法本

身不仅是一个抽象的行为，也不仅仅只是

管理者的工具，更是调节多方利益达成契

合的共同规则，追求“公约数”才是立法的

意义所在，任何条款的设计，都是兼顾之

下最优的选择。为立法而立法，机械而片

面，折射地方立法思路、程序、方式以及立

法者的素养都有一定的差距，如何规范地

方立法、加强指导以及提高专业性更值得

关注和思考。
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支付宝被盗暗藏财产安全隐忧 □刘建国

购买了别人在各种网站上使用过的支付宝

账户及密码信息近千万条，再通过发红包、充话

费、买车票机票等方式窃取现金超过12万元。昨

日，记者从珠海市中级人民法院获悉，7名被告因

非法贩卖个人信息、盗窃支付宝账户等多项罪名

被法院判处数月至四年不等的有期徒刑。

对于该案，很多人都表示忧虑不已，尤其是

在网络交易平台不断拓展的情形下，如此大规

模的网上信息泄露案件，确实令人感到不安。

案件已经宣判，被告人都受到了惩罚，但案件留

给我们的反思却仍在继续，如何堵住信息泄露

的漏洞，显得尤为重要和必须。

根据被告人的说法，正是因为相关网站存在

支付漏洞，且支付宝账户的异地支付保护功能

也未完全发挥作用，所以其才能完成犯罪。其

实，被告人的说法，并非空穴来风。对于盗窃支

付宝的犯罪行为来说，正因为支付宝平台支付

标准和程序存在漏洞，才导致犯罪分子找到了

从事犯罪行为的突破口，进而轻而易举地完成

犯罪。从这个方面来看，只需要定制相应的软

件，对网站上的各种密码进行“破译”，就能够轻

松进入他人的支付宝进行交易。那么，支付宝

所存在的瑕疵，无疑是显而易见的。在互联网

金融时代，支付宝虽然方便快捷，但是与此同时

也导致了风险逐渐暴露，不过目前却缺乏对支

付宝交易平台的专门性法律规定。正因为如

此，假如法律跟不上新的网络交易形势，必然会

导致支付宝交易平台存在运行漏洞，公民个体

的财产权益就可能被侵害。

面对如此情形，不能只是依赖于刑罚的严

惩，而是应该强化支付宝交易平台的技术防范

水平，从而免除公民个人的后顾之忧。

星报时评信箱
xbxy2010@126.com

02 2016年3月25日 星期五
星级编辑蔡富根 | 组版方芳 | 校对刘军
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一字罚千金彰显法律刚性
□苑广阔

在杭州小有名气的方林富炒货店，因为在自

己产品外包装印制了“杭州最好的炒货店铺”字

样而涉嫌违反了新广告法，被杭州市市场监管

部门罚款20万元。经过听证之后，23日，西湖区

市场监督管理局将《缴纳罚（没）款通知书》送到

方林富店里，上面确认“罚款人民币 20 万元，如

逾期缴纳，每天加处罚款额 3%（6000 元）的罚

款。”（3月24日《钱江晚报》）
因为店铺和产品外包装上出现了一个“最”

字，这家规模不算大的炒货店就被政府监管部门

罚款20万，这绝对称得上是一字千金了。面对这

张罚单，别说炒货店老板觉得很委屈，想不通，就

是当地市民、消费者以及全国的网友，也从心里

觉得这样的处罚有点重。

问题是，20万元的罚款，真的很重吗？市场

监管部门作出处罚的依据是新《广告法》，而《广

告法》第九条明确规定，广告不得有下列情形，不

得使用“国家级”、“最高级”、“最佳”等用语。第

五十七条规定，有下列行为之一的，由工商行政

管理部门责令停止发布广告，对广告主处二十万

元以上一百万元以下的罚款，情节严重的，并可

以吊销营业执

照。其中，“下

列行为之一”

的就包括“第

九条”。

这也就意

味着：一，职能

部门作出的处

罚 是 依 法 行

政，并没有乱

处罚，乱罚款；

二，20 万元的

罚款已经是处

罚下限，原因

是当事广告主属于初犯，可以从轻处罚。所以

说，情感归情感，但法治归法治，对于这家炒货

店因为违法《广告法》而被课以 20 万元的罚款，

于法有据，并没有任何问题。

“一字罚千金”的背后彰显的实际上是法律的刚

性，是人情与法治之争，而当两者出现矛盾和冲突的

时候，人情理应让位于法治，坚持法治优先的原则。

市场是最好的检验者。一年后，当我

们回过头来看恒大的“无理由退房”所产生

的市场效应时，发现“无理由退房”与恒大

发生了良好的“化学反应”，恒大实施“无理

由退房”一年以来，退房率仅为0.91%。“无

理由退房”这项在行业内具有颠覆性影响

的举措，俨然成为了自身业绩激增、促进房

地产市场健康发展的双赢妙招。

那么，恒大为何敢开行业风气之先，率

先推出“无理由退房”，其底气从何而来？

在2015年国内经济增速放缓，楼市整

体仍较低迷的大背景下，恒大敢于宣布这

一策略，最根本的还是对自身产品的高品

质和高性价比的自信。事实也最终证明，

在恒大去年业绩迅速增长的庞大体量下，

仅0.91%的退房率无疑是一次恒大的高品

质和高性价比的直观体现。

恒大一直以来有效的营销推广，以及近

年来不断推出的优质项目，都为这次业绩飙

涨奠定了基础。真正令人意外的是，恒大在

不断扩张、形成了自己的“卖房市场”同时，

并没有迷失，并没有忽视产品的质量，而是

将质量和性价比进一步强化，并实实在在地

体现在了“无理由退房”这一理念上，

作为全国唯一能够大规模生产，且全部

精装修交楼的企业，恒大所有装修单位均为

中国行业龙头企业，所用材料也均为国内外

知名品牌产品，同时其过硬的工程质量、严

格的内控管理、优美的园林设计、完善的配

套设施、在互联网引领下不断升级的物业服

务和售后服务，都保证了恒大产品的高品

质。而通过强大的成本控制能力，尤其是采

用“全球统一采购，全国统一配送”的模式，

在确保产品品质的基础上，又能有效控制成

本，确保产品的高性价比。这些都是购房者

选择恒大的根本所在。

两大产品特点，对应了购房者一直以

来的两大顾虑——品质无法保障和价格

虚高。因此，在楼市相对低迷的2015年，

恒大旗下170多个城市的300多个项目在

全国范围内持续热销，业绩增速甚至高于

往年，无理由退房的实施成效明显。

这也表明了，市场对好产品、好服务的

需求依然旺盛。在当去库存已经上升到国

家高度的当下，恒大“无理由退房”一定程

度上可谓开辟了行业去库存的新路径。

如今，恒大实施“无理由退房”已经一

周年，一年来在购房者中建立的广泛口

碑，以及用实实在在业绩给同行起到的示

范作用，无疑创造了行业一个全新的局

面，这也对行业产品品质提出全新的更高

的要求。可以说，由恒大迈出的这一小

步，已成为了中国房地产向前发展革命性

的一大步。我们也有理由相信恒大以外

的诸多开发商也向着新的方向发展，推动

行业升级，助力国家去库存。 邹传科

恒大“无理由退房”实施一周年硕果累累
开风气之先的地产“大师”

诚然，2015年的全国楼市表现整体并不理想，而大部分

开发商去库存的策略还主要是诸如降价跑量、推优惠减免政

策、加大促销赠送等，这类营销策略实际上更多地可以说是一

种“无效供给”，也不可能成为新一代购房者选择的“理由”。“购

买恒大的楼盘，可以无理由退房！”去年4月，当恒大集团董事

局副主席、总裁夏海钧宣布在全国范围实施无理由退房的政策

时，一时间撼动业界。彼时，对于恒大实施无理由退房究竟是

淡市所迫还是后市底气，行业当中对于“无理由退房”的可行性

及恒大“无理由退房”的营销作用亦存在着众多热议。

恒大集团董事局副主席恒大集团董事局副主席、、总裁夏海钧做主题演讲总裁夏海钧做主题演讲


