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近日，
奇 瑞 汽 车
宣布，超人
气 新 生 代
演 员 郑 恺
将 成 为 艾
瑞 泽 5 的
形 象 代 言
人，与奇瑞
全 新 一 代
中 级 车 联

袂开启全新的领跑旅程。
作为奇瑞全新平台技术打造的核

心战略车型，艾瑞泽5以现代潮流的动
感造型设计、智慧领先的互联科技配
置、极具驾驭感受的高性能操控、宽适
静谧的超大驾乘空间成为满足中级车

主流市场消费群体需求的超值梦想之
车。其外有高颜值、内蕴真实力的产品
特性与郑恺的个人特质高度契合，二者
均能在对方身上找到自己的影子，必将
成为各自领域的新生代领军人物。

作为新生代实力派演员，人称“小
猎豹”的郑恺从出道开始就以健康、阳
光的形象展现在观众面前。2014年郑
恺因参加娱乐综艺节目《奔跑吧兄弟》
获得广泛关注，在真人秀节目中，郑恺
年轻、活力、青春、充满正能量的特征
全部表露出来，人气极速攀升，成为新
生代超人气偶像。作为国内青春派明
星的代表，阳光热情、活力四射的郑
恺，一举一动无不体现出一个当红小
生的魅力，与艾瑞泽 5 所体现的青春、
时尚、动感的气质高度契合。 殷江霞

作为世界顶级汽车设计大师彼
得·希瑞尔的作品，KX5 锁定 25~35 岁
的新时代精英，与他们一同开启一段
潮流与品味兼具的旅程。

1993 年，起亚以第一代 Sportage
首创都市 SUV 先河，拉开 SUV 变革
序幕。随后，Sportage 车型历经两次
换代更新，以不断进化的概念带动了
都市 SUV 发展，在全球市场一路高歌
猛进，接连收获德国红点设计大奖、
德国 iF 设计大奖等荣誉。在中国市
场，东风悦达起亚相继推出狮跑、智
跑、KX3 三款产品，并多次在业内权

威 的 中 国 汽 车 行 业 用 户 满 意 度
（CACSI）调研中荣登榜首。

作为世界三大汽车设计师之一彼
得·希瑞尔的最新作品，KX5以开创性
的独特设计，荣获素有“设计界奥斯
卡”之称的 2016 年德国 iF 设计大奖，
在德国最权威的汽车杂志《Auto Bild》
对 2015 年法兰克福车展展出的车型
外观和性能TOP 20评选中，KX5紧随
保时捷MISSION E、捷豹F-PACE、宝
马7系之后位列第四。

3月13日，KX5合肥区域上市会即
将开启。更多详情咨询安天迪凯店。

“正青春爱领跑”

跑男郑恺代言艾瑞泽5

KX5途未尽征不止


