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□记者 沈娟娟

“十三五”期间，包河区坚持滨
湖引领，突出产城一体，把“调转
促”作为经济发展的主要抓手，把
现代服务业作为“调转促”的主攻
方向，拉高标杆，率先突破，奋力打
造“安徽新中心、品质首善区”……
日前，合肥市包河区区委书记宁波
向记者描绘了包河区“十三五”的
发展蓝图。

□记者 董艳芬

每年的12月份，旅游行业正式迎来一年中的淡季。不过，最近在省城旅行社界却传出很大
的动静。12月6日，由合肥近30家组团旅行社众筹投资的安徽众行旅游文化投资股份有限公
司首次进入大众视线。用发起人之一的安徽银泰国旅总经理袁忠志的话讲，传统地接社的这种
“包团”行为不仅是为了“取暖”，更是为了“发展”，因为，在即将到来的2016年，旅游行业的竞争
会更加激烈。

记者：包河区委三届二次全会提出，要奋力打造

“安徽新中心、品质首善区”，您对此如何诠释解读。这

与之前的全省“第一城区”的定位有何关系？

宁波：关于“安徽新中心”，作为全省政治经济文化
新中心，金融商务、行政办公、文体旅游、生活服务、研
发创意、要素交易“六大中心”将成为安徽第一、全国最
好之一，在全省充分发挥引领、集聚、辐射三大核心功
能；关于“品质首善区”，品质，强调内外兼修、形神兼
备，涵盖城市空间形态、功能品位、产业层次、历史文
化、生态环境、精神气质等方方面面。这是对市委、市
政府提出包河要打造“全省最美、最宜居、最现代化首
善之区”的高度凝练、集中概括，浓缩着包河人对美好
生活的向往和追求。

“十一五”以来，包河实现了从经济总量全省第一、
到综合实力全省第一、再到“全国百强区”第54位的“三

级跳”，“十三五”时期将是率先实现区域国际化的关键
阶段，全省“第一城区”已经成为客观存在，已经内化为
包河鲜明标志，成为各级各界的高度共识。可以预见
的未来，这一实力和地位只会强化不会弱化，这块“金
字招牌”决不会丢。

记者：合肥市委、市政府提出，“包河区要切实发挥

好在全市转型发展中的龙头带动作用”，该怎么做？

宁波：这是市委、市政府赋予包河的重要使命和责
任。与其他地方不同，包河拥有滨湖新区、新的省级政
务中心、合肥高铁南站、16.8公里黄金湖岸线等资源禀
赋，产城一体既是转型方向也是转型路径。

具体来说，要紧紧围绕这个核心，把“调转促”作为
经济发展的主要抓手，把现代服务业作为“调转促”的
主攻方向，大力发展生产性服务业、生活性服务业和高
技术服务业。所谓“产”，就是解决“宜业”的问题，比如

上面提到的“六大中心”，重点发展"8+X"产业，壮大金
融商务、文体旅游、会展及要素交易、健康服务、生活居
住、数字信息、创意设计及广播影视、智能制造及新能
源汽车等“八大产业”；所谓“城”，就是解决“宜居”的问
题，比如营造交通、教育、医疗、生态、商务、休闲“六个
环境”，

未来 5 年，包河明确了“实现五个一，挺进 40
强，”的奋斗目标。具体是争创1个国家级开发区，服务
业增加值和零售总额跃居全省第1，GDP增速达到10%
以上，财政收入增速达到10%以上，居民人均可支配收
入达到1万美元左右，综合实力挺进“全国40强城区”。

记者：作为“一路一带”和长江经济带“双节点城

市”，合肥提出要打造国际化都市社区，这其中包河是

如何找准自身定位的？

宁波：我们提出率先推进区域国际化，打造开放
高地。具体是，提高经济外向度，加强国际经济交流
与合作，着力引进外资，引导企业走出去，参与国际
竞争与合作。同时，落实到一个个具体项目上来。
比如，我们正在积极推进国际社区、国际赛事、国际
旅游、国际学校等项目建设，有些已经取得了突破性
进展。

记者：敢突破快执行是包河的优良传统。目标已

定，全区上下将怎样锤炼作风，奋勇争先？

宁波：“大道至简强执行”，具体来说就是要务
必提高认识、统一思想，凝聚“一盘棋大合唱”的强
大合力；务必拉高标杆、创先争优，各项工作继续在
全市多贡献、在全省争第一、在全国争一流；务必谋
新务实、创新求效，探求可复制可推广的模式，激发
发展的生机与活力；务必抓铁留痕、一抓到底，在攻
坚克难中上水平上台阶，在坚持不懈中干一件成一
件；务必聚焦重点、抓住关键，分清轻重缓急，提高
举重若轻、事半功倍的落实之功；务必落实责任、完
善机制，营造“干净干事”的创业氛围。

合肥市包河区区委书记宁波：坚持滨湖引领 突出产城一体

奋力打造“安徽新中心、品质首善区”
“十三五”力争“实现五个一、挺进40强”

竞争白热化：2016，旅行社“战国时代”来临

一间房、一张桌、几部电话、收客揽客……
这是早些年小旅行社最典型的样本。2016 年，
这样的传统旅行社门店生存会越来越艰辛。

作为景区、酒店和游客的“中间商”，旅行
社的“中介”优势已经很不明显了。在很多 80
后、90 后游客看来，跟团游已经很 OUT，自由
行、自助游则渐渐成为出游新时尚。而其旅
途中的景点门票、住宿酒店，在出发之前已经
通过在线旅游平台搞定。可以通俗的理解
为，互联网改变出游方式，也给传统旅行社

“当头一棒”。
事实上，传统旅行社面临的冲击并不仅仅

于此。回望2015 年，旅游行业可谓是相当动荡
的一年，融资并购，线上线下加速融合等关键
词无疑成为整个行业亮点所在。这一年，携
程、途牛等在线旅游电商平台完成了在安徽的

布局，线上旅游“烧钱”赚“吆喝”，对传统市场
冲击不言而喻。

“可以预见的是，2016年这种竞争会愈演愈
烈，如果不能快速适应市场的这种变化，找到
突破口，肯定会被市场所淘汰。”袁忠志坦言，
旅行社将真正进入“战国时代”。而安徽众行
旅游文化投资股份有限公司就是在这个背景
下应运而生的。

袁忠志解释称，这近 30 家的组团旅行社将
整合各自的资源，统一运作，降低经营成本和
风险。“举一个很简单的例子，对于旅游专列、
包机等产品，投资公司统一切位，然后旗下旅
行社分销，会大大降低运营风险。”袁忠志说，
如果有好的旅游景区项目，单独哪一家旅行社
投资可能财力有限，但投资公司却能整合资
金，进行项目投资。

景区“散客化”
靠配套设施“留住人”

岁末年初，景区里的旅游人又是别样的一种忙碌。2016
年 1 月 9 日，“大别山彩虹瀑布第四届客户年会”将在景区举
行。在景区邀请的嘉宾名单中，除了传统的组团社外，更多
的是各类自驾游、驴友社团组织。“景区已经进入散客时代，
2015年大别山彩虹瀑布景区全年接待的游客当中，八成以上
是散客。”彩虹瀑布景区常务副总王春生向记者透露说。

事实上，这只是安徽景区的一个缩影。来自省旅游局的
统计数据显示，在今年“十一”黄金周，我省累计接待游客
5101.5 万人次，同比增长 10.2%。值得一提的是，在接待的
5101.5 万人次游客中，自驾自助游客成为绝对主流，占比已
超过92%。

散客成出游“主力军”，景区喜悦与压力并存。因为出游
集中在节假日，交通拥堵、景区排队、找不到停车位、住不上
酒店等事情时有发生。配套设施成景区“留住人”的利器。

“旅游产品升级并意味着开发新的旅游景点，对现有景
区设施的更新与投入也很重要，比如建休闲设施、住宿宾馆
等等。”周末旅游网CEO李阳告诉记者。

据了解,国内一些旅游比较发达的城市近几年并没有新
上旅游景点,相反增加了大量的旅游设施和休闲度假产品,这
大大提升了旅游景点的品位和品质,而我省很多景区在这方
面做得还是不够。

目前旅游已经进入散客时代,而散客时代旅游的特点就是
消费的自主性和自助性,完全抛开了旅行社。“散客就是哪里好
玩我就去哪儿，安徽旅游转型应该对应散客时代。”李阳说。
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