
2015年匆匆而过，“挑战”无疑是多数车企对上半年最明显的感受，其中既有SUV车型的火爆不减、
官降后的汽车市场如何布局，还有“路怒症”引发的关于汽车社会的讨论等。这一年国内汽车市场交上了
一份怎样的答卷？星报记者梳理了汽车行业的几个关键词，回顾这一年汽车行业都有哪些变数。

□李静
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2015年11月26日，由影响中国客车业系列
活动组委会主办，安凯客车承办的“影响中国客
车业2015发展论坛暨安凯美丽中国行第三季收
官站”活动在海南省海口市隆重开幕。安凯客
车董事长戴茂方、中国公路学会客车分会副秘
书长佘振清、中国客车网主编吴永强、艾里逊变
速箱副执行总监陈静，以及来自华南地区的客
运企业、全国主流媒体等各界代表150余人相聚
美丽海口，盘点2015中国客车行业发展亮点。

据了解，本次“影响中国客车业2015发展论
坛暨安凯美丽中国行第三季收官站”活动规格
高、影响大、亮点纷呈。各界代表嘉宾纷纷畅
言。同时，在场外展区，安凯宝斯通、A8纯电动
车、A6 燃油车、G9 气电混合动力新能源车、7.3
米星巴客车等精品车型悉数组团亮相。

据介绍，今年以来，“双创”活动的提出成为
中国经济新增长点爆发的契机。安凯客车整装
待发，积极寻求符合自身特点的创新道路，以创
业心态努力破解商用车行业面临的困局。为
此，安凯客车延续了“安凯大家园”服务品牌的
精品服务，以服务品质建设工程为标志开展了
一系列企业服务走出去，安凯客户请进来的活
动，受到行业用户的一致赞许。

影响中国客车见证安凯力量

SUV
放眼国内车市，哪种车型卖得最火，非 SUV 车型莫

属。无论合资品牌，还是自主品牌，几乎都遵循着“凡
SUV 必火”的规律。为了抢占这一市场，车企纷纷开足
马力，或是扩大产能，或是调整生产线，希望在这一高速
增长的细分市场中获得更大份额。从目前国内车市产销
趋势看，SUV市场红火的一幕还将持续。

2015年汽车行业关键词

互联网+
今年，李克强总理在《政府工作报

告》首次提出要制定“互联网+”行动计
划，推动移动互联网、云计算、大数据、物
联网等与现代制造业结合。汽车产业在

“互联网+”的推动下，也在探索着新的模
式，并有越来越多的新型业态涌现。在
整车制造领域，除了传统汽车制造商，如
今也有诸多敏锐的 IT 企业投身其中，这
些不仅给车企与互联网带来了更好的发
展方向，也给消费者带来了对未来汽车
发展的无限遐想。

汽车社会
梳理上半年的社会热点，成都女司机被打、别车导致

车祸等都引发过舆论热议，也使得“路怒症”成为频频出
现的热词。汽车产销量连续六年世界第一的光鲜，并没
有掩盖我国汽车社会文明的短板。应该说，汽车文明是
一个综合的价值体系，文明行车的养成，既需要驾驶者提
升文明素养，还需要严格、科学的法规保障。

官降
车企表示官降是为让利或回馈消费者，但在增速放

缓、销量下滑的大环境下，其背后意图都大同小异，以官
方降价的形式吸引消费者，撬动市场销量增长。其所反
映的现实也是同样，今年以来不容乐观的车市现状。官
降之战的出现，也是车企之间竞争升级的表现，是价格战
从原来的经销商层面上升到了车企层面。

微增长
根据中国汽车工业协会最新统计数

据，今年 6 月，我国汽车产销分别完成
185.08 万 辆 和 180.31 万 辆 ，环 比 下 降
5.8%和 5.3%，同比继 5 月后再次双双低
于 去 年 同 期 水 平 ，分 别 下 降 0.2% 和
2.3% 。 2015 上 半 年 汽 车 产 销 分 别 为
1209.5 万辆和 1185.03 万辆，同比增长
2.6%和 1.4%，预计全年汽车销量同比增
长 3%。整个中国汽车市场开始出现增
速放缓、销量下滑的趋势，从高速增长转
为微增长的这种态势，被称为汽车市场
的新常态。


