
筋酸骨痛怎么办！免费教您调理关节骨
病的好方法，让您免受痛苦折磨，并且节省大
量医药费。

现 在 就 拨 打 免 费 领 书 电 话
400-600-8897，您就可以免费领取一本骨
病科普书，它是两代科学家历经60年的研究
结晶，书中详细讲述了颈腰椎病、膝关节病、
骨质增生、等各类骨病的发病原因和调理方
法！一看就懂，一用就受益！

书中对这种神奇方法进行详细讲解，配
以丰富的图解和治疗案例，通俗易懂，只需抽
出半天时间阅读，就能轻松理解并掌握！

您只要按书中的指导方法坚持去做，痛苦

都会一天天减轻，直到完全康复，拥有让别人
羡慕的好身板！

书中重点介绍的专家是美国科学家韦勒
教授，1954年，他的研究成果让小儿麻痹症逐
渐在世界上消失，50年后，他的研究结论又教
你轻松调理关节骨病，让骨病患者重见希望！

即日起，为答谢本报订户，免费赠送书
2000 本。如果你打通电话，你马上会发现，
一切都是免费的！真实的！不用花钱购买，
也不用承担任何税费和物流费，免费送到
家。如果您或您的家人患有骨关节病，赶快
拨打电话领取，每户仅限一本！

免费领取热线：400-600-8897

免费领取科普书籍/免费送书/有奖阅读：

教您轻松调理关节骨病
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当今社会上许多老年人在经历年轻时的生活磨炼后，往往还要面临
第二次生活压力，他们挂念的是如何帮儿女买房提供部分首付支持，如何
在儿子操办婚礼时给出一个大红包。那么，如何办才能做好资产配置呢？

【理财案例】

刘先生夫妇退休前都是老师，
两人每月养老金为 4000 元左右，
刘先生夫妇生活节俭，每月生活支
出约为 2500 元。目前，二老拥有
活期存款 2 万元，定期存款 30 万
元，以及一套价值60万元的商业住
房。老两口除了社保之外，没购买
任何商业保险。

虽说刘先生夫妇已经告别了
家庭成长期的种种压力，开始步入
衰老期享受养老生活，但在如今房
价、物价居高不下的状态下，爱子
心切的老两口依然希望能为儿子
减轻点生活压力。儿子今年26岁，
计划 2 年后结婚，刘先生夫妇希望
能在儿子买房结婚的时候出份力，
减轻儿子的生活负担。

【理财目标】

1、短期来说，二老希望能力所
能及地为儿子准备一笔资金，用于
儿子买房的部分购房首付及婚宴
置办。

2、长期来看，考虑到自身情
况，二老希望能够享受健康、快乐
的晚年生活，同时希望能够有足够
资金完成二人旅游、社交等需求。

【理财建议】

根据目前刘先生夫妇的家庭
情况来看，中国银行麓谷支行财富
管理中心理财经理黄奋建议在平
衡家庭支出的前提下，合理规划家
庭的结余资金，为家庭提供更多的
保障并有条不紊实现家庭目标。

【理财规划】

活期储蓄备用，灵活规划。根据
刘先生夫妇的家庭储蓄情况来看，目
前在活期储蓄上已有2万元，建议刘
先生夫妇可以再拿出3万，共计5万
元左右资金作为日常开销和应急资
金存到账户里，以备不时之需。可以
进行如中银理财中的“日积月累”灵
活理财，低风险、高流动、随时取，在
具备了活期存款“随存随取”优势基
础上，收益高于活期存款。

做好资产配置，用钱生钱。目
前刘先生夫妇已有定期存款 30 万
元，以及一套价值60万元的商业住
房，除了必要的生活支出外无负
债。因此建议刘先生夫妇可将目前
定期存款的 40%投入基金市场，用
于定额定期投资，基金定投的主要
优势在于不用判断波段，降低总体投
资成本。除了基金外，适当搭配低风
险指数的理财产品也很必要，建议将
余下40%左右的资金购买固定收益
类理财产品或国债，可以使资产保值
的同时获得收益，为 2 年后结婚的
儿子减轻购房及婚宴的经济负担。

提前保险规划，安享晚年。根
据刘先生夫妇家庭的需要及年龄
情况，建议夫妻二人提前做好保险
规划。从目前家庭收入及支出情
况来看，二人的社交及旅游资金不
要担心，需要重点注意的是防止意
外的发生。因此，建议将30万中剩
余的20%，配置5万-6万左右的意
外险和养老医疗保险，能更好地保
障刘先生夫妇有一个健康的晚年
养老生活。 潘海涛

热点聚焦

退休老年人如何理财？
提前保险规划可安享晚年

今年三季度 A 股市场大幅调
整，投资者纷纷选择现金管理类产
品作为股市“避风港”。伴随着最近
央行再次“双降”，安全性高、收益
好、稳定性强的类货币产品更易受
到市场热捧。最近，关注“微信理
财”的人会发现，在理财通项下，一
款保险理财产品几乎每天都占据

“今日人气”的页面，这就是由嘉实
基金管理有限公司、中国人寿养老
保险股份有限公司（国寿养老）等跨
界推出的国内首款类货币保险理财
产品——国寿嘉年。该产品自6月
11 日上线以来管理规模已经达到
45亿元，用户数量超过100万，年化
收益率为4.0437%。 和讯

国内首款类货币 保险理财产品问世

在时下最为热门的互联网金融浪潮

下,保险作为金融行业的重要子板块,其触

网进程引人注目。自 2015 年国务院政府

工作报告中首次提及“互联网+”概念以来,

在技术不断成熟的条件下,“互联网+保险”

发展更是风起云涌,劲头十足。

据中国保险行业协会最新发布的人身

险网销经营数据显示,今年前三季度互联

网人身保险保费再创历史新高,首次突破

1000 亿元,实现累计年化规模保费 1181.9

亿元,是去年同期的4倍,占人身险行业1—

9月保费总收入的比例达到6.3%。

近年来,传统保险销售渠道面临较大的

瓶颈,在未来新增保费市场中承载的作用势

必会越来越有限。显而易见,互联网渠道将

会成为重要的销售方式。据测算,随着 80

后、90后逐渐成为保险的重要消费人群,互

联网所能承载的市场增量空间将越来越大,

十年后有望达到6万亿的保费规模。

保险触网是“互联网+”时代下的主流

趋势,传统保险公司也已认识到互联网战

略的重要性,并将“拥抱”互联网渠道作为

公司未来重要的战略环节。笔者了解到,

目前我国保险企业中,中国平安和中国太

保均已建立了相对完善的互联网战略体

系。两家险企都属于综合保险集团,且都

尝试了从多个平台打造互联网接入渠道,

为客户提供全方位覆盖的网络接口。

可以说,互联网对于传统保险销售渠

道是有力的补充,好处在于可以升级和帮

助代理人更好地服务客户,提升服务体验,

提高承保效率。不光如此,经过近几年来

的快速发展,我国互联网保险也在经历不

同的成长境界。

首先是 1.0 版本,即渠道创新。正如前

言所述,互联网渠道创新可以缓解传统保

险营销困境。2014年我国互联网用户规模

大约 6.49 亿人,今年移动互联网用户规模

更是达到了近9亿人。互联网渠道可以较

低的成本为保险公司带来一个规模持续增

加的潜在客户群体。数据显示,目前已有

61%的保险公司既有自建互联网平台,又与

第三方平台合作。

其次是 2.0 版本,即场景与产品创新。

互联网的生态环境为保险公司的产品设计

提供了新颖场景和丰富标的。在刚刚过去

的“双十一”购物节,众安保险斩获超过2亿

保单,保费收入逾 1.28 亿元,而这 2 亿多保

单基本来自退运险、货运险、信用保证险、

小米手机意外保等险种。

同时,新技术也正在改变传统定价模式,

为实现精确定价、动态定价创造可能。随着

车联网的技术应用,已有互联网车险产品实

现了传统车险定价模式由按车型定价向使

用行为定价转变,而智能可穿戴设备的出现,

也使得传统健康险产品的定价模式由静态

定价转为动态定价成为了可能。

第三则是商业模式创新,也就是 3.0 版

本。在互联网与保险融合后,保险盈利方

式变得更加多元化,一方面可以深耕保险

领域,通过产品优势、压缩渠道成本,提高盈

利水平;另一方面则可通过构建生态圈,使

用跨界竞争、客户迁徙战略建立竞争优势,

又可以打造闭环流程,从产品信息浏览、咨

询、购买,再到后续产品服务全部在线上完

成,提升用户体验。

而且,保险基于传统业务而设定的组织

结构在面对变化迅速的互联网保险业务时

决策流程过长,反应速度过慢,未来扁平化将

成为互联网保险公司组织结构的发展趋势。

就目前业界实践来看,股东互联网背

景凸出的众安保险则正处在了2.0与3.0版

本之间。开业2年来,作为国内首家互联网

保险公司,其依托互联网渠道实现了高速

发展。截至 2015 年 6 月,众安保险从行业

保费收入的第59名上升到第31名;而互联

网思维也几乎贯穿产品开发的全过程,此

外其还为许多新兴行业提供行业产品风险

解决方案。

纵然互联网保险在线上的百般优势,

但依旧不能回避线下服务与理赔等诸多环

节。互联网保险虽改善了消费者和保险产

品之间价格信息不对称的问题,但仍难以

解决由于保险产品本身设计较为复杂的特

性,进而导致的二者之间质量信息不对称

的问题。因此,线下仍然是互联网保险的

重要一环。

有专家指出,线下实体经济中的产业

链孕育着丰富的保险产品消费场景,容纳

着整个经济体的巨大消费力,提供了互联

网和线下客户无缝对接的购买入口,既是

催生互联网保险的“襁褓”,也是互联网保

险赖以生存的根基。离开与产业链的协同

发展,互联网保险必是无水之源。 郭家轩

互联网保险迎风口
服务与理赔是关键


