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□ 于洁婧

随着越来越多的传统险企挺进互
联网试水网销业务，一系列带着互联网
基因的新兴互联网保险公司出现，互联
网保险无疑成了2015年下半年炙手可
热的话题之一。中保协近日公布的
2015年1~9月互联网保险市场经营数
据更是令人瞩目，互联网人身保险保费首
次突破千亿元，同比增长高达332.24%。

事实上，互联网保险的巨大发展潜
力和市场空间早已吸引了社会的关注
和各路资本的青睐。

人身险、车险狂飙突进新兴互联网保险公司异军突起

互联网保险业“跑马圈地”风头劲
买保险
请走出这些误区

现如今，虽然保险已经成为不少家庭每年的定
向开支，但是在购买的过程中很多消费者仍受不少

“旧思维”的桎梏。本期，专业人士就保险的事为您
答疑解惑。

误区1 孩子是家庭投保重点？
“望子成龙 ，望女成凤”，是当前不少家庭的普遍观

念，从孩子出生起，家长就想给孩子最好的成长环境，优

先选择为孩子投保、准备教育金。而作为家庭顶梁柱的

大人，却往往被忽略。家庭投保，孩子和父母的投保比例

究竟应该如何？

专家 于磊：风险管理中，有一条最重要的原则
是，首先管理的是那些发生几率低，但发生后损失较
大的风险，所以在家庭面临的主要风险中，意外、重大
疾病对家庭的未来损失是最大的。

显而易见，相对孩子而言，没有父母时对家庭的
损失更大，因为父母是家庭的收入来源和精神支柱，
如果切断了收入来源，之后的生活将无法继续，所以，
在家庭投保时，首先应先考虑父母的保障，父母保障
越全面，就是对孩子最大的保障。其实这也是对孩子
最大的照顾和爱。

误区2 买多份就能赔多份？
随着消费者保险意识的增强，不少消费者用多

次、重复投保来希望获得更高的保险保障。那有哪些

常用险种可以叠加给付？有哪些保险即使重复购买，

也并不能获得更高赔偿？

华夏人寿 消费者如果希望通过多次、重复投保
来获得更高的保险保障，要选择人身险相关的产品，
比如意外险、寿险以及重疾险，这些保险产品可以叠
加给付，不受公司的影响，也不存在重复投保的问题。

对于意外险来说，只要是因为意外事故导致的残
疾或者身故,对应的赔偿金或身故金都是可以叠加的，
但这并不意味着人身意外险就可以无限地购买。为了
防范道德风险，一般保险公司会规定购买限定数额。

而医疗保险属于费用补偿型保险，符合保险的补
偿原则，即保险公司在保险金额的额度内，按实际支
出的医疗费给付保险金，而且赔偿额度不能超过被保
险人实际支出的医疗费额度。即使是多投保，最多也
只能在不同的保险公司进行按比例赔付，而且都要先
参照医保或其他渠道的报销额度，然后才对剩余部分
进行再报销。所以，医疗险没有必要通过重复投保获
得高额赔偿。 和讯说起互联网保险，人们的第一反应总是那些

通过场景碎片渗透到生活中细枝末节的“奇葩险
种”。比如，近期推出的一款“失眠乐”，抢购到“失
眠乐”的用户，在凌晨0点～1点或凌晨1点～2点之
间，在指定的栏目中有超过五个字符的有效评论，
就可以分别获得5元和10元的失眠补偿金。

然而，“奇葩险种”只是为了吸睛，如何用互
联网思维来整合产品研发、渠道、服务的全过程，
建立差异化模式，才是保证行业健康成长的核
心。于是，也出现了一些更具
互联网性质的创新模式。

作为首个 O2O 共保模式
的互联网车险——“保骉”车
险就是这样的尝试。所谓的

“共保”模式，即是该款车险由
众安保险与平安依靠各自优
势联合推出的。首先，在定价
上，“保骉”会依靠互联网大数
据，根据车主的驾驶行为习惯
等多纬度进行定价。其次，在
核保方面，则是参考平安多年

积累的赔付数据、应用风险识别模型对车主的历
史赔付情况进行分析和理赔。而之前提到的车主
驾驶行为等大数据从何而来？OBD（车载诊断系

统）设备就解决了这个问题，所有“保骉”车险用户
都会获赠 OBD 设备的使用权，在授权后即会记录
用户的驾驶行为数据，从而进行分析，提供参考。
这种“数据共享，风险共担，系统互通”的新模式，
不仅是线上线下的融合，也是互联网对传统险种
的改造。

颠覆:产品创新正在改造传统险种

根据中保协公布数据，今年前三季度互联网
人身保险保费首次突破千亿元，实现了累计年化
规模保费 1181.9 亿元。跟去年同期相比，同比增
长高达 332.24%。然而，与整个人身险行业相比，
互联网人身险 1~9 月保费总收入所占的比例仅为
6.3%。据悉，截至三季度末，开展网销经营业务
的人身险公司数量从 2014 年的 52 家增长到 58
家，占人身险公司总数已达 81%。由此可见，互
联网人身险的成绩虽然亮眼，但是仍存在巨大的
发展空间。

在财产险方面，前三季累计互联网财产险保
费收入557.85亿元，同比增长61.45%。其中，车险

524.31 亿元，占比 94%；非车险 33.53 亿元，占比
6%。业内人士认为，因为车险易于操作，所以很多
会通过网销平台出单。然而，在车险费率改革背
景下，降低成本是大势所趋，因此车险在未来互联
网财产险的比重，还将更受重视。

另外值得关注的是，目前互联网人身保险仍以
第三方平台为主，官网为辅。人身险公司通过第三方
平台承保件数达到1.6亿件，实现的业务规模保费高
达 1150.2 亿 元 ，占 互 联 网 人 身 保 险 总 保 费 的
97.32%。其中，在第三方网站合作方面，阿里巴巴集
团(含淘宝、天猫、招财宝、支付宝、聚划算等)合作保费
超过17亿元，占第三方的四成以上。

行业:人身险、车险呈现快速增长

目前，我国的互联网保险模式除了保险公司
自建网络平台和第三方平台外，还有专门的互联
网保险公司。互联网保险平台的发展虽处于发展
的初级阶段，但其中不乏几家“领跑者”，今年以
来，平台获融资的捷报频频传来。

由阿里巴巴董事局主席马云、腾讯 CEO 马化
腾及平安保险马明哲等发起创立的互联网保险公
司众安在线，始终是互联网保险行业的绝对焦点，
成立以来一直以碎片化、定制化、场景化为主要特
色做在线保险产品。而完成首轮融资的众安，目
前估值已超过500亿元。

另一家互联网保险平台，主打“保险黑板擦”
APP 的意时网也正进行着新一轮的股权融资，目
前估值已达近 100 亿元。而作为首个拥有自有全
国经纪牌照的互联网保险创业公司大特保，则致
力于做高性价比的健康险。上线半年就完成A轮
和A+轮总额1.8亿元人民币的融资。

两极分化严重，是近期互联网金融行业愈加明
显的发展趋势。反观互联网保险，领跑平台风生水
起，强者愈强，是否也是马太效应的体现？有业内人
士认为，“国内互联网保险尚处在初生阶段，充分细分
才应是目前互联网保险发展的阶段性表现。”

风向:领跑平台融资不断强者愈强
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老 年 公 寓老 年 公 寓
蜀山区光明老年护理院（医护型）65887717●

●杜晨遗失道路运输从业资格证证件号
3400084547,声明作废
●詹陆军遗失道路运输从业资格证证件号
3404210020009001402,声明作废
●绩溪县必胜和豆浆店遗失税务登记证正
本，税号：342521197512255017，声明作废。

遗 失 声 明遗 失 声 明

财富热线：0551-65596118 4009619558

1、项目投资、房地产投资、投资管理及理财咨询。
2、快速办理有房产、车辆抵押借款咨询，欢迎同行合作。
3、互联网理财；安捷财富：www.haoinvest.com资金
第三方平台独立托管（100%本息保障）
4、快速现金收购商业房产、土地及车辆等。
5、现有五万平米商业用房，对外出售或出租。
6、现有互联网股份上市公司，诚邀全国合作伙伴。
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DAZHI

拍 卖 公 告
拍卖会编号：第51045期

受庐江县庐城镇人民政府委托，定于2015年11
月23日公开拍卖庐江县常江人造板厂年产5万立方
米的高密度纤维板生产线一套及厂房拆迁权（近期因
拆迁停产），具体如下：

一、标的物：年产5万立方米高密度纤维板生产线
一套及厂房拆迁权（因拆迁停产），具体详见拍品清单。

二、标的物参考价：厂房及生产线总价320万元
三、拍卖时间：2015年11月23日上午10时整
四、报名时间：2015年11月12日—23日上午9时
五、展示、咨询时间：自公告之日起至2015年11

月22日18时止
六、展示地点：标的物原址（庐江县军二路以西，

黄酒厂对面：常江人造板厂）
七、拍卖地点：庐江县金海岸大酒店四楼会议室
八、凡有意竞买者请带身份证并缴纳 60 万元保

证金参加竞买，竞买不成3日内全部退还。保证金不
计利息，不收任何费用。欢迎有意者参加竞买

九、咨询地址：庐江县黄山北路2路供销大厦3楼
联系电话：13905656002 87334618

安徽金秋拍卖有限公司
2015年11月14日


