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2015年7月5日，深圳前海中达信资产管理有

限公司与安徽省长天资产管理有限公司在安徽合

肥举行并购签约会。合肥市工商联副主席肖平、

国家中小企业促进发展中心安徽委员会沈成建、

商务部中国电子商务中心互联网金融服务平台理

事长柳文亮、深圳前海中达信董事长赵怀山、安徽

长天资产执行总裁熊磊、中财沃顿副总裁韩雷出

席会议并致辞。据了解，这既是我省首个完成并

购合作的互联网金融机构，也是安徽省首个进军

资本市场的互联网金融企业，因此获得业内的高

度关注。

据与会人员介绍，此次并购合作，长天资产获

得中达信千万美元的注资，资金主要用于新产品

开发、风控体系升级，复合型人才引进与培养。而

深圳中达信则借长天资产平台优势进行战略转

型，这也是今年以来资本市场青睐互联网金融的

根本原因之一。

据中达信方面透露，并购长天资产的计划酝

酿已久，其看中的是长天资产在互联网金融垂直

细分领域的专业性及影响力。同时，在管理团队

方面，不做重大调整，继续委任熊磊为长天资产执

行总裁。

这起并购案例之所以备受业内关注，是因为眼

下正处在政府实施推动行业兼并重组、强强联合的

大背景下。今年6月，《国务院关于大力推进大众创

业万众创新若干政策措施的意见》中指出，要支持

互联网金融发展，引导和鼓励众筹融资平台规范发

展，开展公开、小额股权众筹融资试点，加强风险控

制和规范管理。业内普遍认为，此次长天资产与深

圳中达信的并购合作将进一步加快国内资本市场

布局互联网金融的步伐。

长天资产获深圳中达信
千万美元注资

“奇瑞”“江淮”出口量
获全国“冠亚军”

尽管今年以来国内汽车出口普遍呈下滑态

势，我省奇瑞、江淮两公司表现不俗，出口量全国

领先。前 5 个月，奇瑞公司出口汽车 3 万辆，减少

20%；出口量位列全国第一。江淮汽车出口汽车

2.7万辆，增加35.6%，出口量位列全国第二。

1 月至 5 月，我省出口汽车 5.8 万辆，较去年同

期减少9.6%，但出口价值大幅提高，汽车出口价值

37.2亿元人民币，增长13.7%。 记者 丁林

我省用电量
上半年“微增”

上半年，我省用电量 782.4 亿千瓦时，同比增

长3.6%，继续保持平稳增长态势。分产业看，第一

产业用电量6.8亿千瓦时，增长11.1%；城乡居民生

活用电量 125.2 亿千瓦时，同比增长 7.1%，增幅比

上年同期提高 5.2 个百分点。 但第二产业用电量

547 亿千瓦时，同比增长 1.25%，增幅比上年同期

回落8.8个百分点。 记者 丁林

专利创造实力
我省居全国第7

市场星报、安徽财经网记者昨日获悉，根据

《2014 年全国专利实力状况报告》显示，我省专利

综合实力排名全国第 14 位，其中在专利创造实力

方面，我省排名第七位，较上年上升两位。

统计显示，2014年，我省申请发明专利49960

件，居全国第六位，中部第一位。截至今年5月底，

我省拥有有效发明专利19383件，每万人口有效发

明专利拥有量 3.21 件，同比增长 42.2%，高于全国

平均增幅 17.3 个百分点，增幅居全国第 2 位，中部

第1位。 记者 丁林

A.股东增持力求信心恢复
代表企业：皖通科技、长信科技

股市连续惨跌以后，为挽回投资者信心，一些上市

公司终于采取了增持股份的措施。

皖通科技公告称，7 月 3 日，收到公司董事、副总经

理、董秘陈新先生和董事王夕众先生增持公司股份的通

知。其中，陈新增持20万股，王夕众增持10万股。

公司高管增持的还有长信科技。7月3日的公告显

示，公司总裁陈夕林、董事廉健以及董秘宁鹏飞，分别增

持5万股、4万股和5000股。

B.倡议维护资本市场稳定
代表企业：安科生物

在资本市场暂时的非理性调整下，创业板、中小板

企业纷纷组团发布维稳倡议书，以传递股市正能量的信

心和决心。安科生物董事长宋礼华7月2日晚间参与一

项倡议活动，活动发出一份“创业板首批28家公司关于

以实际行动维护资本市场稳定与繁荣的倡议”。

与此同时，在由苏宁云商等 50 家中小板公司发布

的维稳倡议书中，安徽也有多家上市公司参与其中，包

括永新股份、华信国际、华孚色纺。

C.规避风险先“躲起来”
代表企业：金禾实业

面对连续下跌，不只是股民希望避免损失，越来越

多的上市公司也希望能先“躲起来”，近日停牌股数量明

显增多。化工原料行业的上市皖企金禾实业，7 月 3 日

起停牌。另一家停牌的皖企是长信科技。7 月 2 日晚

间，公司称拟披露重大事项，股票于次日开市起停牌。

增持与停牌成皖股“自救”两大招
皖通科技、长信科技股东增持
安科生物董事长发救市倡议
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看商家的喜愁哀乐看商家的喜愁哀乐

喜：防潮防虫商品热销了一把
王女士在合肥经营一家宠物店，最近

一段时间的梅雨天气，可没少让她省心。

“影响太大了，犬舍里潮湿了，狗狗容易

得皮肤病。”

为了防潮防霉，很多人把目光

投向防潮防霉商品。在经开区大

润发超市，樟脑丸、防潮、防霉、防

虫等物品摆在了货架的显眼位

置，又热销了一把。

在一家购物网站，记者输入

“梅雨季防潮物品”关键词，立刻

出现种类繁多的“防潮神器”。有

一款名为“白元除湿剂”的产品，

月销过千，且好评不断。

愁：
雨水连连，愁坏了瓜农

昨天一早，市民张阿姨在芙蓉路

农贸市场的蔬菜摊前徘徊了许久。她

拿起几棵四月青，问了问价格，又放下

了。“上个星期还只要 1.5 元/斤，现在就

涨到2元/斤，有点小贵！”

记者随后从合肥周谷堆批发市场

了解到，刚刚过去的一周里，合肥肉价、

菜价都有小幅上涨。其中，有 5 种菜价

上涨。上涨的品种有：安徽的四月青（1

元/斤）、菠菜（3 元/斤）、油麦菜（1.4 元/

斤）、空心菜（1.6 元/斤）、山东的黄瓜（1

元/斤）；周环比分别跌了 20%、11%、

16.6%、12%和20%。

“梅雨季节导致地产蔬菜生长不利，

上市量相对减少，菜价小幅上扬。”周谷

堆信息中心李涛主任分析说。

与蔬菜相比，西瓜的“身价”在雨水

的冲刷下连连下跌。“上个月，最高卖到

1.8元/斤，现在8毛也卖了，但是买的顾

客还是很少。”瓜农蔡师傅告诉记者。

哀：漂流景区生意“打了水漂”
“今年是旅游景区最难做的一

年，‘五一’、‘端午’小长假都下雨了，

好不容易盼到了暑假吧，还一直下

雨。”省内一家漂流景区负责人王

老板说，今年开漂以来，生意同

比去年差多了，游客量足足减

少了五成多。“漂流本来就是

‘靠天收’，现在周边漂流景

点又多，竞争压力很大。”

同样惆怅的还有水上

主题乐园，7月6日下午4点

左右，记者来到合肥经开区

一家水上乐园景区门口，虽然

已经进入暑假，但由于下着小

雨，景区内玩水的游客寥寥。

“本来是计划暑假带女儿去水

上乐园玩水的，装备都准备好

了，只是这天气太不给力了，怕

玩一趟回来生病了，等等再看

吧！”家住经开区的刘女士坦言。

乐：外卖、快递
“跑腿业务”忙了

梅雨天气同样也催生了“跑腿

经济”。作为“天气越糟，销售越

好”的行业代表，外卖、网购也开始

忙得不可开交。“阴雨天气，外卖的

订单量比起平时高多了。”振华快餐

店老板张振华告诉记者，梅雨季节，

他们会根据需求增加外卖送单员。

同样因为梅雨天气而忙个不

停的还有网店和快递员。据了解，

下雨天，实体店可能受到影响，但

网店却刚好相反，由于不少白领、

学生窝在办公室、家里当宅男、宅

女，网店生意跟着红火起来。

□涂文静 实习生 高园好
记者 董艳芬

本周，合肥又迎来了
一轮雨水天气，早晨17℃
的凉爽天气让人不禁怀念
起了秋衣秋裤。湿答答的
梅雨季不仅仅会影响心
情，还会影响商家的“经济
表情”。在省城农贸市场
上，叶类菜价格贵了，瓜农
的西瓜难卖了；超市货架
上，防潮防虫商品热销了
一把；而漂流、水上乐园景
区则无比惆怅，生意比往
年差多了……

□记者 丁林

国家层面，面对此次“股灾”，已经出台了二十多道
“金牌”。与此同时，个股的“自救”也已经开始。它们
或通过股东增持恢复市场信心；或在所属板块集体发
布倡议书，以传递正能量。与此同时，也有皖股选择暂
时“躲起来”以降低损失。


