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□吴鹏伟 张薇 记者 李皖婷

长约75厘米、直径2.5厘米的钢筋将头颅刺穿，鲜血和脑组织不断涌出，这并
非惊悚电影《死神来了》中的画面，而是巢湖工人方强（化名）所经历的生死时刻。
好在经过数天的救治，他终于转危为安。

近日，由《银行家》杂志社、社科院金融研

究所金融产品中心、互联网金融千人会联合

评选的“2015中国金融创新奖”揭晓。浦发银

行凭借良好的金融创新优势，摘获“最佳金融

品牌创新奖”，该行“‘和利贷’中国移动上游

供应商专属金融服务方案”获“十佳金融产品

创新奖”（公司业务）、“私人银行专属投资账

户服务”获“十佳金融产品创新奖”（零售业

务）、“浦银快贷”获“十佳互联网金融创新

奖”，其与时俱进、不断丰富的创新服务得到

了业内专家和金融消费者的高度认可。

2014 年，浦发银行携手中国移动推出

“‘和利贷’中国移动上游供应商专属金融服

务方案”，为中国移动众多供应商提供量身定

制的供应链服务，既解决中小供应商融资难

和快捷融资的需求，也促进了中国移动的4G

产业发展，共同打造良好的供应链生态环

境。截止2014年末，累计授信客户合计130

户，年度累计发放融资23.65亿元。

“私人银行专属投资账户服务”是浦发银

行在业内首创的私人银行资产管理服务新模

式，通过采用专家管理与客户参与相结合的

“准全权委托模式”，为客户提供个性化的资产

管理服务。2014年正式推出以来，该项服务

以科学的资产配置理念、创新的服务模式、便

捷的服务流程，为近900户高净值客户提供了

良好的服务体验，管理总资产已超过60亿元。

近年来，浦发银行利用创新思维和新型

技术手段，不断开发更为贴近金融消费者需

求的产品。“浦银快贷”是浦发银行为小微企

业客户打造的一款全程在线的网络信贷平

台，通过对大数据创造性地分析和运用，借助

移动互联、评分卡和SDS策略管理工具等新

技术，有效解决了小微企业“融资难、融资贵、

融资慢”难题。截至2015年5月末，该平台已

累计为万余名小微客户发放授信27亿元。

中国金融创新奖评选活动自2007年起由

《银行家》杂志发起，至今已成功举办7届，评选

标准融合理论与实证，兼顾专家评审与消费者

对产品的切实感受，在业内具有较高公信力。

浦发银行创新实力“加冕”金融品牌最佳
端午自古就有饮酒的习俗，再加上节

日期间走亲访友、家庭聚会的增多，白酒

行业也将迎来一波小高潮。近日，笔者走

访省城多家商超了解到，价位在百元左右

的地产中档白酒市场已开始升温。

在苏果超市徽州大道店，节日气氛已

经比较浓厚，粽子、绿豆糕等商品摆放在

超市最显眼的位置。在酒水区，人气也比

平时好了起来。笔者观察到，不少品牌白

酒已经开展了优惠促销活动，“买一赠

一”、“买酒赠烟”、“满额立减”等促销广告

牌均被摆放在显眼位置。与其他品牌的

白酒相比，宣酒价格则“按兵不动”。超市

销售人员方小姐告诉笔者，“宣酒一直比

较受欢迎，在这些中档价位的酒水中卖的

最好，而且价格一直很坚挺。”

她还表示，以往酒水一般只在中秋节

和春节进行促销，但是今年很多品牌在端

午节也进行促销。“这几天来买酒的顾客

比平常要多一些，大多数人都比较青睐省

内的一些中档价位的白酒。”刚刚买了一

箱宣酒的市民吴先生向笔者表示，“逢年

过节都少不了喝酒，端午节儿子要带女朋

友回来，一家人要好好聚聚。”

随后，笔者走访了一些社区商店和烟

酒店。在经开区锦绣社区一家社区店内，

店老板陈大姐告诉笔者，端午节快到了，

但店里的酒水销售还没有明显的增加，

“这两天生意和平时差不多，按照以往的

经验，端午前两三天会有一个小高峰，”说

着，指了指一边的宣酒地堆，“昨天我还新

进了 10 件宣酒，为端午节准备，这酒现在

卖得好。”在另外几家社区商店，情况大致

类似。

酒水市场，端午的“暗战”已经打响。

目前来看，在这轮争夺战中，宣酒等一批

中端白酒已经占了上风。业内人士分析，

下半年行业旺季来临，白酒市场的争夺将

更加激烈。

荣华洲

端午将至白酒市场小幅升温

合肥喜宝乐食品厂生产的类似名牌

饮料质量是否过关？

日前，记者联系了喜宝乐食品厂所在

辖区监管部门肥东县市场监督管理局。

截至记者发稿，肥东县市场监督管理

局食品药品监督管理局已将检查结果反

馈：除卫生环境差之外，喜宝乐食品厂还

存在部分员工健康证过期、部分原料索证

索票不全、饮料包装标注营养成分表格式

不规范等违规现象。

“我们已经责令合肥喜宝乐食品厂限

期整改。”该负责人还表示，待食品厂整改

后，由食品药品监督管理局对其整改措施

和结果进行验收合格才可继续生产。

监管部门：存在违规行为，已责令限期整改

成箱的“雪碧爽”

现实版“死神来了”在肥上演：

钢筋刺穿头颅
男子奇迹生还

“名饮料”两毛五一瓶？
记者调查：厂家闭门生产，销售商“谨慎”卖货
监管部门：存在违规，已责令食品厂限期整改

近日，本报接到市民王先生反映，在

合肥某批发市场有个销售点，出售名为

“雪碧爽、冰红茶、水晶葡萄”的饮料，同知

名品牌的饮料同名，“可能有质量问题”。

随后，记者来到王先生所说的批发市

场某商户，店内摆放着大量箱装饮料，有

“冰红茶”、“水晶葡萄”、“雪碧爽”等字样。

老板见有生意上门，热情地介绍了饮

料价格，“一箱十块钱，有40瓶。”

“一箱40瓶，一瓶仅两毛五，什么饮料

会这么便宜?”记者表示先买部分样品。此

时女老板突然变得警惕起来，声称这些饮

料是给别的客户预备的，要货再等等。

为了不再引起女老板警惕，记者声称

过会来拿货。过了十分钟，当记者再次来到

该商户时，刚刚摆在店里的饮料全没了踪

影，女老板称，“没货了，厂家也不生产了。”

是什么让女老板突然改变主意?为拿

到样品，第二路记者骑着电动三轮车，当天

下午再次来到该店面，买回了部分样品。

饮料两毛五一瓶，销售商户异常警惕

记者打开这些样品发现，饮料其实就

是包装简单的塑料杯，一杯为 250 毫升。

据包装显示，这些饮料的生产商为合肥喜

宝乐食品厂，位于肥东县新城开发区内。

记者来到肥东县新城开发区，经多方

寻找，才发现该食品厂位于开发区一处大

厂区内，但奇怪的是，该厂大门紧锁，厂子

的窗户都被从内部贴上窗贴，外人无法看

见内部情况，但偶尔能听到楼内发出拉扯

透明胶带时的声音。

记者绕着外围走了一圈，发现该厂门

外堆放着不少各类食品添加剂外包装

——甜蜜素、白色素二氧化钛、香精……

随后，该厂叶姓负责人向记者出示了

相关生产许可证。在生产厂区内，记者看

到员工未戴口罩，由于厂区负责人的阻

拦，记者未能看到生产线。

“员工都有健康证，而且每期的产品

我们都有检测报告。”叶姓负责人说，但其

没有提供相关检测报告。

食品厂大门紧锁，各类添加剂垃圾摆放周边

□记者 赵汗青 文/图

一些名为“雪碧爽、冰
红茶”的类似名牌饮料在
合肥市场上流通，批发售
价仅两毛五一瓶。这样价
格低廉的饮料究竟是什么
做出的?市场星报、安徽财
经网记者调查发现，厂区
周边的各种添加剂、香精
外包装还真不少，厂家却
在闭门生产。目前，该食
品厂已被责令限期整改。

钢筋插进脑袋
工人生死未卜

今年 50 岁的方强在一家建筑工地

工作。上个月，方强做工时从高 3 米余

的脚手架上坠落，一根钢筋不偏不倚

插入他的脑袋，由右下颌穿透至左侧

额顶部。

在场的工友吓坏了，赶忙将钢筋局

部截断，但仍保留约 75 厘米长钢筋，其

中近35厘米的钢筋残留在方强的颅内。

事发时正是中午，方强的妻子正在

家做饭，有人跑到家里告诉他“你家男

人出事了”。妻子说，当她看到满头、满

脸全是血的丈夫被几个人抬着，脑袋里

还插着一根钢筋，整个人都“吓傻了”。

送医路上，方强已经开始意识不

清，不时喃喃自语“我好困，好想睡觉

……”工友们只好一边喊着他的名字，

一边轻拍他的肩膀。

被送到安医大一附院时，方强左额

顶的头皮已经被钢筋撑得凸起，右下颌

露出部分钢筋，足有成人拇指粗细，钢筋

带有粗螺纹，两端截口尖锐无比。钢筋

根部不断有血液夹杂着破碎脑组织溢

出，方强的头、颈部都是血，命悬一线。

多科室专家联手
男子闯过“鬼门关”

“手术难度和风险在于如何保护钢

筋附近的血管和相应的脑组织，只有术

中尽最大努力避免伤及血管及重要功

能区，才能在挽救生命的同时不造成偏

瘫、失语等严重神经功能障碍，保证患

者术后的生活质量。”安医大一附院急

诊科立即启动“严重创伤急诊救治绿色

通道”，会同神经外科、耳鼻咽喉头颈外

科等多学科实施抢救。

历经 9 个多小时的手术，方强的病

情开始趋于稳定。但很快，患者手术后

的反应开始出现：应激性溃疡致消化道

出血，24小时内控制；高热，12小时内控

制；脑水肿，积极镇静、镇痛加脱水治

疗；肺部感染，气道管理、抗感染……方

强坚强地闯过了一关又一关。

目前，方强已经可以下地行走，并

且能够正常进食和交谈。由于脑组织

的损伤恢复较慢，预计后期还需要经历

3个月到半年左右的康复治疗。

方强说，多个科室的专家一同抢救

他，才让他捡回了一条命。市场星报、

安徽财经网记者昨日据悉，安医大一附

院将依托已建成的远程医疗平台，通过

信息化技术，让偏远地区的患者在“家

门口”就能享受省级专家的多学科会诊

医疗服务。


