
4月11日，以“童心·绘未来”为主题

的2015“BMW童悦之家”美术主题活动

在合肥长丰县造甲乡双河小学正式启

动。基于以往在童悦之家开展体育活动

的成功经验，今年宝马爱心基金继续在童

悦之家开展针对艺体方向的素质教育，携

手合肥宝利丰BMW 5S店、车主及专业

人士，将长期美术兴趣课堂引入童悦之

家，通过更多专业辅导和实践帮助孩子们

开发潜能、启发个性，为他们的未来创造

更多可能，该主题活动将陆续在全国40

余家经销商的童悦之家展开。

启动仪式上，宝马中国政府事务副总

裁姚晓蓉表示：“ 一直以来，我们都在积

极努力通过丰富多彩的形式帮助童悦之

家的孩子们享有更平等的教育机会和资

源；在硬件设施帮扶的同时，我们也在不

断加大对孩子艺体方面的教育投入。未

来，我们将继续通过多元化内容帮助孩子

们丰富课余生活，为他们创造更多快乐！”

活动中，来自合肥的百余位爱心车

主、合肥宝利丰BMW 5S店员工、宝马爱

心基金员工和童悦之家的孩子们一起组

成创作团队，在专业美术老师的指导下，

以“让家乡变得更美好”、“让环境变得更

美好”、“让未来变得更美好”为题，用画笔

描绘对未来的期待。同时，为了更好地培

养孩子们对绘画的兴趣，挖掘潜力，合肥

宝利丰携手爱心车主成立了“悦绿”绘画

社，聘请安徽省书画协会老艺术家作为长

期顾问，为孩子们提供专业的美术指导。

AUTOMOBILE A07～A08
第444期

星报汽车
2015年4月14日 星期二 统筹邢邦虎 | 编辑董方 | 组版方芳 | 校对夏君

2015“BMW 童悦之家”活动欢乐启动

瑞风 S3 今年的开局几近完

美。先是在 2月夺得羊年首个小型

SUV销冠，再是在3月凭17329台月

销量成功卫冕，还以 53679台的数

字“顺手”拿下一季度细分市场销量

榜首席，成为“双料销冠”。借用时

下一句流行语，瑞风 S3的热销势头

“根本停不下来”。在瑞风 S3的带

动下，江淮乘用车一季度也是气势

如虹，累计取得 7.5万台的销量成

绩，同比增长达到惊人的55.6%。

销冠之路：“闪电战”与“持久战”
作为 SUV市场的后起之秀，瑞

风 S3的成功令人侧目。有人总结，

瑞风 S3上市即热销，是因为打了一

场高效率的“闪电战”——定位“易

驾”SUV，聚焦崛起中的年轻消费群，

并通过年轻人最熟悉的网络平台进

行产品预热与上市发布，成功实现

了产品信息在年轻人群中的迅速爆

破。“闪电战”固然使瑞风S3得以快

速切入战场中心，为后续发力提供

了突破口，但至今上市已半年有余，

瑞风 S3热度丝毫不减，则更应归功

于其在产品口碑上的“持久战”。

在订单激增、现车成为“香饽

饽”的情况下，不加价销售，甚至还

自掏腰包在零部件供应、物流等环

节加快产能爬升的，瑞风S3是首例；

连续在全国多个区域，费心费力为

用户举行数百台乃至千台交车仪式

的，瑞风 S3是首例；春节还坚持交

车，还给未能提到车的用户每天付

交通补贴的，瑞风 S3依然是首例

……在用户体验上持之以恒的改

善，让瑞风S3并没有“过把瘾就死”，

而是进入了口碑销量互相促进提升

的良性循环，从而最终成为了小型

SUV市场名符其实的“双料冠军”。

为小型SUV市场“淘汰赛”发令
如果说2014年是小型SUV市场

准入的“资格赛”，那么2015年无疑将

进入“淘汰赛”。瑞风S3在产品力以

及营销、服务体系上的优秀表现，大

幅提高了小型SUV的准入门槛，随便

一款新车就能活的“好日子”不再有

了。以瑞风S3为标杆，要在小型SUV
市场里持续生存，起码要问几个问

题：定位是否契合需求？性价比是否

足够突出？服务体系是否能支撑产

品？品质管控是否到位？这里面涉

及的不仅有硬实力，更有软实力。可

以说，瑞风S3的成功，大大加快了小

型SUV市场走向成熟的进程。

“双料销冠”是瑞风 S3的极限

吗？答案自然是否定的。在市场初

期的爆发后，下一阶段小型SUV市场

就将进入真刀真枪的口碑之战，纵观

各大专业媒体口碑榜，瑞风S3的榜首

地位依然无可撼动，这也说明了瑞风

S3后续态势将越来越猛，将不断刷新

由自己写下的销售纪录。

瑞风S3加冕双料销冠 为小型SUV市场“淘汰赛”发令

“越过山丘，却发现无‘车’等候”——

曾经火爆汽车圈的“山丘体”现实版在合

肥上演了。4月11日，劲炫&劲畅“驾趣

无限‘菱’动全城——对战巅峰挑战赛”

活动在合肥市蜀秀湖汽车电影院试驾场

地隆重举行。活动吸引了合肥及其周边

地区的数十名越野爱好者参与。劲炫和

劲畅作为擂主率先完成示范，成功翻过陡

坡、越过驼峰。随后，各品牌SUV好汉纷

纷发起挑战，但可惜不是“跟丢”，就是“掉

沟”，要不然就是严重超时，无一人拿走活

动规则既定的3000元奖金。

活动不仅选在专业试驾场举行，整个

赛道更由专业试驾工程师和赛车手用心

设计而成，囊括陡坡、驼峰、交叉轴、涉水

等各种SUV越野时经常会遇到的地形。

面对如此高难度的赛道，在现场集结完毕

的数十位越野狂人们却毫无惧色，纷纷迫

不及待想要发起挑战。不过，按照活动规

则，头彩还是要先给“对战巅峰”活动发起

者劲炫和劲畅。

在“对战巅峰”挑战活动火热进行的

同时，现场也同步举办了限时团购优惠活

动。众多客户看到劲炫和劲畅PK掉众多

对手的飒爽风姿，纷纷抢着下单。

现场定下一台劲炫的车主范先生说：

“今天看到劲炫表现这么犀利，值得马上

买！”超强的实力“降服”群雄，满满的诚意

实惠让利，这一套给力更给“利”的组合

拳，必能引发持续的抢购风潮。

劲炫&劲畅演绎现实版“山丘体”


