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宝马2系运动旅行车已于近日正式

在国内上市，售价为27.99万-34.99万

元。此次共推出三款车型，搭载1.5T三

缸和2.0T四缸发动机。

由于采用前横置发动机布局，2系

运动旅行车拥有较为紧凑的发动机舱，

较高的车身为该车提供了宽敞的车内

空间，以及可与SUV相媲美的视野。虽

然外形不同于宝马以往车型，但肾形进

气格栅、天使眼大灯等宝马特有的设计

元素在2系运动旅行车上依然保留。配

置方面，新车将提供LED大灯、感应开

启尾门并标配全景天窗。

内饰方面，2系运动旅行车延续了

宝马家族式的内饰风格，但中控台设计

更加简洁，在音响和空调控制区之间还

增加了一个储物盒。仪表台采用钢琴

烤漆面板，接缝处采用真正的缝线设

计，体现了精细的内饰做工。动力方

面，2系运动旅行车前期将提供两款动

力，均为宝马最新的B系列发动机，未

来该发动机也将出现在3系，以及更多

宝马车型上。

空间表现方面，2系运动旅行车没

有辜负其旅行车的名号，拥有比较宽敞

的乘坐和载物空间，而且后排座椅灵活

多变，可以前后滑动，并可40:20:40按

比例折叠，座椅靠背还提供三段式角度

调节。后排座位放倒后，可将行李箱容

积由468L扩展至1510L。

俗话说“不怕一万就怕万一”，随着

私家车的日益增多，许多车主都不惜重

金购买车险，就是希望买个心安。然

而，许多人对于车险，都或多或少存在

着一些认识上的误区，那么我们就为您

简要介绍一下常见的车险理赔误区。

误区一：“全险”不等于全赔

许多购买新车的车主都会购买所

谓的“全险”，但并不意味着发生任何事

故都可以赔付。所谓“全险”包括车损

险、第三者责任险、盗抢险、玻璃险、划

痕险、车上人员险及不计免赔等多个险

种。它只是一个通常情况下的说法，在

法律上并不是一个准确的概念。

比如车损险在条款中明确规定了责

任免除，保险车辆因遭水淹或因涉水行

驶致使发动机损坏的情况，就属于责任

免除。如果发生发动机浸水等事故，车

主只有投保了相应的涉水险才能获赔。

误区二：理赔方便可以制造假案

少数车主为了理赔方便，就希望依靠

汽修企业的帮助，通过非法的途径制造假

案获得赔偿。然而，这样往往会给后续的

理赔埋下隐患，车险制造假案骗保不仅增

加了保险公司的风险，最重要的是对投保

人的保险权益也造成了极大的损害。

如果车主在保险公司有不良保险

记录，在第二年投保人续保车险时，保

险公司有权提高所投车险的保险费率，

上升幅度最高可达30%。

如果连续多年有不良记录，保险公

司还可能拒保。

误区三：可以先修车后报销

有些车主在车辆出险后并不是立

刻向保险公司报案，而是自己先找修配

企业修车，修完车后再找保险公司报销

费用。这种做法说明他们并不了解理

赔的一般程序，要知道出险后应首先打

电话报案，拿到交警开据的事故责任认

定书，车主应向保险公司报案，在保险

公司派人查勘、定损后，才可以对车辆

进行修理。

如果车主不向保险公司报案而是

自己先修理车辆，那么在理赔时保险公

司就可以认为修理费用高出定损的费

用，差额部分就有可能由车主自己承

担。所以，“先定损，后修车”是对被保

险人自身利益的维护。 王珊珊

车险理赔常见误区 全买不等于全赔
瑞风S3集体交车活动
圆满结束

试驾创新BMW2系运动旅行车

星报讯（记者 王珊珊） 刚刚过去的

新春佳节期间，为缓解订单客户用车的燃

眉之急，瑞风S3在安徽、山东、河南等多

个区域仍坚持向用户提供交车服务，在春

节期间，江淮合计交付多达5000台瑞风

S3，以满足用户在春节开上新车的心愿，

例如，江淮汽车安徽力胜店就在大年初一

安排了一场隆重的交车仪式。如此“拼”

的敬客之举也让瑞风S3用户成为羊年最

幸福的车主。

带着2014年的火爆走进新的一年，

瑞风 S3 依然很忙。1 月份，瑞风 S3 以

20157 台的实销成绩，一举打破小型

SUV市场的销量纪录；在全国各终端，累

计达10万台的客户订单仍在不断加码；

在具备国际生产水准的江淮三厂，瑞风

S3生产线上的工人加班加点，坚持生产

到大年二十九，以保障用户春节期间用

户的用车需求。

5000台瑞风S3新春的交付，让瑞风

S3赢得羊年的第一轮用户口碑。深究瑞风

S3的发展过程，其“迁就”客户的行为也并

非第一次。从未上市前按消费者意见修改

设计，到上市热销后在山东、湖北、河南等

全国各大区域大型交车活动的上演，瑞风

S3始终不忘以用户为中心的初心。

江淮对于“敬客经营”理念的贯彻也是

瑞风S3持续热销，并能长期占据各大口碑

榜单首位的重要原因。


