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2014年12月31日，对于安徽家居市场、

对于安徽每一个业主来说，都是一个极具深

远意义与喜悦的一天，川豪装饰与美国3M集

团战略合作签字仪式暨新闻发布会在天鹅湖

大酒店黄山厅拉开帷幕，为安徽的所有业主

们带来家居安全的福音。

此次发布会吸引了合肥装饰行业各位领

导、主流媒体人士及多名家装业主的到来，发

布会现场座无虚席，此次发布会注定要载入

安徽家装市场不断发展的历史长卷中。

发布会一开始，合肥市装饰协会副会长、

合肥市建筑市场监督管理处装饰装修科科长

牛骏首先对川豪装饰与美国3M集团达成战

略合作协议表示祝贺。他在发言中指出本次

发布会对安徽家居市场和安徽业主来说是一

场极具革命性的会议，希望双方的合作能给

安徽业主带来更加安全的家居环境。同时他

也对川豪装饰提出了要求与期许，希望川豪

装饰能够将这一活动落到实处，为安徽的家

居安全环境做出更大的贡献。

川豪装饰总经理王总表示，将不遗余力

将此次合作落到实处，真正将家居安全从口

号走向实际，为合肥的家装业主带来福音。

川豪装饰将带着一份责任与使命践行着安全

家居的理念，

共同为安徽业

主的家居安全

保驾护航。

3M 集团

华东地区运营

商总经理彭总在讲话中，首先向嘉宾们介绍了

家庭装修中一些常见的污染源及污染常识，让

在场的嘉宾们更深刻地了解到构建安全家居

的必要性。其次，彭总还对环境治理专家3M

生物酶的工作原理进行了讲解。在现场，3M

公司的专业施工人员还向嘉宾们现场演示了

3M生物酶的施工过程，让大家更加清楚明白。

此次发布会的圆满落幕，不仅标志着川

豪装饰与美国3M集团正式开展战略合作，也

预示着一场家居安全风暴的来临，向每个人

发出了安全家居信号，为每一位业主的居家

安全保驾护航。

关注家人健康——从室内环境开始
川豪装饰与美国3M集团战略合作
签字仪式暨新闻发布会圆满落幕

星报讯（星级记者 张华玮） 昨日，市

场星报记者在省城苏果怀宁路购物广场中

看到，这里用栅栏围起了一块场地，里面铺

了绿色的人工草坪，草坪上还搭建了小木

屋，而最吸引眼球的则是里面的三只小羊

羔，小羊浑身雪白，性格温顺，不时有顾客

停下脚步观看、拍照。该商超工作人员表

示，这是为了迎接羊年，营造喜庆吉祥的氛

围，以期吸引更多客流。

“三羊开泰”实景引入门店

市场星报记者了解到，苏果合肥购物

广场从2014年12月31日-2015年1月24

日期间打造实景“三羊开泰”，让消费者体

验与羊羊互动的乐趣，从而带动商场人气。

据介绍，此次巡展的小羊羔品种为“小

尾寒羊”，属于比较抗寒的品种，而且外形

可爱，性格温顺，没有攻击性。但是为了安

全起见，商场工作人员还是提醒顾客，“不

要给小羊喂食、不要用手去触摸小羊，拍照

的时候不要使用闪光灯，以免小羊受到惊

吓而发生意外。”

带着孩子与小羊合照的刘阿姨告诉市

场星报记者：“我家孙子长这么大还没见过

真的小羊羔，他看到小羊非常开心，这两天

每天都吵着来。”

据悉，合肥苏果3家购物广场会按不同

阶段有7至10天的小羊羔巡展时间。合肥

的三家门店分别是望江西路购物广场、长

丰路购物广场以及怀宁路购物广场。

商家体验式营销频出新招

事实上，为了增加体验和互动，近来不

少商超把大城市看不到的小动物引进来，

打造体验式营销，借此提升人气，都取得了

不错的营销效果。往年，合肥的商家就曾

引入过小猪、小牛等。

引入动物只是商家体验式营销的招数

之一，随着合肥商业综合体越来越多，体验

式营销已经成为各大商超揽客的主要手段

之一，儿童剧、书画展、讲故事比赛……各

商家对于“孩子”的吸引，可谓“煞费苦心”。

“苏果的门店正在逐步向体验式消费

转型，未来大人、小朋友都喜闻乐见的现场

活动会越来越多。”苏果相关负责人向市场

星报记者表示。省城一位知名经济学家表

示：“在市场竞争压力下，体验式营销，已经

成为各商家吸引人气的重点手段之一。事

实上，就产品种类和价格而言，除个别商超

差异明显外，其他各家的差别并不大。所

以加强互动吸引客流，也就成了各商超的

必要之举。”

星报讯（记者董艳芬） 市场星报记者

昨日从省统计局获悉，我省2014年11月

份“经济成绩单”已经出炉，一起去看看吧。

消费：餐饮多赚了5.2%

相比于2014年8、9、10月份，11月份

安徽人花钱更加舍得，一个月至少花掉了

372亿。统计数据显示，当月，全省限额以

上消费品零售额372亿元，同比增9.6%。

对于安徽餐饮人来说，在经历转型

“阵痛”后，已经开始尝到“甜头”。据统

计，去年11月份，我省的餐饮收入和商

品零售分别增长5.2%和9.8%。

物价：CPI创年内新低

猪肉便宜了、菜价便宜了、出去旅

游也便宜了……这应该是大多数老百

姓对去年11月份物价的直观印象。

据统计，由于肉禽蛋、鲜菜等主要

食品价格下降和旅游价格回落，当月我

省CPI环比下降0.5%，同比上涨1.2%，

涨幅比10月份回落0.2个百分点，创年

内新低。

楼市：商品房待售面积增19%

另外，去年以来，我省固定资产投

资增速逐月放缓。2014年1～11月，我

省的固定资产投资 19054.5 亿元，比

2013年同期增长16.6%。

值得一提的是，去年前11月，我省

房地产开发投资 3953.7 亿元，虽增长

9.3%，但比同年1～10月回落2个百分

点。其中，商品房销售面积5179.7万平

方米，下降2.7%；商品房销售额2827.1

亿元，增长 3.6%，而商品房待售面积

1621.4万平方米，增长19%。

CPI创新低 商品房待售面积增19%
安徽2014年11月份“经济成绩单”公布

我省直接融资同比增6成
星报讯（记者 丁林） 市场星报记者

昨日获悉，去年前 11 月，我省累计实

现直接融资 1569.2 亿元，比上年同期

增加 591.3 亿元，同比增长 60.47%，创

历史新高。

星报讯（本报记者） 2014年已然

过去。《2014-2015年安徽省工业经济

形势分析和展望》显示，我省民营经济

去年相当活跃，去年前10个月新登记民

企同比增长64.455%。

全省民企达43.7万户

市场星报记者了解到，截至去年10

月底，我省规上工业企业单位数16373

户，居全国第七位。其中，产值超亿元

的企业近5000户；超10亿元企业300

余户；产值超100亿的20户左右。

与此同时，我省中小企业和民营经

济活力在增强。去年前10个月，新登记

民营企业9.82万户，增长超过六成。全省

实有民营企业43.7万户，增长34.91%。

企业投资意愿下降

尽管安徽工业经济增速在中部排

第二（截止到去年前10个月），但增速放

缓，尤其在传统优势行业的“表现”中

“可见一斑”。

统计显示，去年1～10月，我省汽车

工业增加值同比增长7.4%、家电增长

5.2%、电力增长1.4%、煤炭下降1.1%。

上述几项增速均不及全省平均水平。

更有甚者，前10个月的统计数据显示，

全省煤炭行业亏损 68.3 亿，钢铁行业

（含开采）利润同比下降26.7%，汽车、有

色行业利润同比下降39.7%和24.4%。

另外，报告也提到，由于企业出

现增产不增收，投资意愿在下降。去

年 1～10 月 ，全 省 工 业 投 资 7608.9

亿，增长 14.5%，低于 2013 年同期 5.6

个百分点。

2015 年，安徽工业的发展态势如

何？报告研判，“预计2015年全省工业

增加值总量将迈上万亿台阶，增长10%

左右；工业投资过万亿，增长13%左右”。

43.7万户民营企业“扎根”安徽

国内航线燃油费今下调
星报讯（记者 董艳芬） 受国际油价

持续下跌影响，1月5日起，国内航线燃油

附加费将再次下调：800公里以下（含）航

线每人收取10元，800公里以上航段每人

收取30元。市场星报记者了解到，这已

是航空燃油费连续第5个月下调。

市场星报记者了解到，目前厦门航

空、山东航空、祥鹏航空等航空公司已先

后发布了燃油附加费调整通知。

对此，省城旅游业内人士分析，今年

1月或将像2014年 12月一样，是国内民

航的淡季，一般提前10天及以上更容易

订到折扣较低的机票。

我省签发首份新版ECO
星报讯（周喜仁 记者 任金如） 昨

日，市场星报记者从省贸促会获悉，省贸

促会驻省政务中心窗口元旦为省五矿发

展进出口有限责任公司成功签发了新版

电子原产地证书（ECO），这也是我省第一

份新版ECO。

新版ECO具有高效、便捷两大优势，

可实现电子传输、电子申报、电子签证、电

子查验，企业可在自己的办公室内打印出

具有法律效力的电子原产地证书，并可通

过网络数据传输将证书发往世界各地的

客户及其海关手中，免去了办理过程中需

专程到贸促会盖章签字的麻烦。

中国贸促会自今年1月1日起全面起

用ECO，我省贸促会今年起也可为企业

办理。

商家体验式营销频出新招

“三羊开泰”实景现身省城商超


