
2014年对于中国旅游业
来说，是极不平凡的一年，《中
华人民共和国旅游法》颁布实
施一周年、《国务院关于促进
旅游业改革发展的若干意见》
出台，为旅游业发展注入了新
的动力。这一年，安徽的旅游
路上究竟有哪些值得回味记
忆的风景呢？和市场星报一
起去看一看吧。

记者 董艳芬

细心的市民也许已经留意到，小长假、

黄金周出现在景区里的团队游客很少，取

而代之的是自助游、家庭自驾游客。随着

散客自主意识和自主能力的不断增强，外

部约束条件的降低以及旅游供给的增加，

消费主权真正从供给者转向消费者，旅游

的方式正由团队主导型转向散客主导型。

2014年，安徽散客旅游的比例将会逐年提

高，成为旅游市场的“主角”。

由于出游的时间宝贵，人们对旅游

的质量要求越来越高，特别需要适合自

己个性、主题的旅游线路。越来越多的

人希望进行自助游、动态游，对一个城市

进行认真品味，享受“发现”的惊喜、互动

的乐趣。而随着收入水平的提高、现代

通讯、交通等科技手段及服务设施的完

善为这种个性化需求的实现提供了外部

条件。

2014，安徽旅游路上的那些风景

皖南国际文化旅游
示范区规划获批

如 果 说 国 务 院 出 台 的

《意见》是我国新时期旅游业

转型升级的重要纲领性文

件，今年年初，皖南国际文化

旅游示范区上升为国家战

略，则为我省旅游业全面转

型升级提供了难得的机遇。

2014 年 2月 12 日，经国务院

同意，国家发改委正式批复

《皖南国际文化旅游示范区

建设发展规划纲要》。

皖南示范区包括黄山、池

州、安庆、宣城、铜陵、马鞍山、

芜湖七市，共47个县（市、区），

国土面积5.7万平方公里。国

家发改委在批复中明确提出，

要把《规划纲要》实施作为深

化区域发展总体战略、大力实

施中部地区崛起战略的重大

举措。

皖南示范区不仅是我省促

进旅游业改革发展和转型升级

的重点区域，更是我省旅游业

转型升级的龙头。《规划纲要》

明确表示支持示范区在区域合

作机制、产业融合发展、要素资

源配置、金融改革创新等多方

面先行先试，在金融政策、土地

政策、环保政策、文化旅游政策

方面进行倾斜，为打造成为“美

丽中国建设先行区”、“中国优

秀传统文化传承创新区”、“世

界一流旅游目的地”给与了充

足的政策支持。

主题公园竞争“白热化”

在安徽，越来越多的主题公园进入游

客视线。继芜湖方特一期主题公园、方特

二期梦幻王国之后，2014年6月份，方特水

世界正式对游客开放，另外，今年年底，方

特三期的非遗主题公园也将“开门纳客”。

另外，今年7月6日，合肥非遗园阳光海岸

水上乐园正式对游客开放，紧随其后的7

月19日阜阳颍上传中城欢乐水世界开放。

而包括在建的合肥万达文旅城，我

省大大小小的主题公园数量已经超过20

多家。

“除了省内主题公园之间的客源竞争

外，周边南京、常州等地的主题公园景区也

加大在皖‘揽客’力度，特别是2015年上海

迪斯尼乐园开园，安徽旅游市场上主题公

园线路之间的‘厮杀’会更加激烈，甚至会

出现白热化。”省城旅行社业内人士表示。

新版安徽旅游口号呼之欲出

一句“好客山东”道出了山东人的热

情，也拉近了与游客的距离；一句“七彩云

南”道出了云南的秀美多姿，引起了无数游

客的向往……安徽旅游，究竟该选出一个

什么样的口号呢？答案很快就要揭晓。今

年10月～12月，省旅游局举办“安徽及皖

南国际文化旅游示范区旅游形象宣传口

号”征集活动，面向社会公开征集安徽及皖

南国际文化旅游示范区旅游宣传口号。

此次安徽征集的旅游主题形象宣传

口号要求不超过8个字，有鲜明的安徽旅

游特色和时代特征，简洁明快，响亮有力，

易记上口，易于传播，并且应征作品配不

少于300字文字说明。究竟哪8个字能诠

释安徽旅游的内涵呢？期待谜底揭晓吧！

停车排队、买票排队、看景还要排队

……拥挤，可能是不少人在国庆黄金周旅

游时的切身感受。而如果能提前知道景

区的拥堵状况，市民就可以重新选择目的

地了。今年10月份，合肥旅游信息平台

正式上线。游客可以通过点击合肥旅游

信息平台，获得该市最全最服务的“旅游

攻略”，资讯信息、出游线路、酒店查询、在

线预订、吃住行游购娱“一网打尽”，这也

标志着合肥正式迈入“智慧旅游”时代。

事实上，这只是安徽“智慧旅游”发

展的一个缩影。 据了解，安徽省旅游局

立足“一机在手、游遍安徽”的目标，编制

出台智慧旅游总体规划和智慧旅游项目

扶持计划，建立我省智慧旅游核心平台

和基础信息数据库，围绕景区门禁系统、

POS机、优惠政策、新媒体运用等重点环

节，以试点智慧城市、县，智慧旅游城市、

景区为基础，其他有条件有积极性的市

县和旅游企业为补充，重点推进黄山市、

合肥市、芜湖市等城市的智慧旅游建设，

推出了一批智慧旅游典型。

对于新建景区来说，晋级国家4A要

相对轻松一点了。从今年开始，我省旅游

局承接国家旅游局即将下放的4A级旅游

景区评定职能。省旅游局将保留优秀旅

游乡镇、五星级农家乐、5A级诚信旅行

社、5A级诚信旅游饭店评定职能，将四星

及以下农家乐、3A及以下旅游景区、4A

及以下诚信旅行社、诚信旅游饭店评定职

能下放到省辖市，并逐步将四星级旅游饭

店评定权下放到有条件的市。

2014年安徽景区的融资渠道也越来

越顺畅，我省旅游主管部门总结推广旅

游景区经营权、门票收费权质押贷款的

经验，争取相关部门的支持，研究和推动

建立旅游要素市场流通和配套建设的创

新措施。支持符合条件的旅游企业进入

资本市场，通过股票上市、企业债券、项

目融资、产权置换等方式筹措资金。

4A级景区评定权将下放至省级

旅游市场进入“散客时代”

信息化“智慧景区”现雏形
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