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星报讯（记者 任金如） 长三角城市合

作之手越握越紧。昨日，由合肥市经信委

和合肥市品牌战略发展研究会主办，合肥

市品牌发展研究会成员单位协办的“合肥

市对接长三角品牌建设合作系列活动”在

稻香楼宾馆召开，会上，江淮汽车、科大讯

飞、安徽合力等80家企业被授予“合肥市

对接长三角品牌建设合作共建企业奖牌”，

将在长三角城市享受到当地知名品牌所能

享受的优惠。

上海绿地集团、杭州市银江环保科技

有限公司、安徽江汽、荣事达三洋等一批知

名品牌的企业家和新闻媒体近300人参加

了昨日的盛会。去年4月13日，长三角城

市经济协调会第十三次市长联席会议首

次在合肥举行。会上，长三角城市经济协

调会成员城市设立了长三角品牌建设合

作专题，提出以组团的力量，进一步扩大

长三角品牌的知名度和美誉度。而昨日

的系列活动就是长三角城市在品牌建设

方面的一次合作。

会上，与会专家表示，品牌企业建设是

“大湖名城、创新高地”城市品牌发展战略

的重要组成部分，“名城”需要一大批知名

企业、知名品牌，“创新高地”同样需要一大

批创新企业、品牌企业，只有不断加大品牌

建设投入，制定品牌发展战略等，才能着力

将合肥打造成全球家电、平板、语音产业等

第一城，形成品牌企业集聚、品牌产业集群

的创新高地，才能依托长三角地区雄厚的

经济实力，提升合肥核心竞争力和综合影

响力。

长三角区域品牌互动具有悠久的

历史。长三角地区拥有的中华老字号

企业达378个，上海为181个，江苏为

98个，浙江为91个，安徽5市（长江三

角洲城市经济协调会成员城市）8个，

约占全国总量的三分之一。可以说，

长三角是中华老字号的云集之地。其

中，上海市是中国品牌的发祥地和摇

篮。在上世纪三十年代，上海品牌占

全国的总量达80%。但其中相当一部

分是苏浙皖企业家创立的，如兵船牌

面粉，是我国近代无锡实业家荣宗锦、

荣宗铨兄弟于1910年创立的。1923

年，我国北洋政府颁布《商标法》并正

式成立农商部商标局。“兵船”牌商标

依法定程序申请注册，成为我国商标

注册史上的第一号注册商标。还必须

指出的是，上海一批著名的民营企业

品牌，也是由苏浙皖人创立的。例如

复星的创立者郭广昌是浙江人，证大

的创立者戴志康是江苏人。当然，也

有一些中小企业品牌由于上海成本较

高，创业之初把创立品牌以及生产放

在苏浙皖地区，注重苏浙皖市场，而后

再做上海市场。这一方面反映了区域

经济的竞争情况，同时也反映了区域

的产业分工情况，资源禀赋的差异情

况，反映了企业的品牌资源。长三角

区域一体化的市场推动者，其主力军

正是这些企业。

雄厚的现实基础，当然还反映在长

三角的著名商标和品牌在全国的占比

上，长三角经济总量一般占全国的20%

多，几乎是全国总量的四分之一。截至

2012年，长三角地区拥有中国驰名商标

982件，在全国拥有量位居前列。

区域品牌是一个地区或城市整

体形象的集成，对内反映一个区域或

城市的优质特征，对外展示区域或城

市的整体形象。尤其是对处于发展

上升期的区域或城市来说，区域品牌

不可或缺。2011年撤销地级巢湖市

行政区划调整后，“大湖名城、创新高

地”应该成为合肥市的区域品牌。

所谓“大湖”，即为大美之湖，大

湖内涵不是大，而是美。如此之大

的湖泊坐拥城市，是全世界所没有

的，合肥市应在美的基础上做湖的

文章。其次，特色造就名城。城市

发展史表明，特别是新兴城市或快

速成长的城市若能成为名城，也是

重在打造特色。

合肥应该突出的特色：城市形态

上的“名”，即城湖共生，形成城湖共

生的城市新形态，这在全国乃至全世

界都很有特色；城市品质上的“名”，

即生态文明，在当今世界，最佳的城

市特质就是生态与文明；宜学创业上

的“名”，即智慧之城，最重要的条件

就是教育和科技，合肥这两个方面在

省会城市中是有优势的；宜居宜业的

“名”，即幸福之城，城市居民有稳定

的就业岗位和收入来源，享有良好的

居住环境和公共服务。

应该注意的是，合肥市迄今以来

所有成功的创新，都是无中生有，但

是有些无中生有成功创新出来的产

业，因为没有做强而丧失了发展机

会。合肥市曾号称自己有多少个全

国第一，如计算机、VCD等，没有一

个做强。接受历史的教训，合肥创新

应该做到“有中生强”。

合肥：创新应做到“有中生强”
省政府参事、省发展战略研究会会长 程必定

长三角：中华老字号占全国三分之一
中国智慧品牌发展研究院院长、上海品牌发展研究中心执行主任 姜卫红

合肥80家企业成功接入长三角品牌合作单位
专家建议将“大湖名城”打造成全球家电、平板、语音产业第一城

省级预算单位全面推行公务卡结算

机关单位公务接待消费要“一清二楚”

★精彩发言★

什么是公务卡？

是指省级预算单位工作人员经单位

审核确认后，以个人名义在商业银行开

立，主要用于日常公务支出和财务报销业

务的信用卡。由省级预算单位组织本单

位工作人员统一向发卡行申请办理。

公用经费支出包括哪些？

省级预算单位的公用经费支出，包括

公务差旅费、公务接待费、公务用车购置

及运行费、会议费、培训费等经费支出，除

按规定实行财政直接支付或者银行转账

外，必须使用公务卡结算。

公务卡的信用额度在2万至5万之间

公务卡的信用额度，由预算单位根

据银行卡管理规定和业务需要，与发卡

行协商设定。原则上每张公务卡的信用

额度不超过 5 万元、不少于 2 万元人民

币。持卡人在规定的信用额度和免息还

款期内先支付、后还款。

公务卡原则上不允许透支提取现金

持卡人在执行公务中确因特殊情况

需要透支提取现金的，应经过单位财务部

门批准。个人消费可用公务卡结算，但不

得办理财务报销手续。

公务卡消费如何报销？

持卡人申请办理公务卡消费支出报

销业务时，应当按照所在单位财务部门要

求填写报销审批单，并附公务卡消费交易

凭条和发票等相应报销凭证，按照单位规

定的财务报销程序报请审批，单位财务人

员将对“还款明细表”进行审核，内容包括

了流水号、持卡人姓名、公务卡号、消费日

期、消费金额、报销金额、商户名称等。

对应使用公务卡结算的公务支出，

确因特殊情形未使用公务卡，须书面说

明情况，经单位负责人签批同意后才能

报销。严禁预算单位将非本单位工作人

员纳入公务卡管理范围、违规办理公务

卡报销业务或查询；严禁持卡人违规使

用公务卡、恶意透支、拖欠还款或将非公

务支出用于公务报销。违反规定的，追

究单位负责人和直接责任人的行政责

任，情节严重构成犯罪的，移交司法机

关，依法追究刑事责任。

昨日，市场星报记者从
省审计厅获悉，我省已印发
《安徽省省级预算单位公务
卡管理办法》，从今年起，
省级预算单位的公用经费
支出，一律使用公务卡结
算，什么时间消费、在哪里
消费、消费金额多少……都
必须经过审核，才能办理公
务卡报销。“公家”的钱，哪
怕是花出去一分钱，都将有
凭有据。

记者 任金如


