
据悉，阿里巴巴9月19日将在纽交所正式挂牌交易,启动全球规模最大的一轮IPO
（首次公开募股）。记者了解到，从9月20日起，阿里巴巴即将与连锁快餐企业老乡鸡展
开一场深度合作，届时安徽老乡将在享受快餐美味的同时获得现金返还优惠。

记者 张华玮
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强强联手
化解网上订餐难题

据老乡鸡集团相关负责人介绍，安徽

老乡鸡将发动全省超过300余家餐厅开展

本次活动，用户只要在“淘点点”预订老乡

鸡外卖并通过支付宝付款，只要消费超过

20元就能获得5元的返现，并有望从9月

20日一直持续到11月底。同时，9月23日

～25日，还将推出50%的返现红包活动。

阿里巴巴曾在推广快的打车软件时采

用过这一模式。在那场营销战中，阿里巴

巴投入了数十亿资金与腾讯支持的嘀嘀

打车软件对抗，试图将快的打造成打车软

件的第一品牌。淘点点作为阿里巴巴抢

占餐饮O2O市场的重要抓手，阿里正通过

与各地餐饮巨头合作，计划在国内扩展新

的商业版图。登录淘点点订购老乡鸡，淘

点点会根据用户的位置把订单派送到附

近的餐厅，老乡鸡的外卖团队则提供线下

的送餐服务，用户最后通过支付宝完成付

款，一个快速的网上订餐过程就结束了。

也就是说，消费者只要拥有一个支付宝账

号，动动手指就能快速享受到老乡鸡的美

味快餐了。

专注区域合作
打造安徽餐饮O2O市场标杆

据了解，淘点点是阿里巴巴2013年年

底推出的移动餐饮服务平台。消费者可

以方便地搜索到附近的盒饭、水果、饮料、

蛋糕等外卖信息，然后自助下单、付款，留

下送货地址和电话，十几分钟后，外卖商

户就可以把新鲜出炉的美食送上门。如

果离得够近，当你刚下完单，外送人员可

能就摁响了你家的门铃。

根据中国餐饮协会的调查报告显示，

中式餐饮外卖市场巨大，城市上班族不愿

意中午用餐排队，网上订餐成为更明智的

选择。然而，市场并非这么简单，多家企

业都在探索，却没有任何一家总结出一套

成熟的模式。老乡鸡内部人士透露，阿里

选择与老乡鸡合作，一是因为老乡鸡规模

大，门店覆盖安徽全省县市，二是老乡鸡

愿意投入成本，在移动订餐方式上的尝

试。老乡鸡负责人说，为了保证送餐的速

度，他们已经与第三方公司合作，将外卖

承包给专门的外送服务商，基本能保证快

餐在30分钟内送达。老乡鸡将充分利用

全省300多家餐厅店面密集度高的优势，

同时结合淘点点在大数据、移动端和地图

等方面的强项，进一步提升送餐的速度。

阿里巴巴与老乡鸡合作项目负责人表

示，阿里将目光聚焦区域餐饮市场并投入

相应资源，也预示着传统领域的电商化战

争即将打响。此时与阿里合作的企业，在

未来的战场上已经取得先机。此次与老

乡鸡的合作，是阿里巴巴在安徽省首次与

大型连锁餐饮企业开展基于O2O模式的

合作。阿里将投入返现、入口等资源与老

乡鸡深度合作，打造安徽餐饮领域O2O模

式的示范标杆。

合肥直飞台湾的航班每周有数十

班之多，但还是有部分游客因为身体

和心理原因不愿意选择飞机出行。黄

山中旅合肥公司联袂福建海峡高速客

运公司将于11月中下旬在安徽地区独

家包船“海峡号”高速豪华客轮，游客

从福建乘高速客轮仅需2个多小时，即

可抵达台北和台中港，开启独特的台

湾环岛游。

“海峡号”高速豪华客轮价值4000

多万美元，由澳大利亚制造，是全球仅

有的几艘全铝合金双体穿浪型高速客

滚船，长 97米，宽 26 米，额定航速 45

节，有“海上动车”的美誉。这艘船最大

特点是航行速度快、安全性高，每套设

备均有“双保险”，驾驶台控制为一套，

现场控制为一套，而且每套的操作都有

备份。如果驾驶舱的控制出了问题，可

以到现场进行操控，以提高客滚船的安

全系数。

黄山中旅围绕海峡号推出的产品

为“台湾环岛+福州世界遗产泰宁双卧

双船十一日游”：D1天傍晚，游客在合

肥火车站乘空调火车包列前往福建泰

宁；D2天早抵达后，游览世界自然遗产

地——泰宁丹霞风景区（寨下大峡谷、

上清溪）后乘动车往福州；D3天～D9

天六晚七天的台湾环岛游（日月潭、阿

里山、垦丁、野柳、太鲁阁、台北、台中、

高雄、花莲、台东、嘉义等台湾精华景

区和主要城市都将抵达观光）;D10游

览福州市内三坊七巷，下午乘空调火

车包列返回合肥。D11天早上 5点多

即抵达合肥。

据黄山中旅合肥公司相关负责人

介绍，本次台湾海峡号活动有四大特

色：①“海峡号”安全、快捷、舒适，无需

乘飞机也可游台湾；②超高的性价比，

仅需2980元就可以畅游台湾，还可以

游览世界遗产地泰宁和福州。③全程

领队陪同，周到细致的服务，特别适合

中老年朋友；④黄山中旅2011～2014

年连续开行了5趟台湾福建旅游专列，

具备了丰富的中老年团队操作经营。

另外，目前大陆赴台游持续火爆，

受台湾游配额（大陆地区每天 3600 人

左右）限制，本次活动十一月中下旬出

发，游客必须在10月15日以前报名并

到公安机关办理《大陆居民往来台湾

通行证》。

星报讯（赵本杰 记者 王珊珊） 9

月12日，2014中国（金寨）第三届燕子

河大峡谷“最美七仙女”与1位“董永”，

赴美国塞班岛畅游一周后，顺利返回

国内，抵达上海，并参加了当天开幕的

上海旅游节。这标志着2014第三届燕

子河大峡谷“寻找中国最美七仙女+董

永”古装泳装模特摄影大赛画上了圆

满句号。

为了回报革命老区，建设美好大别

山，促进生态旅游发展，安徽中策投资

集团连续三届成功举办了燕子河大峡

谷“寻找最美七仙女”古装泳装模特摄

影大赛。大赛从2014年3月31日启动

以来，先后在合肥、南京、武汉、无锡、上

海五地开展海选，此后选手们经历了初

赛和决赛多个环节考核。大赛评委会

综合选手们才艺展示、古装泳装秀、公

益活动表现、景区推介演讲、实地导游

情况，汇总了网络投票结果，在公证机

构的监督下，于今年8月初正式揭晓了

比赛结果。根据大赛组委会安排，最终

加冕新一届七仙女称号的7位获奖选手

和 1 位董永称号的男选手，各获得

15000元及塞班岛出境游大奖。获得摄

影环节比赛一等奖的，不仅获得10000

元奖励，同时获得出境游奖励。

安徽中策投资集团董事长解正刚表

示，连续三年组织“中国最美七仙女”赴

海外观光游览，是为了更好地开展交流

与传播，让这项活动真正成为全国知名

品牌，让大别山的美丽深入人心，也是为

了践行七仙女的圆梦之旅、文化之旅。

网络巨头牵手皖企抢占安徽餐饮市场

2014第三届燕子河大峡谷景区寻找
“最美七仙女+董永”活动圆满落幕

无需乘飞机
“海上动车”环游台湾仅需2980元


