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7.26合肥盛腾家装工厂店极限3小时
据悉，热烈庆祝呼和浩特盛腾家装工

厂店7月26日盛大开业！合肥盛腾家装工

厂店感恩回馈 7月 26日 3小时疯狂抢购

惠！现面向全城销售“价值100元疯狂抢

购券”，全城限前30户签单业主，数量有限

机会难得，赶快拨打我们的抢购电话吧。

一、1元抢购，全房家具（电视柜，沙发，

茶几，餐桌+6 把餐椅，卧室衣柜，书桌，书

椅，书柜，主卧 1.8 米床+两床头柜+衣柜，

次卧1.8米或1.5米床+两床头柜+衣柜）

二、为响应集团总部号召，集团总部联

合 128 家家具工厂，在全国范围内发放

5000万援助家装补贴计划，每户集团总部

补贴 30000 元，合肥地区仅抢到 30户名

额，请立即拨打电话申请援助名额，为了让

每一户援助对象是真正迫切需要的援助对

象，需要登记个人信息，不能重复领取！

三、为了响应机关总部号召，分公司也

从利润中拿出30万现金，进行现金返现补

贴，在集团总部补贴基础上再给予100元/

户的现金补贴。

地址：合肥市潜山北路与史河路交口

盛腾装饰三楼

合肥盛腾家装工厂店六大优势

（一）360°整体家装一站式解决方案：

首创中国第五代家装的总成买家模式。

（二）总成5000㎡ 家装实景风格家居

体验馆：19套样板间，20种风格，涵括了现

代简约、美式、法式、中式、韩式、地中海等。

（三）同比市场劲省40%：让客户享受

民生价的品牌装修，比传统装修省去40%

成本，省去80%时间和精力。

（四）健康低碳：低碳材料、低碳施工、

低碳流程。

（五）多 项 质 量 保 证 ：推 出《家 装

ISO9001施工规范》，对施工流程及26项

管理与质量控制标准进行详细量化规定；

按照国家“家装三包法”：装修内部工艺5

年保修、外部工艺2年保修，主材1年保修。

（六）1小时签单，预算=决算：客户参观

实景体验馆后，就能轻松选定喜欢的家装风

格和主材、家具等，把原本需要1个月的前

期服务缩短成1个小时，就能完成签单。
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2014已然过半，家居企业发力营销方式、不断摸索产品创新

全民“团购”的时代到来
2014已然过半，对于省城合肥家居企

业而言，上半年不仅在营销方式上不断发

力,在产品创新上，各企业也不断摸索。

团购营销势不可当

近几年来，互联网的飞速发展，各家居

网站的迅速崛起，使得家居产品销售进入

全民“团购”的时代。如今团购营销的触角

已经延伸到家居营销的各个层面，团购的

展开在家居企业扩大销量、强化品牌效应、

提升知名度等方面发挥了积极的推进作

用。就省城市场而言，团购营销更成为家

居企业营销过程中不可或缺的一部分，记

者走访时也发现，红星美凯龙、居然之家等

大型家居卖场不只会在大的销售节点开展

大型团购会，日常也会组织不少小型活动，

大至家居卖场、家装公司，小至瓷砖、衣柜、

马桶等单品商家，团购促销都随处可见。

环保装修蔚然成风

绿色家居的概念已开始普遍被认同。

也正因如此，不少家企开始涉足环保家装

产品的研发与生产。各大建材商、装修公

司不断在产品中加入环保元素，在合肥各

大卖场，记者也看到各大建材商都在主推

环保标准极高的板材、墙纸、瓷砖，环保概

念已经居于家居产品要素的第一位。而面

对品类繁多、标准不一的建材产品，消费者

在选购过程中也应该慎之又慎，大品牌、高

标准的把关是实现绿色家装的关键。合肥

璞门美家创始人马楚表示：“从设计阶段，

设计师就已将绿色家装、绿色家具等装修

的方方面面考虑在内，我们选材都是0甲醛

产品，让生活回归绿色低碳。”

私人定制热潮来袭

电影《私人定制》的热映，让“定制服

务”成为众多消费者的消费梦想，也让装修

行业迅速迎来“私人定制时代”，诸多家企

相继开始走定制化服务之路。“如今，家装

业已经迈入了细分时代，今年上半年，我们

就主要将私人定制服务作为重头戏向客户

推出。有针对80后和90后的现代风格、时

尚混搭风格，也有针对中、老年人的中式风

格和新中式风格。”政务区一家装修公司负

责人表示：“不仅如此，我们提供的服务已

经不再简单停留在‘定风格、画图纸’的呆

板模式上，而是以每个业主的生活习惯、工

作性质、家庭成员构成等为出发点进行设

计，无论是设计理念的交流、设计图的勾

画，还是装修工程的实施、家具风格的打

造，私人定制时代已经来临。”定制化家装

模式的发展，突出消费者独有的个性，彰显

与众不同的时尚效果，备受消费者喜爱，家

居产品定制化也必将成为家居行业发展的

趋势。 实习生 扬冬伟 记者 邹传科


