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恒大冰泉出口全球
许氏营销法再创奇迹

5月20日下午，恒大冰泉在北京人民大会堂河南厅举办了出口欧洲签约仪式。恒大集团
董事局副主席、总裁夏海钧、意大利对外贸易委员会北京首席代表暨中国总协调官赖世平先
生以及英国、法国经销商代表分别致辞。夏海钧表示，恒大冰泉出口欧洲表明中国的矿泉水
品牌真正走向了世界，恒大冰泉会坚持自己的品质，树立中国矿泉水品牌在世界的地位。

恒大冰泉是中国矿泉水第一次出口全

球。改写了只有世界矿泉水进入中国，没有

中国矿泉水出口全球的格局，为民族品牌赢

得了荣誉。

据悉，目前中国有矿泉水企业1300余

家，多数饮用水品牌以国内市场为主，在国

际市场缺乏竞争力，表现在出口量少、出口

范围小，大多仅覆盖少数国际区域市场或少

数国家，未真正形成全球营销体系。恒大冰

泉是中国首个也是唯一实现“一处水源供全

球”的矿泉水品牌，开创了行业全新模式。

业内人士指出，截至2014年1月12日，恒大

冰泉在国内销售额累计达57亿元。今年销

售目标为100亿元。恒大冰泉旨在成为千

万吨级矿泉水企业，三年销售额要达到300

亿元，拓展海外市场成为必然。而在业内看

来，恒大在海外赚取利润，将刺激中国矿泉

水企业瞄准全球市场，或将掀起中国矿泉水

“走出去”浪潮。

同时，选择欧洲作为出口全球的第一站，

对于恒大冰泉而言有着极其重要的战略意

义。众所周知，欧盟有着世界最严格的饮用水

安全标准，一个饮用水品牌如果能够拿到欧洲

“签证”，就意味着其质量经得起世界的考验。

恒大矿泉水集团于2013年 9月成立。

同年11月9日，恒大队在广州夺得亚冠冠

军，赛后“恒大冰泉”横空出世、一炮而红。

次日，恒大集团召开新闻发布会，正式宣布

进军矿泉水产业。目前，在全国所有省市

组建362个销售公司，员工13000人，全国

门店110万家。

2014年1月12日，恒大在清远召开恒

大冰泉全国合作伙伴大会，面对全国各地

蜂拥而来的3000多名经销商，许家印宣布

了恒大冰泉的销售业绩目标：今年100亿

元，3年后达到300亿元。据恒大冰泉方面

数据显示，截至2014年 1月12日，恒大冰

泉在国内销售额累计达57亿元。

另有数据显示，2012年中国国内的高

端矿泉水市场规模约为30亿元左右。这也

意味着，恒大冰泉2014年要卖100亿元，相

当于在这个市场上再造一个新蛋糕。三年

销售额要达到300亿元，拓展海外市场成为

必然。

匈牙利经销商代表Andrew在接受采

访时表示：“从品质上说，恒大冰泉确实已

与法国依云站在了同一水平线上，自此以

后，可以说‘西方有依云、东方有恒大’。”然

而作为一款刚打开国际市场的矿泉水产

品，与经营多年知名品牌相比，恒大冰泉未

来仍然任重道远。

邹传科

有业内人士评论，正是因为真正践行

“一处水源供全球”的品牌理念，才让恒大

冰泉被世界众多经销商认可。

据介绍，“一处水源供全球”是一种国际

矿泉水行业通用的模式，法国依云等世界

级品牌均实现了这种模式。除了全部产品

均用一处水源地外，“一处水源供全球”模

式还包含了一层更重要的含义，那就是这

处水源必须是世界三大水源地的。

世界三大水源地指的是欧洲的阿尔卑

斯山，俄罗斯的高加索山，还有中国的长白

山。欧洲的阿尔卑斯山泉水是经过十几年

的冰川岩层过滤而成，含有多种矿物质，衍

生成多个世界知名矿泉水品牌，其中法国

的依云Evian矿泉水，知名度最高，销售范

围也最广。

上述业内人士介绍，如果矿泉水产品的

采水点不设在这三处，那么坚持一处水源

的意义就大打折扣，也不能被认为是实现

了“一处水源供全球”，更难以成为与依云

相当的世界顶级品质矿泉水。这也意味

着，以长白山为水源地的恒大冰泉实现了

“一处水源供全球”，标志着其已成为一款

世界级矿泉水。

“长白山深层矿泉是中国矿泉水最好水

源。恒大一开始就摒弃有抗生素风险的地表

水，可见其团队的专业。这也是我们决定与

恒大合作的原因。”西班牙经销商Pablo表示。

为民族品牌赢得荣誉

恒大一处水源供全球

西方有依云 东方有恒大

5月20日，恒大冰泉出口欧洲签约仪式在人民大会堂举行

热心好邻居
“守望”老太20年

星报讯（张奇元 记者 马冰璐） 昨

日，家住合肥丁香社区的陈奶奶致电

星报热线为她的邻居王阿姨“点赞”。

年近八旬的陈奶奶体弱多病，从20年

前开始，邻居王阿姨便开始照顾她，

“买菜、做饭、做家务……她全包了。”

陈奶奶说，儿子特别忙，多亏了王阿姨

经常照顾她。

欢 迎 您 致 电 星 报 热 线 0551-

62620110告诉我们，讲述你们之间的

邻里情，我们将从中选出10个感人的

邻里故事，为故事中的好邻居送上香奈

尔绿豆糕作为端午礼品。

星报讯（本报记者）“这是玩笑

么？公交车营运几个小时后就停运

了。”昨日，有读者向市场星报热线反

映，5月18日才开通的521公交线路，在

运营几个小时后，突然停止运营了。

记者了解到，521路公交是5月18日

正式开通的，开通该线路的主要目的是

为满足合肥新慧金水岸、北城双墩中学

等北部居民出行需求。该条线路全长

7.3公里，新慧金水岸6：30~18：30;北

城世纪城 6：30~18：30。线路走向：

从“新慧金水岸”公交首末站发车，途

经凤湖西路、合水路、双墩路、阜阳北

路、梅冲湖路，抵达“北城世纪城”公

交站。

那么，运行几个小时后为什么会停

运呢？对此，合肥公交集团相关负责人

表示，521路的运营，是长丰县和北城办

尽力要求开通的，公交集团为了居民出

行需要，积极配合，提前做好了开线准

备，还通过媒体发布了信息，人、车、站

牌等等全部提前到位。被迫停运是通车

环境不完全具备、村村通公路也造成了

一定障碍，所以为了安全等原因，被迫

无奈，才停止了运营。

随后记者获悉，目前，长丰县交通主

管部门和北城办正积极协调此事，争取

尽早恢复运营，方便北部居民出行。

秀才艺 种植物 赢大奖

星报讯（记者 戴芰荷） 由市场星报、商之

都东城店主办，清和风琴筝馆参与协办的“欢

乐六一宝贝秀”少儿才艺大赛，现面向全城征

集多才多艺的5~12周岁宝贝。比赛时间5月

31日/6月1日 下午15:00。现场将评出最佳

才艺奖1名、最佳展现奖2名、最佳台风奖3

名，获奖宝贝可得到由商之都提供的价值500

元、300元、200元商之都购物卡。

“六一”期间，商之都东城店还将举办全

家总动员绿植秀。即日起，有5~10岁宝贝的

家庭可到店认领绿植种子。全家人和宝宝一

起精心种植、照顾种子，活动期间可通过微博

发布以图片为主的种植日记，并@市场星报

@商之都官方微博。种子全部种植成功的家

庭，在指定日期将绿植送至商之都东城店，就

可以参加绿植秀大PK。市场星报还将组织

所有参与活动的宝宝，来一场绿色主题演讲，

让孩子们在体验植物生长过程的同时，还能

一起交流种植心得，商之都东城店也为热爱

自然、懂得分享的宝贝们提供了丰厚的购物

卡大奖以示鼓励。

以上活动可通过三种方式报名：1、关注新

浪@市场星报和@商之都官方微博，转评活动

微博或私信报名；2、发送报名信息至“市场星报

（scxb123）”或“商之都合肥东城店”腾讯微信；3、

拨打报名电话：0551-62556618、64697386，也

可前往商之都东城店三楼总台现场报名。

星报讯（李敏 记者 桑红青） 星报

小记者夏令营有何优势？参加夏令营的

学生去北京和青岛是坐火车还是汽车？

学生集中乘车如何保证安全？……连日

来，本报开展的小记者夏令营活动受到

广泛关注，不少家长和老师非常关心具

体出行工具和安全等问题。

为了给全省中小学生在暑假提供研

学机会，本报按照省教育厅和合肥市教

育局下发的研学游文件精神，精心编制

了以社会实践为主的营员生活，与国内

其他一些社会机构举办的夏令营相比，

本报今年推出的三大主题夏令营都是围

绕学生“研学”主题开展，并结合小记者

采访实践需要独家“量身订制”，突出动

手实践，让学生在“玩”中学习，提高写

作水平。

为了给参加外地夏令营的学生提

供安全、舒适的乘车环境，星报小记者

北京励志夏令营将统一乘坐直达卧铺火

车，中途不停留，并安排带队老师24小

时巡查；参加青岛夏令营的小记者将乘

坐高铁直达青岛，这也是目前省内少有

的高铁线青岛体验夏令营。

依照日程安排，星报小记者北京、青

岛夏令营首期开营日期分别为7月5日、7

月7日，每期限招100人，目前还有少量名

额没有报满，招满即止。招生对象为10~

16周岁身心健康在校中小学生。报名热

线 ：0551-62556627； 15156055925

15556959530 李老师 胡老师 QQ交流

群：346098528。

521开通几小时后莫名停运
合肥公交集团回应：通车环境欠佳，目前正在协调

北京、青岛夏令营还有少量名额
全省四年级以上的学生均可报名，抓紧啊！


