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6月2日，海马M3 区域上市发布会

暨全面新动挑战赛在合肥成功举办。现

场活动气氛火爆，掀起了一轮又一轮的

购车热潮，当天火热销售72台。这次活

动是海马汽车回馈重点区域的消费者举

办的上市发布及深度体验活动，旨在让

更多消费者近距离体验海马全新平台的

首款新生代家轿海马M3。媒体与消费

者通过发布会和试乘试驾活动，对海马

M3有了全新的感受，也对海马品牌文化

有了更深的了解。

伴随着年轻又充满活力的舞蹈，海

马M3的面纱被揭开。海马汽车营销支

援科王昆先生在发布会上表示：对于海

马来讲，2013年是极其重要的一年，海

马汽车以新的整体战略规划、新技术、新

产品序列崭新姿态进入了自主2.0时代，

开启了产品密集投放期。其中，海马M3

作为海马汽车今年推出的首款新车，可以

说是意义重大。深厚的产品内涵令海马

M3不负众望，在上海车展亮相之前便获

得了一万一千台的火爆销量，而在合肥区

域上市发布会活动期间海马M3更是销

售火爆，当天共有72名消费者现场下单。

发布会后的试乘试驾活动设置了多

项精彩内容。此外，精心安排的互动游戏

抽奖环节让消费者在享受品牌盛宴的同

时，也获得了电冰箱等惊喜大奖。在发布

会现场，除了有海马M3的展示与体验，

在上海车展上首次亮相并公布命名的海

马S7也现身现场。 邹传科

商务车销量连续过万，

风行汽车致“自主青春”
正如国产电影《致我们终将逝去的青春》

的热映，6天票房过3亿，风行汽车以持续的

热销，谱写着一部自主品牌的励志剧。

最新数据显示，风行汽车旗下商务车品

牌菱智，继3月销量实现11449台新高后，4

月再度破万，稳居MPV市场销量榜首；家用

车品牌景逸也延续了其一直以来的热销态

势，继续领跑自主品牌大两厢车细分市场。

与《致青春》的怀旧不同，风行汽车通过

对细分市场的不断开拓，不断让“青春”焕发

活力。由2009年的2万台到2010年的5万

台，到2011年的10万台，再到去年的14万

台，风行汽车实现了连续的高增长。在日前

闭幕的上海车展上，风行汽车又发布了旗下

首款高端商务车：风行CM7，该车定位为“首

席公务舱”，是国内首款自主品牌多功能高端

公务车，将为风行汽车开创一个全新的细分

市场，并成为销量的新增长点。

今年来，在商务车和自主大两厢细分市

场的开拓上，风行汽车所取得的成绩令业界

瞩目。2012年，针对基层公商务客户在商

务、商用方面的新需求，风行汽车先后推出

1.6L排量菱智M3与1.5L排量菱智V3，成功

开辟出全新的小排量全能商务车细分市场，

月销量继而连续破万，稳居MPV细分市场

销量冠军，超越了合资品牌，为自主品牌赢得

了骄傲。

秉承市场细分策略，风行汽车2013年再

出重拳，上海车展上全新发布的风行CM7，

是风行汽车针对新时代公商务出行需求推出

的新一代公务用车。 禾轩 邹传科

销量数据显示，2013年春季车市，

各品牌销量都出现不同程度的起伏，而

风行景逸一直保持良好的热销态势，1~

4月，风行景逸累计销量达24924辆，稳

居国内自主品牌大两厢细分市场销量冠

军。业内人士分析，风行景逸创新实力

成就的过硬品质，以及对提升消费者满

意度的孜孜追求，正是其持续夺冠的法

宝。

在家轿市场，风行景逸一直是广受

欢迎的大两厢车，无论是加大号“城市代

步家轿”景逸XL，还是“城市风格家轿”

景逸LV 都获得了不错的市场口碑，“宽

敞舒适的空间”、“钢炮级的德系安全”和

“节能高效的发动机”等都成为众多车主

口口相传的实力亮点。

在竞争日趋同质化的中国汽车市场，

打造优质的品牌服务体系，为消费者提供

满意的服务已经成为汽车厂家赢得市场

的关键。风行景逸品牌销量始终保持在

月销量5000台以上，与其始终将提升服

务品质放在重要位置不无关系，而其稳居

细分市场销量冠军地位也同时反映出消

费者对风行景逸品质服务的认可。 禾轩

海马M3 合肥上市

硬功夫+软实力 风行景逸4月再夺冠
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