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在合肥市淝河路王大郢有个民营企

业，一位老工程师十年如一日带领团队，研

发臭氧产品，这位老工程师的名字叫卢子童

（微博http://weibo.com/u/2638191271）,在

2007年就研发出“臭氧高科技产品”，苦

于资金的原因，只能天天“望洋兴叹”。

1995年卢子童自筹资金250万，在

王大郢开办了企业和合肥天宝臭氧产品

研究所。经过10年的研发，合肥天宝臭氧

产品研究所于2007年底成功研制臭氧发

生器合格的核心部件——不锈钢瓷釉臭

氧管（专利号zL201020062511.3）等。

据卢子童介绍，我国臭氧发生器核

心部件臭氧管主要来源两个地方，一是陕

西宝鸡；二是欧美和日本。而合肥天宝臭

氧产品研究所研发生产的臭氧管价格仅

是国外的十分之一。

但对于民营科研所获取资金是何其

难，在最困难之际，卢子童所想到只有拿

厂房到银行办贷款。但银行的大门也紧

紧关上，原因是卢厂长只拿出房产证，却

拿不出土地证。几经打听，卢厂长厂房的

土地证在王大郢村（居委会）大土地证上，

不知何种原因至今无疾而终。

安徽环保部门相关专家称，合肥天宝臭

氧产品研究所研发的不锈钢瓷釉臭氧管填

补了我省空白。目前臭氧消毒适用自来水、

污水处理、国家粮库粮食保存、食品加工企

业、药品企业、医院、商场等,市场前景广阔。

但面对前景广阔的市场，卢子童愁

云在胸。因为他不知道何时能拿到土地

证，何时能到银行贷到款，臭氧管又何时

走出“深闺”？ 正球

“臭氧高科技产品”被锁深闺

合肥近期加速推地，多次“缺席”土地

拍卖会的房企大鳄，终于重出江湖。在昨

日合肥4拍7挂今年最大的“推地潮”上，

775亩四里河3连体地块，引来保利、中海

和万科三巨头争抢，最终被万科收入囊中。

万科志在必得？

昨日，保利、中海、万科，三家大腕级房

企悉数到场，谁会成为最后的赢家？“保利拿

的可能性大”，竞拍之前，合肥某知名房企工

作人员判断，他也听说中海的呼声不低，但

鲜有人提到另外一个竞买大鳄——万科。

在长达两个小时的轮流竞拍中，万科

根本鲜少叫价，昨日，在四里河 N1210、

N1211、N1212连体地块拍卖现场，一位亲

历者向记者描述。就算保利与中海轮番喊

价，合肥万科总经理李东，也只是坐在座位

上低着头，或翻看面前的资料，或打开手

机，显示的是计算器的页面。

直到上午11点，万科在最后一刻果断

举牌，“阻止了”中海拿地。

北城再添综合体

2008 年，万科就已中意“四里河”地

块。据万科内部知情人士透露，万科关注

此地块不是在2011年，更不是2012年，而

是2008年。“2008年的时候，就有其中一

宗土地单独供应”。

“今天来竞买四里河地块的，是全国房企

前五强中的万科、保利、中海”，合肥市国土资

源局副局长徐国平言语中，也透露出此宗地

块的重要程度。

万科将在四里河森林公园地块，再修

一座综合体，加之周边的楼盘，能够抱团在

一起，人气上来后，区域的成熟就指日可

待，合肥万科工作人员如是说。

昨日，合肥现今年最大“推地潮”

万科抢得四里河775亩地块
记者 任金如

青云服饰广场历经十多年的发展，成长

为合肥人耳熟能详的购物天地。在这十多年

的历程中，青云服饰广场发生了哪些重大的

变化？在竞争异常激烈的四牌楼商圈中，青

云服饰广场有着怎样的市场定位？具备哪些

市场优势？又有着怎样的“深谋远虑”？借着

青云服饰广场14周年店庆的机会，记者专访

了青云服饰广场总经理助理王瑾。

第一发：另辟蹊径突出中老年

据王瑾介绍，90年代身处主题百货较多

的四牌楼商圈，面对零售市场同质化竞争的

激烈冲击，青云服饰广场当时面临的压力可

想而知，找到一个适合的细分市场显得尤为

重要。“我们看到了每年中老年消费能力的坚

挺，决定抓住这一部分顾客。”青云服饰广场

与时俱进调整了经营思路，重新进行了市场

定位，而这一定位在青云服饰广场已经贯彻

10余年之久。

第二发：紧跟时尚保留自我

面对新形势的发展和市场竞争的多元

化，青云服饰广场对商场功能进行了适当

的调整和细分，斥资300多万元在一楼打

造出我省商业首家城市休闲先锋馆，主要

经营时尚前卫的青春休闲服饰。同时还保

留了三楼将近1000平米的羽绒服专区，目

前羽绒服专区拥有10个品牌，样式繁多、

质量优秀。

目前，青云服饰广场各楼层特点分明，一

楼为城市快时尚青春休闲服饰，二楼为较有

影响力的中老年和中青年服饰，三楼特色品

牌羽绒城和品牌男装。

第三发：14年摸索成长

王瑾告诉记者“现在青云服饰广场的厂

商直营专柜占到整个商场规模的80%，这一

比例超过了合肥的任何商场。”

“商场优越的地理位置确保了巨大的客

流量，反之店中店的模式也会对商场总体客

流量有一定促进。店中店也更容易彰显品牌

个性，塑造品牌形象，保证充足的货源和优质

的服务，这很有利于我们厂商共赢。”

高杨 邹传科 文/图

14年“青云直上”三连发
专访青云服饰广场总经理助理王瑾专访青云服饰广场总经理助理王瑾

9月1日，中国企业联合会、中国企业

家协会联合发布“2012中国企业500强”名

单。与去年榜单不同的是，在宏观经济大

势低迷的背景下，今年各大企业的盈利能

力成为新看点。

国美电器列第49位，比去年上升了3

个名次。在行业低迷的状况下，龙头企业无

疑起到了稳固行业的中流砥柱作用。

在贯穿8月下旬的价格战中，国美首先

发起“线上线下同价”，已经开始流露出大刀

阔斧改革盈利模式、改变零售业态格局的决

心。国美总裁王俊洲在价格战时期接受媒体

采访时已对外释放出一个强烈的信号：国美

要从线下增量式发展转向线上线下复合式发

展，并且这种转变还暗示了行业的下一个盈

利点，即把线下积累的优势复制到线上。

近距离审视日前国美发布的上市公司

财报，也会在其中找到相关线索：尽管出现

业绩下滑，但在电商方面，国美2012年上

半年实现销售22亿元（含税），同比大增

242%，比目前同行中增长速度最快的电商

还高出1倍多。国美已经公布包括加快建

设可盈利电商平台、巩固一级市场优势、扩

展二级市场网络、强化供应链能力在内的四

大举措，从经营供应商向经营商品转变，要

把“双线领跑”的策略进行到底，使业务达到

毛利最大化、成本最优化和效率最大化。

中企500强 国美列家电零售第一

“我们常常会以为，人才、创新才是企业

成长的原动力。不少企业登报、做广告寻找

人才，但在我看来，企业只要开始寻找人才，

这种企业的未来基本上是悲观的。”郎咸平

语出惊人不稀奇，且听他细细分析。

他认为人才当然重要，资金和技术也

很重要，但要真正地发展高科技产业，发展

风险投资，靠的不是创新，而是积累，而且

是一种所谓工序流程化的积累。

郎咸平认为，如果一谈到发展高科技

产业，就寻找人才、注重企业家的领导能

力，基本前提就搞错了。他以餐馆“大厨”

为例子分析：为什么中餐馆做得特别好？

因为“大厨”有水平，做的菜特别好吃。“中

餐馆做不大，民营企业就做不大。”郎咸平

分析，民营企业为什么难以长大，而且企业

家们还会忙到不敢在下班之后关手机，“你

要把你的领导能力化成工序流程，你才能

够在5点之后关手机”。

9月23日，郞咸平做客合肥，嶺湖墅邀城

中精英共聚谈。嶺湖墅，礼献合肥领军人物，

合肥唯一靠山面湖城市别墅，247-262m2定

制户型，实景区开放当日客户登记逾百组，再

续中海原山湖语山墅热销传奇。

高科产业：积累才是硬道理
郎咸平做客合肥郎咸平做客合肥，，99月月2323日开讲日开讲，，嶺嶺湖墅邀城中精英共聚谈湖墅邀城中精英共聚谈

尽社会责任
铸诚信合家福

百大合家福作为中国500强企业合肥百

大集团旗下一艘战舰，始终秉承“诚实、自

律、拼搏、创新”的企业精神追求自身发展，

不忘企业自身的责任。目前，合家福在省内

合肥、蚌埠、亳州、淮南、铜陵、黄山、六安、巢

湖等地开设大型综合超市、社区超市及乡镇

便民店150家，经营面积超过20万平方米，

其中合肥地区门店62家,成为本土最大的连

锁超市企业。

食品更安全，更“新鲜、优质、低价”

“优质、新鲜、低价、安全”是合家福对所

经营商品的承诺，“食品安全”一直是合家福

追求的良心工程。

提供“优质”、“低价”、“新鲜”的商品一

直是合家福服务消费者的应尽责任。合家福

率先尝试“农超对接、基地直采”的始发优

势,坚持“优质来源,追溯保证”体系，自2006

年初就开始农超对接尝试。目前公司与全国

各地45家农民企业合作社和83家农业产业

化龙头生产企业建立直接合作关系，基地总

面积达到92000亩,使合家福近半的农产品

直采，每天有十吨新鲜蔬果直达。

传承徽商美德，弘扬合家福精神

作为本土最大的连锁超市企业、安徽省

重点流通企业，关爱社会，关爱弱势，献爱心

是合家福一贯传统与美德。近年来合家福公

司积极践行社会公益事业，尽绵薄之力，奉献

爱心，温暖社会。2011年合家福公司开展

“手拉手、心连心”到合肥市儿童福利院、芜

湖盲校献爱心等等公益性活动，阿福服务

队。一年来，从合肥到蚌埠，从淮南到六安，

从铜陵到黄山，合家福公司分别在全省的

100多家合家福网点都组建了阿福服务队，

每一个红色的服务队伍就是一个流动的旗

子。据统计，一年来累计送货六千多次，金额

达三千万元，并且在成立一周年之际，开展长

达一月之久的深入社区的“惠民服务社区行”

活动，为社区送去满意的服务与商品，为广大

消费者送去温暖。

降耗节能环保，建设节约型零售企业

近年来，合家福公司更新设备节能降耗，

资源回收利用，促进环保，而且还建立企业节能

降耗基本制度，为环保事业作出应有的贡献。

通过对门店灯管、空调、岛柜等设备进行

改造、更新，采用更加节能的照明设备、营运

设备替代原有的高能耗设备，效果一样，能耗

却能降低30%-40%。在做好节能减排的同

时合家福也加强资源的回收利用，使有限的

资源得以循环使用。2012年4月27日，中国

连锁经营协会颁发奖牌，授予合家福公司四

牌楼店“低碳示范商店”。

蒙牛与爱氏晨曦签订
“中国-丹麦乳品技术合
作中心”实施协议

9月5日,在中国和丹麦两国农业部的见

证下，蒙牛乳业与丹麦爱氏晨曦乳业在丹麦就

“中国——丹麦乳品技术合作中心项目”签署

实施协议。根据协议，这个投资总额约为2.2

亿元的项目，将把丹麦乳业从农田到消费者整

个产业链条的供应链知识和实践经验引入中

国，以促进中国乳制品质量达到欧盟标准。

根据此实施协议，这个交流中心将设在

北京，双方的交流与合作将从牧场和奶源管

理（从农田一直到运送到乳品工厂）两国农业

部合作项目的基础上、扩展到企业乳品生产

管理（从乳品工厂到消费者）、产品研发、客

户与消费者的相关活动（从客户到消费者）等

4个方面展开。


