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“神”企标本4：

小玻璃
创造大市场

标本名称：安徽德力日用玻璃股份有

限公司

上扬秘籍：产品结构升级是公司未来

的发展推动力之一

玻璃碗、玻璃杯、玻璃瓶……小小日

用玻璃产业，却造就了一家上市公司。位

于凤阳的德力股份，去年登陆资本市场，一

直表现卓著。

今年上半年，虽然宏观经济不景气，尤

其是对于制造业企业来说是个重大挑战，但

德力股份却逆势上扬，实现营业收入3.2

亿，同比增长24%；归属于上市公司股东净

利0.3 亿，同比增11%。公司预计，今年前

三季度，净利润为4863万元至6080万元。

而追溯业绩上扬的原因时，公司归功

于募投项目3.5万吨高档玻璃生产线的达

产，营业收入及整体毛利率水平得以提

升。有证券分析人士认为，产品结构升级

是公司未来的发展推动力之一。除了上述

募投项目投产之外，玻璃奶瓶生产线已开

始设备组装，预计下半年量产，晶质玻璃酒

具项目基建工程已全面铺开，预计明年量

产。此外，公司已着手渠道变革以配合产

品结构升级，如进行“立体式营销”的全国

性联采商超运行总部筹备、进行“深度营

销”的全国总经销网络的整合下沉等。

德力股份董事长施卫东在谈到经济

下滑期企业发展战略时也表示，在经济下

滑期，不代表企业无所作为，反而恰恰是一

个合适的时机。经济差的阶段，企业也应

该到了一个调整时间了，企业自己要练练

内功，如果考试顺利过关，未来5~10年将

会有个大发展，如果通过不了，要很好地反

省和自我检讨。这种检讨就是一种创新能

力和产业升级。企业只要把产业升级这篇

文章做好了，这个企业未来5~10年一定长

盛不衰。

本组稿件由星级记者宛月琴组稿

“搜神记”
——寻找皖企逆势上扬标本

“神”企标本1：

“语音王”
稳占行业鳌头

标本名称：安徽科大讯飞信息科技股

份有限公司

上扬秘籍：语音产业持续发展，公司

不断拓展市场规模，主营业务发展良好

在合肥大蜀山下的合肥望江西路，远

远地就能望见科大讯飞大厦。

上半年，“语音王”科大讯飞的表现

可圈可点。就在此前几天，科大讯飞的神

秘“战略投资者”浮出水面，中国移动将以

入股的方式成为科大讯飞的战略投资

者。而这也被市场普遍认为是科大讯飞

今年以来的一项大动作。中国移动董事

长奚国华表示，主要是看好科大讯飞语音

技术的发展潜力，其又在内地上市，在语

音技术业务方面取得龙头地位，故双方有

战略合作。

过去几年，科大讯飞一直快速增长，在

国内语音软件领域拥有核心技术和领先优

势。根据其官方网站介绍，科大讯飞在中文

语音行业占有70%以上的市场份额，中文语

音产业60%以上整体市场份额，处于语音市

场绝对领先地位，开发伙伴超过500家。

今年上半年，尽管经济下行压力增

大，但科大讯飞似乎更引人瞩目。半年报

预告显示，预计2012年1～6月归属于上

市公司股东的净利润 5616.17 万元～

6017.33 万元，比上年同期增长 40%～

50%。对于这样的逆势上扬，公司归功于

语音产业持续发展，公司不断拓展市场规

模，主营业务发展良好所致。

科大讯飞董事长刘庆峰表示，现在

应抓住语音产业快速发展的契机，移动互

联网时代，语音技术被提升到了很重要的

位置。语音云是科大讯飞面向移动终端

的语音应用，2011年上半年，语音云用户

增加了100万人，到今年上半年猛增了

6000万人。“再过两年，中国的移动智能

终端用户大部分都将使用语音服务。”

“神”企标本2：

“自主品牌”
海外显身手

标本名称：合肥荣事达三洋电器

股份有限公司

上扬秘籍：加大自主品牌推广力

度，深挖细化海外市场，发展中小客户

上半年，对于家电制造业来说，日

子并不好过。

来自工信部的数据显示，2012年

1～6月，家电整机产品出口额为426

亿美元，同比下滑3.5%，家电整体出口

形势不容乐观。在全球复杂的经济环

境影响下，很多出口企业为规避风险

纷纷收缩市场战线。

国内众多家电出口企业整体低

迷，但合肥三洋却凭借强势的产品力

和技术创新，出口业务发展势头依旧

强劲。今年上半年，合肥三洋实现出

口销售额同比增长近30%，洗衣机、微

波炉等家电产品出口日本、澳大利亚、

中东、拉美、非洲等全球50多个国家

和地区，自主品牌帝度在17个国家和

地区进行了商标注册申请。

同时，合肥三洋依旧采取“积极进

攻”的策略，加快国际化市场步伐，积

极参加广交会、阿尔及利亚展等国内

外大型展会。强大豪华的产品阵容吸

引了大批外商前来参观咨询，洽谈寻

求合作。

合肥三洋相关负责人告诉记者，今

年上半年，合肥三洋加大了自主品牌帝

度的出口力度，目前已与伊朗、埃及、芬

兰等国家的经销商签订品牌代理销售

协议，成功实现自主品牌境外销售；在

加强与伊莱克斯、惠而浦等大客户合作

力度的同时，继续深挖细化海外市场，

发展中小客户，并通过缩短交货期、强

化专业配套服务水平、加强品牌宣传推

广活动等措施提升海外客商的信心，进

一步拓展海外市场发展空间。

“神”企标本3：

“一粒瓜子”
盈利超亿元

标本名称：安徽洽洽食品股份有

限公司

上扬秘籍：主要产品原料价格下

降，同时也得益于政府补贴

洽洽，快乐的味道。

闲暇休闲，这种“味道”已经被越

来越多的人熟悉。作为国内炒货“第

一股”，洽洽食品本身已是一段传奇。

今年上半年，公司更是实现净利

润1.07亿元，同比增长48.19%，毛利率

大幅提高 7.1%。公司预计，2012 年

1～9月净利润同比增长30%～50%。

还不止这些，洽洽食品副总经理、董秘

李振武还宣称：洽洽食品正试图培育

另一个销售上亿的新品种，公司下半

年将重点推出薯片、花生新品及核桃、

开心果等高档坚果，并将严格控制库

存、实施现款现货等方式，达到经营稳

健、持续成长的目标。

在谈到上半年逆势上扬的原因

时，李振武介绍，中期业绩超预期的原

因是主要产品原料价格下降，同时也

得益于政府补贴，“去年 3月、5月前

后，公司葵花子、薯片先后提价，而今

年以来原材料价格整体下降。其中葵

花子原料价格稳中有降，薯粉价格则

明显下降，从去年一万多元每吨的高

位下调到现在的七八千元每吨。”

李振武说，去年薯粉原料种植面积

较大、产量高，但销售状况不理想，今年

种植户减产，薯粉价格有上升的可能，

但目前价格仍比较平稳，公司可能采取

原材料储备措施来应对价格波动风险。

目前洽洽食品的业绩支柱是葵花

子。今年上半年公司葵花子收入8.99

亿元，同比增长8.33%。

按照公司规划，洽洽食品计划逐步将

市场网络延伸到全国主要县乡（镇）。

近日，记者走访上海多家中小企业发

现，许多企业在发展过程中“很差钱”，其

中近三成处于艰难维持状态。据相关部

门调研统计，截至六月下旬，上海约有八

成中小企业遭遇融资瓶颈，流动资金缺口

总额高达数十亿元。

没有钱，意味着企业后继乏力，也意味

着资金链断裂；况且，中小企业本身底子薄、

抗风险能力弱，很容易陷入“恶性循环”。关

键在于如何解决中小企业燃眉之急？

长期以来，浦发银行都不断关注中小

企业融资问题，致力研究符合中小企业特

色的融资产品。正是基于此，浦发银行适

时推出易贷多，专门针对中小企业资信及

经营成长状况，满足其加倍融资需求，最

高可达抵押物价值2倍融资。这对于具

有轻资产性质的中小企业来说，无疑是

“雪中送炭”。

浦发易贷多贷动“2倍融资”
8月21日下午，由滁州中普置业有限

公司主办的“中普·城市广场媒体恳谈会”

在中普置业有限公司会议室举行。中普置

业有限公司主要负责人，滁州及驻滁18家

媒体30余人应邀出席媒体恳谈会。

中普城市广场项目是滁州市委、市政

府60项重点工程之一，由滁州中普置业有

限公司斥巨资25亿元倾力打造。该项目

位于滁州市城南政务新区商业中心地块。

会上，中普置业相关负责人就中普城

市广场项目向各位媒体记者进行了详细的

介绍。各新闻媒体记者分别从项目品牌、

特色、形象等方面畅所欲言。

据悉，中普城市广场建成后，将通过

“一站式体验型主题商街”的模式，对滁州

未来商业资源进行科学、合理的整合，对提

升滁州城市商业品质起到积极的作用。

赵海涛 胡昊

媒企联动 共谋发展

滁州中普置业举行媒体恳谈会
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