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东风日产逍客，在 2008

年正式在中国市场上市以来，

始终处于SUV市场第一集团

军的行列。在上市初期，凭借

创新的设计与强大的研发实

力，逍客为消费者带来了全新

的“跨界”生活，开行业先河，

为当时沉闷的SUV市场注入

了一股清风。此后，东风日产

不断地为逍客注入领先的时

尚设计与人性化科技元素，使

其不论在外观设计，还是在智

能科技等方面一直领先同级

SUV车型。

“随着车市的发展，消费

者对车型的产品力、情感价

值及增值服务的需求愈加明

显，”任勇表示，“尤其是对

那些希望展现自己时尚有

型和优越感的都市精英消

费者来说，于去年上市的新

逍客，使消费者能够通过用

车生活来引领潮流、自信地

展现自我，舒心地享受备受

瞩目的时尚生活，并引领了

一股‘跨界’风潮。”

智观全景——只有高端

进口车型搭载的AVM全景式

监控影像系统，也出现在新逍

客的身上，该系统可通过位于

车头、两侧和车尾的四个广角

摄像头监控车身周边状态，为

驾驶者提供实时图像，并可模

拟出车身周围鸟瞰图，为驾驶

者提供最为有效、直观的影

像。此外，新逍客还配备了拥

有超广视野的通览全景天窗，

可实现前所未有的采光效果，

令驾乘空间加倍通透。

智尚全型——新逍客增

加了风尚金、炫雅红两种专属

车色，都市风格前格栅经过全

新设计，进一步强化了其独特

的欧洲设计风格。同时，跨界

车的高通过性、宽阔视野及时

尚、个性等车型特点，也再次

被新逍客演绎得淋漓尽致。

智行全程——搭载于东

风日产旗舰车型全新天籁上

的CARWINGS智行+智能全方

位行车服务系统，本次也以全

新形象出现在新逍客上。全

新的智慧型仪表盘，可以为驾

驶员提供更多的实时车况信

息，以及更加绚丽、醒目的显

示形式。而先进的新一代

CVT无级变速器、超高性能悬

挂系统、领先的4X4全模式四

驱系统，则进一步保证了新逍

客 的 通 过 性 和 舒 适 性 。

C-NCAP与E-NCAP的双五星

安全评定，也是新逍客“智行

全程”的有力安全保障。

“新逍客以全新的智能

配备和别开生面发布方式，

完美诠释、融合了其智能、时

尚两大特点”，业内人士认

为，“大幅提升产品力和性价

比的新逍客，不仅将吸引潜

在消费者的关注和购买，还

会拓展覆盖至整体城市 SUV

市场及高端两厢车市场。对

于竞争优势明显的新逍客来

说，其市场表现的成功将不只

体现在销量上，更多的将是其

对该级别市场‘智尚时代’的

开辟和引领。”

今年，逍客在产品和价值

上实现了再次升级。2012款

逍客搭载的AVM全景式监控

影像系统、CARWINGS智能行

车服务、CVT智能无级变速器

等先进智能装备，是同级别车

型中绝无仅有的。秉承“城市

SUV智享家”理念，2012款逍

客还进行了众多智能配置升

级，应用了最新研发的“Eco

Drive 节能驾驶助手”。这不

仅保持了在外观、内饰、性能

等方面的优势，更进一步打造

了智观全景、智尚全型、智行

全程三重领先优势，进一步巩

固了其在20万元级别市场最

高性价比优势的同时，也再次

提高了SUV车型的技术标准。

在逍客、CR-V、途观等主

流车型的共同作用下，新进

者不得不面对他们铸就的技

术壁垒。随着层出不穷的新

车型涌入市场，消费者日趋

理性，SUV市场的竞争必将更

加激烈。可以说，一味地盯

着诱人的“果实”，而不踏下

心来做好产品，一些新导入

的 SUV 在市场上注定如“快

闪”活动一样，只能引起一时

的关注，难以挑战逍客等车

型的主流地位。

SUVSUV玩玩““快闪快闪””
主流车型地位难撼动主流车型地位难撼动

尽管放缓的增速让今年车市有些“阴云密布”，但SUV市场依然“艳阳高

照”，1~4月同比增长21.8%的数据，足以让SUV市场笑傲车市。

持续火爆的SUV市场，如同“唐僧肉”一般吸引了众多厂商争先恐后的

涌入其中。但市场是残酷的，很多车型的表现犹如在欧美街头颇为流行的行

为艺术“快闪”一般，来得快去得也快，面对已在SUV市场耕耘多年的东风日

产逍客、东风本田CR-V等“前辈”，未能激起一片涟漪。

SUV 市 场 从 不 缺 少 新 鲜 血

液。从卷土重来的全新CR-V，到

抢滩登陆的RAV4，再到4月携三

重领先智能优势而来的2012款新

逍客。车企推出SUV车型的脚步

从未停歇。预计2012年下半年还

将有改款汉兰达、三菱劲炫等车型

上市，届时SUV市场又将成一片激

烈厮杀的红海。

而SUV市场未来的战火，早在

北京车展上就已经点燃。福特接

连发布了三款SUV车型，其中两款

将在今年实现国产；雪铁龙首款

SUV车型也在中国完成了亚洲首

发；此外，上海通用旗下别克和雪佛

兰品牌的新款SUV预计将于今年上

市，以弥补其在SUV市场的短板。

但SUV这块最炙手可热的蛋

糕，显然没有那么容易吃到。虽然

近年来SUV市场新车层出不穷，可

是能经受住市场考验的新车却凤

毛麟角。许多车型玩起了“快闪”：

上市前风生水起，上市后便淹没在

市场竞争的洪流之中。

纵观1~4月 SUV销量排行榜，

排名前十的品牌共销售41.28万辆，

占SUV市场销售总量的69%，其他

车型仅占三成。尤其是某些自主

品牌的SUV车型，上市后始终无人

问津，每月只能维持在几百台。

“快闪”现象的背后，映射出部

分企业急功近利的心态。他们不忍

眼睁睁看着SUV市场这块大蛋糕被

“先富起来的”企业瓜分掉，亦想要

分得一杯羹，希望通过迅速推出新

车型赶上SUV市场的发展热潮。

对成功车型缺乏创新的简单

复刻，以及粗制滥造的品质已经不

能在日益精明的国内消费者面前

浑水摸鱼。以外观设计为例，在许

多自主品牌的车型身上总是能看

到某些热卖车型的影子。在大浪

淘沙般的SUV市场上，低品质、低

价位的粗放式发展时代已经愈走

愈远。

这些企业将本应用在产品开发

上的功夫更多用于制造噱头上，最

终产品硬实力的缺失，使他们成为

了“快闪族”。短时的轰动并未带来

长期、稳定的市场反响，在逍客、途

观、CR-V等实力车型铸就

的铜墙铁壁之下，

“快闪”车型只得急

流勇退。

与“快闪”现象形成鲜明

对比的是，SUV市场还生长着

几棵“常青树”。逍客、CR-V、

途观、RAV4、IX35等老牌车型

常年位居销量榜前列。即使

在SUV车型蜂拥而至、竞争激

烈的 2012 年，逍客、CR-V、途

观等仍以月均过万的销量，牢

牢占据 SUV 市场第一阵营。

RAV4、IX35 等车型则紧随其

后形成第二军团，顽强捍守在

SUV市场的领先地位。

到了2012年，新CR-V上

市首月即以2万余台的销量

突破历史记录。CR-V严防死

守，逍客和途观的市场表现亦

丝毫不逊色，并顽强领跑2012

年 SUV市场。头顶着德系技

术派光环的途观2012年以来

的表现也非常抢眼。

作为城市 SUV 市场另一

支强势崛起的骑兵，东风日产

逍客3月份也以超越14000台

的佳绩，实现同比70%的高增

长，继 3 月份的超高销量之

后，4、5月亦连创佳绩，以平均

月销量过万的好成绩，稳居

“万辆俱乐部”之列，续写去年

在欧洲创下的24万辆神话。

与此同时，已于4月23日正式

上市的逍客2012款，以更多配

置升级进一步巩固了其在20

万元级别市场高性价比优势。

究其原因，这些主流车型

的成功，与其过硬的产品实力

息息相关。最先占领城市

SUV市场一席之地的CR-V，始

终坚守着稳重大气的中庸派

路线；09 年上市的途观以刚

毅、强壮的力量感和德系成熟

技术见长；上市四年的逍客则

一直坚持具有颠覆性的时尚、

跨界风格，以智尚全能的品质

满足消费者对城市SUV的个

性化需求。

完美创新，智尚魅力

主流车型，地位难撼

新车“快闪”，来去匆匆


