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星报讯（记者 董艳芬）暑期来

临，各大旅行社又紧盯了学生游市

场，开始暑期游的新一轮角逐。记者

昨从省城旅游市场了解到，旅行社的

2012暑期旅游产品已抢闸出炉，由于

7、8月份的旅游旺季，景区交通、住

宿价格相应水涨船高，出游费用普涨

一到两成。漂流、水上乐园等“亲水

游”成各大景区、旅行社暑期“卖点”。

暑期游占旅行社全年4成收入

对于旅行社来说，每年的暑期旅

游都是“重头戏”。安徽省中国青年

旅行社副总经理史军告诉记者，旅行

社夏季的游客接待量、旅游收入要占

全年的四成左右。

而为了迎接旅游旺季的到来，省

城各大旅行社的暑期档线路已经纷

纷上架，高考、中考结束后迎来报名

咨询小高潮。“中高考考后‘减压游’

已经彰显，现阶段，考生一般都不愿

意走远，选择走周边1、2日游产品。”

安徽高峰商务旅行社负责人告诉记

者。

众多景区争相打起“水战”

2012暑期档的旅游“看点”有哪

些？记者了解到，主要产品包括“游

学季夏令营之旅”、“毕业游之旅”、

“漂流之旅”、“直航之旅”、“海滨之

旅”、“寻味舌尖上的美食之旅”等

等。其中，各类漂流、瀑布、水上主题

乐园等玩水产品成景区、旅行社今年

暑期游客最大“卖点”，诸多景区打起

了“水战”。

记者了解到，炎炎夏季，只要和

水沾边的景区都是吸客“利器”。6

月23日，首届大别山“悦动彩虹”亲

水旅游文化节在大别山彩虹瀑布景

区开幕。据该景区常务副总经理王

春生介绍，本次文化节将历时两个

月，游客在炎炎夏日，在这里既可欣

赏瀑布的妆面，彩虹的绚丽，更可领

略水的清凉，夏夜音乐诱惑。漂流、

打水战、摸鱼等都成为本次亲水文化

节的重要内容。而南京水魔方、桐城

活海水上世界、合肥阿酋湾等水上乐

园也纷纷开园“纳客”。

七八月出游团费普涨一两成

为期两个多月的“暑期档”出游

花费也比平时贵了不少。记者了解

到，由于七八月份的旅游旺季，景区

交通、住宿价格相应水涨船高，出游

费用普涨一到两成。其中，国内长线

涨幅15%~20%；短线游则上涨10%~

15%。

而在出境游方面，受燃油费上涨

的影响，赴美国、英国、日本等国家的

暑期旅游线路上涨一两成。

不过，由于航班加密，暑期的安

徽游客赴台旅游的价格与平时持平，

环岛8日游报价仍在5300元/人，而

如果提前一个月报名，每人还可省

500元左右的团费。目前，省城赴台

游报名已经排到7月中下旬。

“暑期游”产品上架 价格普涨一两成
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