
百年汉斯格雅，推动卫浴历史发展
“方寸之地，匠心独具。”由汉

斯·格雅先生于1901年在德国黑森

林的希尔塔赫市创建的汉斯格雅

（Hansgrohe）股份公司正是打造这

方寸之地的能工巧将。历经百年

发展，汉斯格雅由一家手工作坊成

长为在卫浴行业响誉盛名的制造

商和全球出口商。在过去的100多

年中，汉斯格雅不仅仅造就了一个

世界知名的卫浴品牌，也极大地推

动了世界卫厨设备的发展进程。

企业始终秉承着创新的精神，坚持

着“环保、创新、人导、设计”为产品

灵魂的企业经营准则，在洗浴文化

史上留下了不可磨灭的印记……

汉斯格雅对水和浴室文化

的兴趣并非偶然。其对水的

态度和处理方式在汉斯格雅

生生不息的百年发展中起到

了非常重要的作用。从 1901

年创立时只有三人的手工作

坊到今天拥有 3000 多名员工

的国际企业，汉斯格雅不仅对

浴室文化的兴趣愈发浓厚，而

且 还 保 存 了 许 多 历 史 展 品 。

1997 年，汉斯格雅在希尔塔赫

的“水-浴室-设计”博物馆建

成并向参观者展示浴室文化

的 700 年发展历史。

汉斯格雅“水－浴室－设

计”博物馆的历史之旅始于对

中世纪浴室的简单了解。卫浴

生产车间中展示了自 1910年使

用的原始工具，使参观者对生

产厨房用品、天窗和容器的工

艺和技术有所了解。博物馆中

具有代表性的浴室包括19世纪

的奢华浴室，东欧的预制式浴

室以及多彩的上世纪70年代的

装饰艳俗的浴室布置，体现了

在水处理上的变化以及卫浴贸

易的发展趋势。

在 历 史 上 ，浴 缸 由 铜 制

成，并被打磨得闪闪发亮或将

桃木覆盖在铜上，以显示尊贵

与荣耀，但是到 19 世纪末，只

在 上 流 社 会 保 留 了 几 千 个 。

出于卫生的考虑，浴缸的位置

逐渐由卧室和更衣室转移到

专门设置的房间，该房间同时

作为盥洗室。

“水－浴室－设计”博物馆

中当然不可缺少“现代杰作”。

其中展出了汉斯格雅生产的具

有 历 史 意 义 的 配 件 ，如 称 作

“Selecta”的首个可调式手持花

洒及众所周知的“VW-Beetle 手

持花洒”，它们已被销售了百万

次并被竞相模仿；首个彩色装

置线“Uno”在 1986 年获得 iF 设

计大奖。近期，著名的法国设

计师 Philippe Starck 也加入到

了汉斯格雅。这位参观者穿越

时空，完成卫浴之旅后为汉斯

格雅的品牌Axor提供的配件和

装置构成的浴室的现代诠释令

人赞叹不已。
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下半年，家居建材市场将迎“春天”
近日，合肥家居建材市场出

现两条令人格外关注的消息：合

肥家福特建材超市黯然退出三里

庵商圈；6 月 18 日，国家统计局发

布数据显示，众多城市的房价跌

幅趋缓，70个大中城市，15个城市

同比上涨，21个城市持平。

两条消息让人产生一个疑

问：下半年，合肥的家居建材市

场究竟走向何方？仔细梳理，家

福特的“退出”，不会影响到合肥

的家居建材市场行情走向。家福

特的“退出”本质上是受到周边

急剧成长起来的家居大卖场挤压

的结果。

而国家统计局对大中城市房

价统计数据的发表，真真切切向

消费者传递着，楼市正在趋稳的

信息。又加之近期银行利率的降

低和存备金的降低，楼市趋好在

进一步放大。家居建材是房产的

下游产品；楼市趋好，家居建材市

场也必将迎来利好。

今年上半年，家居建材市场

的“清淡”是毋庸置疑的。面对

目前楼市种种趋好消息，以及合

肥市场的特点，相关专业人士认

为：在楼市趋稳的市场环境中；

下半年，一批刚需购房者可能会

“爆发”，家居建材市场将迎来

“春天”。

“春江水暖鸭先知”，市场机

会只会给有准备的人。长袖者善

舞，作为合肥各大家居建材买场

老总既要从合肥家福特退市吸取

教训，更要做好下半年市场营销

策 划 ，紧 跟 下 半 年 行 情 做 足 市

场。在下半年，市场星报更愿意

积极为各大家居建材卖场营销策

划服务，再服务！

家居星观察


