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每年圣诞节、新年，华文的贺

卡都会在美国大放异彩。因为华

文专门成立了研发工作室，将看

似平常的贺卡里面，内置了特殊

的芯片、LED灯等，打开贺卡不仅

炫目无比，还能播放音乐，再加上

镶嵌一些中国古朴的手工草编、

布艺等装衬材料，贺卡很受欢迎，

光是这种贺卡在全美的销售就达

到1000万美元。华文的纸杯，也

与采用胶印技术的传统纸杯不

同，这些出口的纸杯全是水印的，

手握纸杯的杯把也是用超声波打

上去的，在以色列很受欢迎。

看似平常的一张贺卡和一个

纸杯，都具有科技含量，更别提华

文国际“出品”的那些重量级的电

子科技产品了。

华文董事长王民告诉记者，

小小贺卡和纸杯折射的是文化与

科技相融合的缩影。在华文，科

技创新的力量可追溯到产业链的

每个环节，而华文也在文化产品

产业链的每个环节深耕。

比如，在美国政府机顶盒招

标中，华文一举击败国际一知名

电子产品生产商，拿到订单，占去

了美国市场的1/3。再如，解决了

智能会议、教学用的交互智能平

板，还有超薄的“口袋DVD”等。

除了硬件，在软件开发方面，

华文还依托安徽出版集团丰富资

源，开发了众多具有自主知识产

权的电子、数字游戏及动漫产品，

目前已研发成功基于苹果应用商

店的保健、养生、安徽旅游系列程

序和空中课堂学习机自由视频文

件格式。角逐高端文化电子消费

品，已经成为华文重要的增长极。

科技为文化插上“翅膀”
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星报讯（星级记者 桑红青）“竞争太惨

烈了，这是一场尖子生之间的较量。”……

合肥一中自主招生考试笔试昨天举行，万

余考生参考，使其成为全省初三学生高手

之间的“掐尖战”。

“上午数学、物理题目有点难，好在下午

语文、英语题不算太难。”昨天下午三点半刚

过，考生陆续走出考场，来自六安的考生刘

明祥说。记者采访的多位考生也表示，数

学、物理题有难度，不少题和竞赛题差不多，

题目出得比较灵活，按“老套路”解题很难得

分，但语文、英语试题整体难度不大，估计拉

开距离的科目还是在数学、物理上。

据介绍，合肥一中去年的自主招生共

有5000多名考生赶考，尽管今年该校禁止

部分地市考生报名，但仍吸引了来自全省

一万多名考生前来报名参加考试。合肥一

中安排了200多个考场，每个考场安排了

48名考生才全部“装”下。据悉，今年该校

只招400人，因而录取比例高达25∶1。“竞

争太惨烈了，这是一场尖子生之间的较

量。”来自太和的李铭用“惨烈”来形容竞争

的压力，他说主要是带孩子来锻炼锻炼。

该校相关负责人表示，该校将根据笔

试总成绩从高分到低分按招生计划1∶1.2进

行预录取，被预录取的考生仍需在户口所

在地参加今年的中考。根据安排，预录取

的考生在6月底报到后，还要参加学校组

织的军训和入学教育，顺利完成军训任务

和入学教育的学生，即可被正式录取。

万余考生过招 合肥一中“掐尖”
该校自主招生考试昨举行，录取比达25∶1

沿着文化产业链一路深耕，将文化与科技深度融合

华文：用科技舞动文化的“翅膀”
一个看似普通的喝水用的纸杯，因为使用超声波进行粘合，融合

了独特的创新科技，再以水印技术渗入了中国文化艺术的因子，让它

占据以色列6成市场。一张司空见惯的圣诞贺卡，因为内置了最新研

发的芯片和LED灯饰，再镶嵌中国古朴的手工编艺等，让它大放异彩，

在全美的销售超过千万美元……

这些都是安徽华文国际经贸股份有限公司（以下简称“华文”）的重

要产品，看上去似乎很平常，但融合了科技含量的小物件在海外市场广

受欢迎。日前，省委办公厅、省政府办公厅联合印发《关于加快推进文

化科技融合发展的实施意见》，指出科技创新是文化发展的重要引擎，

是文化形态演进发展的催化剂，并强调推进文化科技融合发展。显然，

华文国际在文化科技融合之路上，已率先踏出了坚实的步伐。

“文化产业不单单是卖书，我

们打通了上下游产业链。”往上

游，华文从印刷品出口，到更底端

的纸制品再到浆纸，尤其是浆纸，

去年销售收入达到9.5亿元，并成

功跻身国际浆纸协会主要浆纸运

营商之列。往下游，纸质阅读物

上升到电子阅读器，华文的高科

技电子科技产品已成为公司最具

成长性主业，去年实现销售收入

12亿元。

“文化与科技相融合，才能创

新出一条崭新的文化发展的新途

径，才能为文化大发展、大繁荣插

上翅膀，而科技只有与产业相结

合，才能将文化产业做大做强，也

才能迸发出更大的力量。”王民接

着谈到，也就是凭借这种“融合

力”，华文已同世界上96个国家

和地区的800多个客户建立了业

务往来，“安徽脚步”涉足到越来

越多的地方。

回想这几年的征程，王民认为

最大的原因是得益于自身新颖的

模式和独特的差异化经营路线。

他告诉记者，差异化就在于华文不

像一般外贸公司“倒买倒卖”的传

统模式，而是致力于提供多种深度

增值服务，形成产业链整合。公

司以贸易为纽带，将涉及的上中

下游各个环节进行有效整合。

深耕产业链，让华文飞速崛

起。从 2005 年底的“0”，到截至

去年年底，华文成立6年来累计

销售收入已突破130亿元。今年

前3月，在外贸行业普遍不景气

的情况下，华文依然比去年同期

增长111%，增速位居安徽规模以

上进出口企业首位。

打通文化的全产业链 融入了科技含量的文化产品，

如何吆喝“漂洋过海”，华文更有自

己的独到之处，这从阜阳剪纸走出

国门的案例上就可见一斑。

作为非物质遗产，阜阳剪纸

极具中国文化特色。怎样才能把

这些一把剪刀剪出来的艺术销到

国外？华文有着自己独特的思

维：像传统的剪关公、剪门神，西

方人肯定不感冒，而剪圣诞老人

的造型却在西方大受好评，尤其

是美国。“如何用西方人能接受的

方式输出中国文化，如何将很高

深的文化用最通俗的贸易方式来

实现，这是华文最大的本事。”

而说到本事，人才优势是华

文的一把利器。王民告诉记者，

华文拥有经验丰富的高管团队和

业务精湛的外贸业务专才。“特别

是有一些有着二三十年经验的文

化和外贸人才。”

“华文好比是个‘哑铃杠’，一

头连着国内的文化生产企业，一头

连着国际市场。”在王民看来，现在

国家提倡外贸业要从中国制造到

中国创造、从中国生产到中国品

牌，华文则早就如此筹谋了。目

前，华文已在国际上注册了40多个

自主品牌，华文的“文化输出”已经

逐渐向“品牌输出”升级。

用中国语言讲述世界故事

华文研发的电子科技产品“会议通”

在国际上注册的40多个自主品牌


