
电器卖场里，促销大战的阵

势已经拉开；网络上，电器商家也

在摩拳擦掌。

近两周内，网上各大 B2C 网

站纷纷赶在线下商城五一大促前

出手，各类网上促销信息不断，一

淘监测的数据显示，国内大型

B2C商家的各类促销活动每天都

超过100个。

监测信息显示，此次网购降

价表现更为明显的是在一些以

前不太容易降价的商品上，如3C

数码、大家电等类目上，由于苏

宁易购、库巴网、亚马逊、易迅

网、1号店等商家掀起的价格战，

近期内，网上各大商城至少有 2

万件3C数码、家电商品的价格降

幅达到了20%以上，这样大型的

集体促销降价在网上非常少见。

同时参与促销降价的还包括服

装、化妆品、食品百货等各类目的

优势网络商家。

有业内人士表示，家电卖场在

线上促销中如此卖力，往年十分少

见。这主要与当前家电卖场的两

难处境有关。一方面，由于家电以

旧换新政策退出，今年以来全国家

电销售业绩并不尽如人意，急需拓

宽销售渠道，增加消费刺激；另一

方面，实体店的房租、人工成本不

断上涨也在压缩着门店的利润。

因此，家电卖场不敢小觑网络销

售，线上、线下“两手抓”，并将传统

卖场的促销手段带进电商领域。

各家电网上商城“疯抢价”“出

仓价”“谷底价”层出不穷，这固然

激起不少潜在顾客的消费热情，但

也有业内人士提醒，不少特价产品

有型号和数量的限制，消费者应根

据自身需要进行选择，不能盲从。

此外，也有消费者表示：“一眼看上

去，各家卖场、各大品牌都在降价，

但其中到底哪些是真降，哪些是

‘故弄玄虚’，还得仔细辨别。”

卖场线上、线下“两手抓”最高可享3500元补贴

五一家电促销战“硝烟弥漫”
今年五一假期由 7 天缩水

为 3 天，商家的销售任务却不降

反升。近日，记者走访省城家电

卖场发现，合肥各大家电卖场围

绕小长假的暗战早早就拉开帷

幕，多家卖场的价格战于近日全

面打响，采取加大促销力度的方

式来刺激销售，同时增加备货、

增加销售人员并进行岗前培训，

以应战3天假期。

记者 邹传科

记者近日走访省城宿州路上

的几家电器卖场看到，大幅的促

销广告牌已经从场内蔓延到场

外，甚至直接挂在了卖场的外墙

上。“让利2000万”、“0利0距离

仓储直销”、“来XX，赢海南双飞5

日游”……各种促销活动让人目

不暇接。由于活动力度不亚于往

年的“五一”小长假，引来了不少

消费者。

在长江路上的一家商场内，

店内赶着4月底5月前正在进行

促销类主题活动，在此期间购买

电器最高可享受 3500 元的补

贴。“五一的家电价格战提前了

半个月就开始了。”一位卖场工

作人员表示，商场推出了团购和

积分换购的活动，并保证现在就

能享受到五一促销期间的价格

优惠。

“4 月 20 日~23 日限时抢购

全场7折起售，我们就启动了五

一前的促销活动。商场还特意

推出在此期间预定金 10 元可抵

100 元。”一家国产品牌电视的

店员在采访时说，现在是五一

促销大战的预演，五一期间除

了新品上市外，高端机多的能

优 惠 2000 元 ，低 端 机 大 概 在

200~300元。

“每年五一都是嫁娶旺季，彩

电将当仁不让成为五一促销绝对

主角。”业内人士称，空调也将成

为促销的又一主力，今年不少企

业在顾客购买大家电的同时，会

考虑赠送更实惠的小家电。“降

价既能给消费者带来实惠，也有

利于企业缓解库存压力。”在市

府广场一家卖场从业多年的王先

生认为，目前市场竞争越来越激

烈，只有进一步让利消费者，才

能扩大销售份额。

家电卖场“硝烟弥漫”

线上促销“力度空前”
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