
31.94

31.88

31.83

31.77

31.71

31.66

31.60

31.54

31.49

31.43

31.37
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4月10日6:00—11日15:00伦敦银分时走势图
报价（美元/盎司）

4月10日-11日，白银价格依然维持31.9-31.2之间宽幅震

荡，至11日下午3点，高点31.95，低点31.17。

31.32

31.26

1663.45

1659.00

1654.55

1650.10

1645.65

1641.20

1636.75
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4月10日6:00—11日15:00伦敦金分时走势图
报价（美元/盎司）

4月10日-11日，因10日欧元区外围国家债券收益率普遍走

高，市场对于欧债担忧情绪蔓延，黄金走势先抑后扬，至11日下

午3点，最高1662，最低1631。
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管理语录
1、互联网行业，理工科背景的人创业更

合适，因为你想到就能做到，创新周期短。2、

互联网创业的早期，找一件正确的事很重要，

然后就是有粮草。而企业上规模的时候，主

要是人才。3、创业要永远有足够的粮草，让

你能度过两个冬天。 ——陈一舟

4月11日周谷堆农产品价格
单位：元/500克

品名

大白菜

平包菜

四月青

香菜

韭菜

薄皮椒

黄瓜

西红柿

茄子

香菇

红富士苹果

脐橙

菠萝

西瓜

白条统货

鸡蛋

产地

山东

安徽

昆明

安徽

安徽

山东

山东

山东

安徽

东北

山西

福建

海南

东北 河南

山东 河南

河南

最低价格

0.55

0.80

0.25

0.60

0.50

2.60

1.80

1.40

1.50

2.00

2.80

1.90

1.60

2.20

8.50

3.27

最高价格

0.65

0.90

0.80

1.50

1.20

2.80

2.00

2.00

1.80

5.00

4.00

2.20

1.70

2.80

8.50

3.27

平均价格

0.60

0.85

0.525

1.05

0.85

2.70

1.90

1.70

1.65

3.50

3.40

2.05

1.65

2.50

8.50

3.27

以上价格由百大周谷堆“康来绿”配送中

心友情提供。

新鲜生活每一天，配送热线：2178788

皖企欲“抱团”
“出海闯关”

我省将强力推进对外直接投资，助本土品牌塑“国际形象”

皖产品牌汽车奇瑞、江淮相继宣布在巴西设厂，省外经建设集团签下与津巴布韦的4.5

亿美元投资“大单”……这些都成为我省企业“进军”海外市场的成功案例。日前，记者从省

商务厅获悉，我省将重点建立政策、服务、安全防范三大体系，全面推进皖企“抱团出海”，力

争2012年对外实际投资与承包劳务额一共达到36亿美元。 记者 王玮伟

去年9月中旬，巴西对进口车征收

工业产品税提高30%，上调后巴西汽车

工业产品税的税率为 37%至 55%。提

税政策的消息一出，巴西当地的媒体曾

报道说，新税政在巴西经营生产多年的

汽车制造业影响不大，受到影响的主要

是进口自中国和韩国的汽车。作为皖

产汽车主要出口国之一的巴西，此举大

幅度上调产品税，让不少皖产汽车也感

受到“寒意”。

自上世纪90年代初便走向海外市

场的江淮汽车，已经在海外“摸爬滚打”

了约20年，算是“安徽制造”在国际市场

上叫得响的品牌之一。如今江淮汽车

除了没有“开进”西欧和北美以外，其他

各洲都已辐射到。

不仅是巴西，美国、欧盟等国家的

“双反”调查也曾牵动着出口皖企的“神

经”。在今年3月下旬，拖延已久的中国

输美产品“双反”调查时间终于有了初

步结果，记者从省商务厅获悉，虽然我

省对美出口的光伏企业并不多，但美国

此次对华“双反”初裁结果对我省的太

阳光伏产品仍存在轻微影响。

现状
出口商渴望“躲开”贸易壁垒

安徽江淮汽车股份有限公司相关

负责人在接受记者采访时表示：“由于

受到近年来金融危机的影响，国际需求

持续走低，各国的贸易壁垒日益增多。

企业明显感到出口的压力与风险。”

面对当前形势多变的外贸环境，皖

企在“走出去”时也显得格外小心。该

相关负责人表示，若想要化解出口企业

的压力与风险，比较好的规避方法则应

该为“集中出击”。“比如某企业在巴西

建厂，‘孤军奋战’原则上来说，很难取

得较好的收益，若将不同行业，以及该

企业的附属配套企业一同搬入其中，那

么，就会形成产业集聚效应。”

省外经建设集团的相关负责人也

曾表示，企业组团“出海闯关”既增强了

企业的“抗击打”能力，又利于培养皖企

在境外的产业集群。

声音
皖企呼吁组团“出海闯关”

举措
“三大体系”加快“走出去”步伐

趋势
本土品牌塑造“国际形象”

记者在采访中了解到，去年，我省

“走出去”总体规模继续扩大，并呈现局

部亮点。对外承包工程新签合同额 19

亿美元，完成营业额23亿美元，同比分

别增长 28.1%、22.8%；外派劳务 13574

人，劳务人员实际收入14681万美元。

越来越多的皖企开始“进军”海外

市场。面对当前复杂的经济形势，政府

对皖企“走出去”又有哪些举措？

为了更好地服务皖企“走出去”，今

年，省商务厅将重点建立政策、服务、安

全防范三大体系，全面推进皖企“抱团

出海”，力争2012年对外实际投资与承

包劳务额一共达到6亿美元。

省商务厅对外投资与经济合作处

处长卢宏世告诉记者：“在进一步完善

我省‘走出去’企业促进政策，保持政

策的稳定性之外，还将对‘走出去’

企业前期费用、境外项目贷款贴息

等方面加大对企业的支持

力度，以鼓励企业抱团‘走出去’，鼓励

境外资源开发、境外农业合作、境外加

工基地设立等高附加值产业和

业务及经营模式发展。”

记者了解到，今年，我省将重点支持本土品牌

在境外设立品牌生产企业，开设自主品牌专卖店、

多渠道收购国际品牌等，来推进本土品牌国际化。

卢宏世表示，省商务厅在助力皖企“走出去”

的同时，还将注重塑造安徽品牌在国际上的地位，

只有这样才能拥有魅力，在国际市场中占有一席

之地。

另外，省商务厅还将对省技术、省轻工、省粮油

等一批出口一定规模以上的外贸企业进行专题“走

出去”宣讲，强化国际化经营理念，引导企业从自身

发展需要其由商品“卖出去”到资本“输出去”。积

极引导生产型、商贸型企业选择有条件的境外目标

市场，投资设立批发、分拨、零售、超市等贸

易营销企业，逐步形成辐射全球的营销网

络，树立安徽品牌，打造安徽形象。


